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Komunikasi Pemasaran Sari Ater Resort Melalui Media Sosial Instagram. Peneliti 

menyusun skripsi ini sebagai salah satu syarat memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi (S1) di Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Pasundan. 

Pada kesempatan ini, peneliti mengucapkan terima kasih kepada Bapak Dr. 

H. Rasman Sonjaya, S.Sos., M.Si. selaku Pembimbing yang telah meluangkan 

waktu dengan penuh kesabaran sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. Peneliti 

juga menyampaikan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah memberikan 
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Sosial dan Ilmu Politik Universitas Pasundan yang telah membantu dan 

memberikan ilmu pengetahuan kepada peneliti selama masa perkuliahan. 

8. Orang tua dan keluarga peneliti atas doa, dukungan moril maupun materiil, 

serta motivasi yang tiada henti kepada peneliti. 

Peneliti menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki kekurangan, dan 

peneliti memohon maaf atas segala kesalahan dalam penyusunannya. Peneliti 
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