
KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat dan 

karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir yang berjudul “Diplomasi 

Digital Indonesia Melalui Media Sosial Wonderful Indonesia di Instagram, YouTube, X, dan 

TikTok Sebagai Upaya Membangun Citra Positif Indonesia” dengan baik dan tepat waktu. 

Tugas akhir ini disusun sebagai salah satu syarat dalam menyelesaikan studi. 

Penulisan tugas akhir ini bertujuan untuk menganalisis strategi diplomasi digital Indonesia 

melalui media sosial Wonderful Indonesia, peran media sosial sebagai instrumen diplomasi 

digital, serta kontribusinya dalam membangun citra positif Indonesia di tingkat internasional. 

Penelitian ini disusun menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi pustaka, 

sehingga hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman yang lebih 

komprehensif mengenai peran media sosial dalam praktik diplomasi digital Indonesia. 

Dalam proses penyusunan tugas akhir ini, penulis menyadari bahwa keberhasilan ini tidak 

terlepas dari bimbingan, dukungan, serta doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis 

mengucapkan terima kasih kepada dosen pembimbing yang telah meluangkan waktu untuk 

memberikan arahan, masukan, dan bimbingan selama proses penyusunan tugas akhir ini. 

Penulis juga mengucapkan terima kasih kepada keluarga yang senantiasa memberikan 

dukungan moral maupun material, serta kepada rekan-rekan yang telah membantu memberikan 

semangat dan masukan yang berharga. 

Penulis menyadari bahwa tugas akhir ini masih jauh dari kesempurnaan, baik dari segi 

penyusunan maupun isi materi, mengingat keterbatasan pengetahuan dan pengalaman yang 

dimiliki penulis. Oleh karena itu, penulis membuka diri terhadap kritik dan saran yang 

membangun demi perbaikan di masa yang akan datang. 

Akhir kata, penulis berharap tugas akhir ini dapat memberikan manfaat serta menambah 

wawasan bagi pembaca, khususnya dalam kajian mengenai diplomasi digital, media sosial, dan 

nation branding Indonesia. 
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