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BAB II  

KAJIAN PUSTAKA DAN KERANGKA PEMIKIRAN 

2.1 Kajian Literatur 

2.1.1 Review Penelitian Sejenis 

Pe~ne~li~ti~ akan me~lampi~rkan se~cara te~rtuli~s me~nge~nai~ pe~ne~li~ti~an te~rdahulu, 

pe~ne~li~ti~an te~rdahulu yang di~te~tapkan di~se~suai ~kan de~ngan judul pe~ne~li~ti~an se~bagai~ 

be~ri~kut: 

1. Pe~ne~li~ti~an ole~h Nurrahmadani~ dkk. (2020) me~ne~li~ti~ pe~ngaruh Drama Kore~a 

te~rhadap fashi~on mahasi~swa Uni ~ve~rsi~tas Al Asyari~ah Mandar me~nggunakan 

pe~nde ~katan kuanti~tati~f dan te~kni ~k purposi~ve~ sampli~ng. Hasi~l pe~ne~li~ti~an 

me~nunjukkan bahwa adanya pe~ngaruh antara me~nonton Drama Kore~a 

de~ngan fashi~on mahasi~swa, di~mana konsume~n Drama Kore~a ce~nde~rung 

le~bi~h me~ni~ru pola be~rpakai~an yang me~re~ka li~hat di~ Drama te~rse~but, 

me~ski~pun masi~h banyak vari~abe~l lai~n yang me~me~ngaruhi~ gaya be~rpakai~an 

mahasi~swa se~lai~n tontonan Drama Kore~a.  

2. Dalam pe~ne~li~ti~an Drama Kore~a dan I~mi~tasi~ Gaya Hi~dup ole~h Susi~ 

Kurni~awati~ & Rhe~sa Zuhri~ya Prati~wi~ (2020), di~te~mukan bahwa Drama 

Kore~a se~bagai~ bagi ~an dari~ Kore~an Wave~ dapat me~me~ngaruhi ~ pe~ri~laku 

i~mi~tasi~ gaya hi~dup mahasi~swa, te~rmasuk aspe~k fashi~on Kore~a se~bagai~ 

bagi~an dari~ gaya hi~dup me~re~ka. Me~tode~ yang di~gunakan adalah kuanti~tati~f 

de~ngan pe~nde~katan kore~lasi~onal. Te~muan pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~njadi~ dasar 
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bahwa se~maki~n se~ri~ng mahasi~swa me~nonton Drama Kore~a, se~maki~n be~sar 

ke~mungki~nan me~re~ka me~ni~ru gaya be~rpakai~an dan li~fe~style~ yang 

di~tampi~lkan, me~ski~pun fokusnya bukan pada ti~ngkat i~nte~nsi~tas me~nonton 

se~cara langsung te~tapi~ pada hubungan umumnya antara me~nonton Drama 

Kore~a dan pe~ri~laku i~mi~tasi~ fashi~on mahasi~swa. 

3. Pe~ne~li~ti~an ole~h Rahmad Ramadhan dkk. (se~ki ~tar 2021) me~ne~li~ti~ pe~ngaruh 

Drama Kore~a te~rhadap e~ti~ka dan gaya hi~dup mahasi~swa UI~N Sumate~ra 

Utara de~ngan pe~nde~katan kuanti~tati~f me~nggunakan kue~si~one~r. Hasi~lnya 

me~nunjukkan bahwa Drama Kore~a me~mpe~ngaruhi~ gaya hi~dup mahasi~swa 

hi~ngga 66%, te~rmasuk aspe~k ti~ndakan dan pe~ri~laku yang me~njadi~ bagi~an 

dari~ gaya hi~dup me~re~ka.  

4. Pe~ne~li~ti~an Xi~nyi~ Li~u (2024) di~ Ci~ty Uni~ve~rsi~ty of Macau me~nggunakan 

surve~i~ kuanti~tati~f pada mahasi~swa untuk me~nge~tahui~ pe ~ngaruh Drama 

Kore~a te~rhadap ke~hi~dupan mahasi~swa, te~rmasuk aspe~k fashi~on yang tumbuh 

dari~ konsumsi~ Drama Kore~a. Me~ski~ hasi~l me~nunjukkan bahwa i~nte~nsi~tas 

me~nonton Drama Kore~a se~cara ke~se~luruhan re~ndah, te~rdapat ke~lompok 

mahasi~swa yang sangat antusi~as yang me~nampi~lkan pe~ngaruh Drama Kore~a 

te~rhadap fashi~on dan budaya popule~r se~bagai~ bagi~an dari~ gaya hi~dup 

me~re~ka.  

5. Savi~ra Nurhali~za Azahra dan Yuli~ Marli~na (2023) me~lakukan studi~ 

kuanti~tati~f te~ntang pe~ngaruh Drama Kore~a te~rhadap pe~rubahan pe~ri~laku 

re~maja, te~rmasuk aspe~k gaya hi~dup se~pe~rti~ fashi~on dan i~nte~raksi~ sosi~al. 
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Hasi~l anali~si~s me~nunjukkan adanya hubungan si~gni~fi~kan antara jumlah 

me~nonton Drama Kore~a dan pe~rubahan dalam pe~ri~laku se~rta gaya 

ke~hi~dupan, yang me~ncakup pe~rubahan ori~e~ntasi ~ fashi~on dan pre~fe~re~nsi~ 

gaya.  

Tabel 2. 1  

Penelitian Terdahulu 

N

o 

Nama 

Peneliti 

Judul 

Penelitian 

Metode & Teori Persamaan Perbeda

an 

1 Susi~ 

Kurni~aw

ati~ & 

Rhe~sa 

Zuhri~ya 

Prati~wi~ 

(2020) 

Drama 

Kore~a dan 

I~mi~tasi~ 

Gaya 

Hi~dup: 

Studi~ 

Kore~lasi~ 

pada 

mahasi~swa 

KPI~ I~AI~N 

Surakarta 

Kuanti~tati~f 

kore~lasi~onal me~ne~li~ti~ 

hubungan me~nonton 

Drama Kore~a de~ngan 

pe~ri~laku i~mi~tasi~ gaya 

hi~dup mahasi~swa 

te~rmasuk fashi~on 

Kore~a. (Ejournal UIN 

Raden Mas Said) 

Sama sama 

me~ne~li~ti~ 

hubungan 

K-Drama 

de~ngan 

pe~ri~laku 

mahasi~swa. 

Fokus 

umum 

pada gaya 

hi~dup dan 

i~mi~tasi~, 

bukan 

khusus 

mi~nat 

be~rpakai~

an ala 

Kore~a. 

2 Khairiah 

dkk 

(2021) 

Terpaan 

Drama 

Korea 

Terhadap 

Gaya 

Hidup 

Generasi Z 

Ilmu 

Komunikas

i 

Universitas 

Kuanti~tati~f surve~i~ 

me~ne~li~ti~ pe~ngaruh 

paparan Drama Kore~a 

pada gaya 

hi~dup,nahasi~swa 

te~rmasuk fashi~on. 

(Open Journal 

Unimal) 

Sama menilai 

dampak 

paparan Drama 

Korea pada 

mahasiswa. 

Tidak 

spesifik 

pada 

intensitas 

menonton 

dan minat 

berpakaia

n tetapi 

mencaku

p 

lifestyle. 

https://ejournal.uinsaid.ac.id/index.php/ajdc/article/view/3364?utm_source=chatgpt.com
https://ejournal.uinsaid.ac.id/index.php/ajdc/article/view/3364?utm_source=chatgpt.com
https://ojs.unimal.ac.id/index.php/jspm/article/view/4013/0?utm_source=chatgpt.com
https://ojs.unimal.ac.id/index.php/jspm/article/view/4013/0?utm_source=chatgpt.com
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Malikussal

eh 

3 Mely 

Imelda 

Sari & 

Pamela 

Hendra 

Heng 

(2024) 

Peran 

Intensitas 

Penggunaa

n Media 

Sosial 

Terhadap 

Perilaku 

Konsumtif 

Produk 

Fashion 

Korea 

Pada 

mahasiswa 

Kuanti~tati~f 

kore~lasi~onal me~ne~li~ti~ 

pe~ngaruh i~nte~nsi~tas 

pe~nggunaan me~di~a 

sosi~al te~rhadap 

pe~ri~laku konsumti~f 

fashi~on Kore~a pada 

mahasi~swa (J-

Innovative) 

Sama meneliti 

efek media 

terhadap 

fashion Korea 

di kalangan 

mahasiswa. 

Fokus 

pada 

media 

sosial, 

bukan 

intensitas 

menonton 

Drama 

Korea. 

4 Imron 

Rosidi 

dkk 

(2024) 

Korean 

Drama and 

Youth 

Imitation 

Behavior: 

A Case 

Study on 

Pekanbaru 

Students 

Kuali~tati~f 

fe~nome~nologi~s – 

i~mi~tasi~gaya hi~dup 

te~rmasuk fashi ~on dari~ 

K-Drama. 

(ojisnu.isnuponorogo.

org) 

Sama 

membahas 

pengaruh 

K-Drama pada 

perilaku gaya 

nahasiswa/pela

jar Indonesia. 

Tidak 

spesifik 

pada 

mahasisw

a kampus 

dan minat 

berpakaia

n, 

melainka

n perilaku 

imitatif 

secara 

umum 

untuk 

remaja. 

5 Xi~nyi~ Li~u 

(2024) 

The~ 

I~nflue~nce~ 

of 

K-Drama 

among 

Uni~ve~rsi~ty 

Stude~nts: A 

Case~ Study 

Kuanti~tati~f surve~i~ 

me~nge~nai~ pe~ngaruh 

K-Drama pada 

mahasi~swa, te~rmasuk 

aspe~k fashi~on dan 

budaya. 

(chr.ewapub.com) 

Sama fokus 

pada 

mahasi~swa dan 

pe~ngaruh 

K-Drama. 

Le~bi~h 

umum 

me~nge~nai~ 

pe~ngaruh 

K-Drama 

(bukan 

langsung 

mi~nat 

https://j-innovative.org/index.php/Innovative/article/view/16874?utm_source=chatgpt.com
https://j-innovative.org/index.php/Innovative/article/view/16874?utm_source=chatgpt.com
https://ojisnu.isnuponorogo.org/index.php/besari/article/view/92?utm_source=chatgpt.com
https://ojisnu.isnuponorogo.org/index.php/besari/article/view/92?utm_source=chatgpt.com
https://chr.ewapub.com/article/view/14592?utm_source=chatgpt.com
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from Ci~ty 

Uni~ve~rsi~ty 

of Macau 

be~rpakai~a

n ala 

Kore~a). 

Sumbe~r: Google~ Schoolar, 2026 

2.2 Kerangka Konseptual 

2.2.1 Ilmu Komunikasi 

  Me~nurut Be~rnard Bare~lson dan Gary A. Ste~i~ne~r (dalam Muhtar 

dkk,2021) Komuni~kasi~ adalah suatu prose~s pe~nyampai~an i~nformasi~, gagasan, 

e~mosi~, ke ~ahli~an, dan lai~n-lai~n me~lalui~ pe~nggunaan si~mbol-si~mbol se~pe~rti~ kata-

kata, gambar, angka-angka, dan lai~n-lai~n. Be~rdasarkan be~rbagai ~ de~fi~ni~si~ 

te~rse~but, komuni~kasi~ dapat di~pahami~ se~bagai ~ prose~s pe~nyampai~an dan 

pe~rtukaran i~nformasi~ yang be~rtujuan me~nci ~ptakan pe~mahaman antara pe~ngi~ri~m 

dan pe~ne~ri~ma pe~san. Dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~, prose~s komuni~kasi~ be~rlangsung 

me~lalui~ me~di~a massa yang me~nye~barkan be~rbagai~ i~nformasi~ dan re~pre~se~ntasi~ 

budaya ke~pada khalayak. Salah satu be~ntuknya dapat di~te~mukan pada tayangan 

Drama Kore~a yang ti~dak hanya be~rfungsi~ se~bagai~ hi~buran, te~tapi~ juga 

me~nghadi~rkan be~rbagai ~ gambaran me~nge~nai~ gaya hi~dup dan fashi~on yang 

dapat di~amati~ ole~h pe~nontonnya. 

  Me~nurut Roge~rs dalam (Sari~ Dkk,2021) Komuni~kasi~ adalah suatu 

prose~s di~mana dua orang atau le~bi~h me~lakukan se~buah pe~rtukaran i~nformasi~ 

satu de~ngan yang lai~nnya hi~ngga me~nghasi~lkan pe~nge~rti~an satu sama lai ~n.  
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 Ke~mudi~an me~nurut (Avi~a,2020) komuni~kasi ~ me~rupakan prose~s pe~nyampai~an 

i~nformasi~ yang di~ dalamnya be~ri ~si~ pe~san, i~de~ ataupun gagasan dari ~ satu pi~hak 

ke~ pi~hak lai~n se~cara langsung maupun ti~dak langsung de~ngan harapan akan 

me~ndapatkan fe~e~dback atau balasan dari~ pe~ne~ri~ma pe~san ke ~pada pe~ngi ~ri~m 

pe~san. Me~nurut (Fauzi~, 2020) Prose~s Komuni~kasi~ di~bagi~ me ~njadi~ dua yakni~ 

prose~s komuni~kasi ~ pri~me~r dan prose ~s komuni~kasi~ se~kunde~r.  

1. Prose~s Komuni~kasi~ Pri ~me~r  

Prose~s Komuni~kasi~ Pri~me~r me~rupakan prose~s pe~nyampai ~an pe~rasaan atau 

pi~ki~ran ke~pada orang lai~n me~lalui~ lambang atau symbol se~bagai ~ me~di~a nya. 

Lambang komuni~kasi~ pri~me~r dalam hal i~ni~ me~li~puti~ bahasa, gambar, i~syarat 

dan lai~n-lai~n yang mampu me~nje~laskan atau me~ne~rje~mahkan se~cara langsung 

pi~ki~ran atau pe~rasaan komuni~kator te~rhadap komuni~kan. Bahasa me~rupakan 

lambang yang pali~ng banyak di~gunakan dalam be~rkomuni~kasi~ kare~na mampu 

‘me~ne~rje ~mahkan’ pi ~ki~ran te~rhadap orang lai ~n bi~sa be~rbe~ntuk i~de~, pe~ndapat. 

I~nformasi~ yang di~bahas bi~sa yang se~dang te~rjadi~ saat i~ni ~ atau pe~ri~sti~wa yang 

te~rjadi~ di ~ masa lalu. Pe~nggunaan i~syarat mi~salnya de~ngan me ~nggunakan alat 

pe~mukul hi~ngga me~nge~luarkan suara te~ntu me~mpunyai~ se~buah makna 

te~rse~ndi~ri~. Dari~ pe~maparan te~rse~but me~nje~laskan bahwa orang yang i~ngi~n 

be~rkomuni~kasi~ atau akan me~nyampai~kan i~nformasi~ ke~pada orang lai ~n dapat 

di~li~hat de~ngan di~transmi~si~kan me~lalui~ lambang-lambang atau symbol.  

2. Prose~s Komuni~kasi~ Se~kunde~r  
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Prose~s Komuni~kasi~ se~cara Se~kunde~r dapat di~arti~kan se~bagai~ prose~s 

pe~nyampai ~an pe~san ke~pada orang lai ~n de~ngan me~nggunakan alat atau sarana 

se~bagai~ me~di~anya. Se~orang Komuni~kator me~nggunakan me~di~a ke~dua dalam 

me~njalankan komuni~kasi~nya. Me~di ~a yang di~gunakan me~li~puti~ te~le~vi~si~, radi~o, 

surat kabar, te~le~pon dan masi~h banyak lagi~. De~ngan me~nggunakan me~di~a 

te~rse~but se~orang komuni~kator dapat me~nyampai~kan pe~san ke~pada komuni~kan 

yang lokasi~nya be~rjauhan. Pe~nggunaan bahasa te~tap me~njadi~ me~di~a utama 

dalam be~rkomuni~kasi~. Me~di~a alat atau sarana se~pe~rti~ te~le~vi~si~ dan radi ~o dapat 

di~gunakan namun ti~dak se~ti~ap saat kare~na manusi~a ti~dak mungki~n 

be~rkomuni~kasi~ tanpa me~nggunakan bahasa.  

 Me~nurut Laswe~ll (dalam Avi~a, 2020) kompone~n-kompone~n komuni~kasi~ te~rdi~ri~ 

dari~:  

1) Pe~ngi~ri~m atau Komuni~kator (Se~nde~r) adalah pi~hak yang me~ngi ~ri~m pe~san 

ke~pada pi~hak lai ~n.  

2) Pe~san (Me~ssage~) adalah maksud dari~ pe~san yang di~sampai~kan satu pi~hak ke~ 

pi~hak lai~n.  

3) Saluran (channe~l) adalah me~di~a di~mana pe~san di ~sampai~kan ke~pada komuni~kan.  

4) Pe~ne~ri~ma atau Komuni~kan (re~ce~i~ve~r) adalah pi~hak yang me~ne~ri~ma pe~san.  

5) Umpan bali~k (fe~e~dback) adalah tanggapan dari~ pe~ne~ri~ma pe~san atas i~si~ pe~san 

yang di~sampai~kan.  

6) Aturan yang di~se~pakati~ para pe~laku komuni~kasi~ te~ntang bagai~mana 

komuni~kasi~ i~tu akan di ~jalankan  
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 (“Protokol” Me~nurut Sari~ Dkk, 2021) Komuni~kasi~ di~bagi~ me~njadi~ be~be~rapa 

ti~pe~ yai~tu:  

1. Komuni~kasi~ I~ntrape~rsonal  

Komuni~kasi~ I~ntrape~rsonal me~rupakan prose~s komuni~kasi~ yang te~rjadi~ pada di~ri~ 

se~ndi~ri~. Prose~s Komuni~kasi~ i~ni ~ te~rjadi~ aki~bat adanya se~se~orang yang 

me~mbe~ri~kan arti~ atau me~mbe~ri~ pandangan te~rhadap se~suatu yang di~amati~nya 

atau muncul di~dalam pi~ki~rannya. Obje~k yang di~maksud bi~sa be~rupa be~ntuk 

be~nda, ke~jadi~an yang te~rjadi~ pada alam, pe~ri~sti~wa, se~buah pe ~ngalaman, yang 

me~ngandung arti~ bagi~ manusi~a, bai~k yang te~rjadi ~ di~ luar maupun di~ dalam di~ri~ 

se~se~orang.  

2. Komuni~kasi~ Antarpri~badi~  

Komuni~kasi~ Antarpri~badi~ me~nje~laskan bagai~mana prose~s komuni~kasi~ yang 

te~rjadi~ atau be~rlangsung antara dua orang atau le~bi~h se~cara tatap muka 

langsung. Me~nurut si~fatnya komuni~kasi~ antarpri~badi~ di~bagi~ me ~njadi~ dua yai~tu 

Komuni~kasi~ Di~adi~k dan Komuni~kasi~ Ke~lompok Ke~ci ~l. Komuni~kasi~ di ~adi~k 

me~rupakan prose~s te~rjadi~nya komuni~kasi~ antara dua orang se~cara tatap muka, 

me~nurut Pace~ dalam (Sari~ Dkk,2021) komuni~kasi~ i~ni~ di~lakukan dalam ti~ga 

be~ntuk yakni~ pe~rcakapan, di~alog dan wawancara. Komuni~kasi~ Ke~lompok Ke~ci~l 

di~arti~kan se~bagai ~ Komuni~kasi~ yang te~rjadi~ antara ti~ga orang atau le~bi~h di~mana 

di~antara anggotanya sali~ng be~ri~nte~raksi~.  

3. Komuni~kasi~ publi~k  
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Komuni~kasi~ publi~k bi ~sa juga di~se~but de~ngan komuni~kasi~ pi~dato, komuni~kasi~ 

kole~kti~f, komuni~kasi~ re~tori~ka, publi~c spe~aki~ng, dan komuni~kasi~ khalayak 

(audi~e~nce~ communi~cati~on). Apapun namanya komuni~kasi~ publi~k 

me~mpe~rli~hatkan suatu prose~s komuni~kasi ~ di~mana pe~san-pe~san di~sampai~kan 

ole~h komuni~kator dalam si~tuasi~ tatap muka di~ de~pan jumlah masyarakat yang 

le~bi~h be~sar.  

4. Komuni~kasi~ Masa  

Komuni~kasi~ Masa dapat di~de~fi ~ni~si~kan se~bagai~ prose~s komuni~kasi~ yang te~rjadi~ 

atau se~dang be~rlangsung de~ngan massal. Pe~san yang di~sampai~kan be~rsumbe~r 

dari~ sumbe~r yang me~le~mbaga ke~pada masyarakat atau khalayak yang be~rsi~fat 

me~kani~s se~pe~rti~ te~le~vi~si ~, radi~o, surat kabar dan lai~n-lai~n 

2.2.2 New media 

Se~i~ri~ng be~rguli~rnya zaman dari~ waktu ke~ waktu hi~ngga se~karang, 

komuni~kasi~ te~lah me~ngalami~ pe~rge ~se~ran ataupun pe~rke~mbangan mulai ~ dari~ 

mode~l ataupun ke~masan yang se~maki ~n be~rvari~ati~f dan se~maki~n canggi~h 

adanya, di~se~babkan be~ri~ri~ngannya de~ngan laju pe~sat te~knologi~ yang me~njadi~ 

salah satu i~ndi~kator pe~rge~se~ran hal te~rse~but. Apalagi~ hadi~rnya me~di~a baru atau 

dalam i~sti~lah lati~n yakni~ ne~w me~di~a yang ki~ni~ me~njadi~kan komuni~kasi~ dapat 

di~te~mpuh de~ngan cara yang se~maki~n mudah, e~fi ~si~e~n dan ce~pat.  

Me~nurut Jandy Lui~k (2020:9) hadi~rnya me~di~a baru dalam ke~hi~dupan 

ki~ta, me~mbuat prose~s komuni~kasi~ bi~sa be~rlangsung kapan pun, di~ manapun, 
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dan me~lalui~ te~knologi~ komuni~kasi~ apapun. Dua di~sclai~me~rs te~ntang kapanpun, 

di~ manapun dan me~di~a baru apapun yakni~:  

a) se~panjang me~mi~li~ki~ pe~ranti~ komuni~kasi~ dan kone~ksi~ i~nte~rne~t yang me~madai~. 

b) me~di~a baru i~tu se~ndi~ri~ masi~h dalam tahap pe~rke~mbangan.  

Pe~rke~mbangan me~di ~a di~gi~tal me~mbe~ri ~kan ke~mudahan bagi~ masyarakat 

untuk me~ngakse~s be~rbagai~ konte~n dari~ be~rbagai~ ne~gara tanpa di~batasi~ ruang 

dan waktu. Me~lalui~ platform stre~ami~ng dan me~di~a di~gi~tal lai~nnya, Drama 

Kore~a dapat di~ni~kmati~ de~ngan le~bi~h mudah ole~h Ge~ne~rasi~ Z. Kondi~si~ i~ni~ 

me~nye~babkan i ~nte~nsi~tas konsumsi~ Drama Kore~a se~maki~n me~ni~ngkat se~hi~ngga 

pe~luang i~ndi ~vi~du untuk te~rpapar be~rbagai~ unsur budaya Kore~a, te~rmasuk gaya 

be~rbusana yang di~tampi~lkan dalam tayangan, juga me~njadi~ se~maki~n be~sar. 

Adapun be~be~rapa de~fi~ni~si~ me~di~a baru dari~ para ahli~ yakni ~ me~nurut 

Fle~w dalam Syai~fuddi~n (2020:119), me~di~a baru me~rupakan i~sti~lah untuk 

me~nge~rucutkan pada te~knologi~ komuni~kasi~ di~gi~tal yang se~cara si~ste~masi~ 

kompute~r dan te~le~komuni~kasi~ yang te~rhubung ke~ dalam jari~ngan. Tak jauh be~da 

de~ngan pe~ndapat E~rri~ka Dwi~ Se~tya Wati~e~ (2020:70) yang me~ngutarakan bahwa 

me~di~a baru me~rupakan me~di~a yang se~cara konse~ptual pe~nyampai~an pe~sannya 

me~ncakup te~ntang pe~ri~hal di~gi~tal, i~nte~rakti~vi~tas, konve~rge~nsi ~ dan 

pe~nge~mbangan atau pe~me~li~haraan jari~ngan.  
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Se~dangkan me~nurut Dave~y Chri~stope~r (2020:14) be~rpe~ndapat bahwa 

se~jak tahun yang lalu me~di~a baru i ~ni~ sudah mulai~ di~ope~rasi~kan. Namun se~cara 

substansi~al, me~di ~a baru ti~dak hanya be~rfokus pada spe~si~fi ~kasi~ te~rknologi~ 

te~rte~ntu, me~lai~nkan be~rsi~fat kole~kti~f de~ngan me~mpe~rhati~kan ke~adaan me~di~a 

baru yang sangat be~rkai~tan de~ngan i ~nte~rne~t dan cybe~rspace~. McLuhan dalam 

Andri~ (2020:6) juga me~nyatakan bahwa me~di~a baru i~ni~ me~rupakan bagi~an dari~ 

e~volusi~ te~knologi~ komuni~kasi~ yang se~cara e~se~nsi~nya i~ni~ me~ni~ngkatkan 

cakupan jari~ngan komuni~kasi~ manusi~a se~panjanag se~jarahnya. Pe~mbaruan 

te~knologi~ komuni~kasi~ i ~ni~ me~mbe~ri~kan dampak pada habi~t baru yang me~luas, 

ti~dak te~rduga, dan mampu me~mpe~ngaruhi ~ di~nami~ka pe~ngaruh manusi~a se~rta 

budayanya. 

2.2.3 Intensitas Menonton 

Me~nurut John M. E~chols and Hassan Shadi~ly (2020) I~nte~nsi~tas be~rasal 

dari~ bahasa i~nggri ~s, yai~tu i~nte~ns yang be~rarti~ he~bat, kuat, be~rse~mangat. 

I~nte~nsi~tas adalah suatu kuali~tas dari~ ti~ngkat ke~dalaman yang me~li~puti~ 

ke~mampuan, daya konse~ntrasi~, ti~ngkat ke~se~ri~ngan, dan ke~dalaman si~kap 

se~se~orang te~rhadap obje~k te~rte~ntu. I~nte~nsi~tas me~rupakan usaha yang di~lakukan 

se~se~orang dalam me~lakukan suatu akti~vi~tas.  

Di~je~laskan juga bahwa i ~nte~nsi~tas adalah hal yang be~rhubungan de~ngan 

ke~ce~nde~rungan se~se~orang untuk me~lakukan suatu ti~ndakan atau be~rpe~ri ~laku. 

Te~rdapat be~be~rapa faktor yang me~ndasari~ se~se~orang me~mi~li~ki~ ke~i~ngi ~nan untuk 



26 

 

me~lakukan suatu ke~gi~atan adalah pe~ni~lai ~an atau e~valuasi ~ atas dasar si~fat dan 

karakte~ri~sti~k pri~badi~ te~ntang bagai~mana e~fe~k posi~ti~f dan ne~gati~f atau 

ke~untungan dan manfaat dari~ ke~gi~atan yang di~lakukan. Dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~, 

i~nte~nsi~tas me~nonton ti~dak hanya me~nunjukkan se~be~rapa se ~ri~ng se~se~orang 

me~nyaksi~kan Drama Kore~a, te~tapi~ juga me~nggambarkan ti~ngkat ke~te~rli~batan 

i~ndi~vi~du se~lama prose~s me~nonton be~rlangsung. Ke~te~rli~batan te~rse~but dapat 

di~li~hat me~lalui~ pe~rhati ~an yang di ~be~ri~kan te~rhadap tayangan, ti~ngkat 

pe~nghayatan te~rhadap ce~ri~ta, durasi~ me~nonton, se~rta fre~kue~nsi~ me~nonton yang 

di~lakukan. De~ngan de~mi~ki~an, i~nte~nsi~tas me~nonton dapat me~nggambarkan 

se~jauh mana i~ndi~vi~du te~rpapar ole~h be~rbagai~ i ~nformasi~ dan unsur vi~sual yang 

te~rdapat dalam Drama Kore~a. 

Te~rdapat be~be~rapa aspe~k dalam li~ngkup i~nte~nsi~tas me~nonton, yai~tu 

se~bagai~ be~ri~kut:  

a. Pe~rhati~an 

Pe~rhati~an adalah prose~s me~ntal ke~ti~ka suatu dorongan me~njadi~ me~nonjol dalam 

ke~adaan sadar pada saat dorongan yang lai ~n me~le~mah. Pe~rhati~an te~rjadi~ apabi~la 

se~se~orang me~ngkonse~ntrasi~kan di~ri~ pada salah satu alat i~ndra ki~ta dan 

me~ngabai ~kan pe~ndapat-pe~ndapat yang masuk me~lalui~ alat i ~ndra yang lai~n. 

Se~gala se~suatu yang ki~ta pe~rhati~kan di~te~ntukan ole~h faktor si~tuasi ~ dan dari~ 

dalam di~ri~ se~ndi ~ri~. Pe~rhati~an juga dapat di~katakan se~bagai ~ suatu ke~te~rtari~kan 

i~ndi~vi~du te~rhadap se~suatu obye~k yang akan me~njadi~kannya targe~t pe~ri~laku.  
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b. Fre~kue~nsi~ 

Fre~kue~nsi~ me~nonton adalah ke~adaan ti~ngkat se~ri~ngnya me~nyaksi ~kan atau 

me~li~hat Drama Kore~a de~ngan panca i ~nde~ra, me~ni~ti~k be~ratkan pe~rhati~an ke~pada 

fokus, konsi~ste~nsi~, se~mangat, dan ti~ngkat konse~ntrasi~ i~ndi ~vi~du dalam 

me~nonton suatu tayangan Drama Kore~a. Ti~ngkat se~be~rapa se~ri ~ng se~se~orang 

me~nonton atau fre~kue~nsi~ me~nonton dapat te~rli~hat ke~ti~ka se~se~orang te~rse~but 

se~dang me~nonton 

c. Durasi~ 

Di~arti~kan me~rupakan ti~ngkat kuali~tas, lama, dan ke~se~ri ~usan i~ndi~vi~du dalam 

me~nonton Drama Kore~a. Se~be~rapa lama dan waktu yang di~butuhkan atau durasi~ 

se~se~orang ke~ti~ka se~dang me~nonton.  

d. Pe~nghayatan 

Pe~nghayatan yang di~maksudkan di~atas adalah ti~ngkat ke~te~ri~katan e~mosi~onal, 

pe~rasaan, dan i ~maji~nasi~ saat me~nonton drama Kore~a atau se~be~rapa dalam 

se~se~orang me~nghayati~ jalan ce~ri~ta dari~ Drama te~rse~but 

2.2.3.1 Dimensi Intensitas Menonton 

Me~nurut Achmad (2022) me~ngungkapkan i ~nte~nsi~tas me~nonton 

di~ bagi~ be~dasarkan pada daya konse~ntrasi~ dalam me~nonton:  

1. Pe~rhati~an yai~tu Me~rupakan ke~te~rtari~kan te~rhadap obje~k te~rte~ntu 

yang me~njadi~ targe~t pe~ri~laku. Hal i~ni~ di~i~lustrasi~kan de~ngan 

adanya sti~mulus yang datang, ke~mudi~an sti~mulus i~tu di~re~spon, 
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dan re~sponnya be~rupa te~rsi~tanya pe~rhati~an i~ndi~vi~du te~rhadap 

obje~k yang di~maksud.  

2. Pe~nghayatan dalam me~nonton tayangan te~le~vi~si~ be~rarti~ me~li~puti~ 

pe~mahaman dan pe~nye~rapan te~rhadap tayangan-tayangan 

te~rse~but. Ke~mudi~an di ~jadi~kan i~nformasi~ baru yang di~si~mpan 

se~bagai~ pe~nge~tahuan ole~h i~ndi~vi~du yang be~rsangkutan.  

3. Durasi~ me~rupakan lamanya se~lang waktu yang di~butuhkan 

i~ndi~vi~du untuk me~lakukan pe~ri~laku yang me~njadi ~ targe~t. Durasi~ 

me~nonton tayangan te~le~vi~si~ me~mbutuhkan waktu, lamanya 

se~lang waktu yang di~butuhkan untuk me~nonton se~buah tayangan 

te~le~vi~si ~.  

4. Fre~kue~nsi~ me~rupakan banyaknya pe~ngulangan pe~ri~laku yang 

me~njadi~ targe~t. 

2.2.4 Gaya Busana 

Busana e~rat kai~tannya de~ngan ke~hi~dupan se~hari~-hari~, be~rbi~cara busana 

ti~dak dapat di~le~paskan dari~ apa yang di~ke~nakan mulai~ dari~ ujung ke~pala 

hi~ngga ujung kaki~ (E~rnawati~, I~zwe~rni~ dan Ne~lmi~ra, 2023: 1 ) pe~nge~rti~an i~ni~ 

pun se~suai~ de~ngan arti~ kata busana yang be~rasal dari~ Bahasa Sanse~ke~rta yai~tu 

“bhusana”. Ke~mudi~an me~nurut E~rnawati~, dkk (2023: 1) me~ngatakan 

pe~nge~tahuan busana adalah “i~lmu yang me~mpe~lajari~ bagai~mana me~mi~li~h, 

me~ngatur, dan me~mpe~rbai~ki~ busana se~hi~ngga di~pe~role~h busana yang le~bi~h 



29 

 

se~rasi~ dan i~ndah”.  

Busana me~rupakan suatu be~ntuk e~kspre~si~ di~ri~ yang me~waki~li~ ti~ap jati~ 

di~ri~ i~ndi~vi~du, maka ole~h se~bab i~tu ti~ap i~ndi~vi~du me~mi~li~ki~ se~le~ra yang be~rbe~da 

dalam be~rbusana. Pe~rubahan mode~ dalam busana akan le~bi~h ce~pat be~rganti~ 

di~bandi~ngkan de~ngan pe~rubahan ke~budayaan se~cara ke~se~luruhan. Dalam 

duni~a mode~ be~rbusana te~rdapat i~sti~lah modi~s dan ti~dak modi~s untuk 

me~nggambarkan i~ndi~vi~du te~rse~but me~ngi~kuti~ pe~rke~mbangan mode~ busana 

te~rbaru atau ti~dak, hal i~ni~ se~jalan de~ngan pe~ndapat I~zwe~rni~ (se~pe~rti~ di~kuti~p 

Fajri~a, 2020: 5) yang me~nyatakan bahwa “se~maki~n ti~nggi~ ti~ngkat pe~ndi~di~kan 

dan pe~nge~tahuan busana se~se~orang, se~harusnya se~maki~n bai~k pula tata cara 

be~rbusananya dan se~bali~knya”. Maka de~ngan de~mi~ki~an pe~nge~tahuan dan 

pe~ndi~di~kan sangat be~rpe~ngaruh bai~k dari~ se~gi~ se~le~ra be~rbusana maupun 

ke~cakapan dalam me~nampi~lkan gaya be~rbusana agar tampi~l modi~s. 

Dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~, gaya busana me~rujuk pada ke~ce~nde~rungan 

i~ndi~vi~du dalam me~nyukai~ maupun me~mi~li~h karakte~ri~sti~k fashi~on te~rte~ntu 

yang se~ri~ng di~tampi~lkan dalam Drama Kore~a. Ke~ce~nde~rungan te~rse~but dapat 

te~rli~hat me~lalui~ ke~te~rtari~kan te~rhadap de~sai~n, warna, mode~l, maupun 

karakte~ri~sti~k busana yang me~njadi~ ci~ri~ khas fashi~on Kore~a. 

2.2.4.1 Dimensi Gaya Busana 

Adapun be~be~rapa i ~ndi~kator gaya busana me~nurut Haq (2022), yai~tu  

1. De~sai ~n  
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De~sai ~n pakai ~an yang se~dang me~ngi~kuti~ tre~n atau popule~r saat i~ni~. 

2. Daya Tahan 

Kuali~tas bahan dan ke~tahanan pakai ~an te~rhadap pe~nggunaan se~hari~-

hari~. 

3. Warna 

Pi~li~han warna pakai ~an yang se~suai~ de~ngan pre~fe~re~nsi~ pri ~badi~ atau tre~n 

fashi~on. 

4. Mode~l 

Be~ntuk dan potongan pakai~an yang me~nce~rmi~nkan gaya te~rte~ntu 

2.2.5 Subkultural  

Subkultur me~rupakan se~buah bagi~an dari ~ kultur domi~nan yang be~rbaur 

dalam satu tatanan ke~hi~dupan di~ masyarakat. Dalam pe~nge~rti~an lai~nnya 

subkultur me~rupakan se~buah si~ste~m makna untuk me~nge~kspre ~si~kan di ~ri~ yang 

di~ke~mbangkan ole~h ke~lompok-ke~lompok te~rte~ntu se~bagai ~ usaha untuk 

me~me~cahkan struktur sosi~al yang muncul dari~ be~rbagai~ pe~rte~ntangan dalam 

ke~hi~dupan be~rmasyarakat yang luas (Re~smi~sari~, dalam Murdock, 2020). 

Prakte~k se~buah subkultur banyak di~lakukan ole~h kaum muda, ke~i~ngi~n tahuan 

yang ti~nggi~ se~rta tahap pe~ncari~an jati~ di ~ri~ me~mbuat kaum muda ke~rap te~rli~bat 

dalam se ~buah subkultur se~bagai~ be~ntuk le~gi~ti~masi~ bagi~ ke~bi~asaan-ke~bi~asaan, 

ni~lai~-ni~lai ~ dan gaya hi~dupnya dalam si~tuasi~ sosi~al untuk me~ne~ntang 

ke~budayaan domi~nan. 
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Re~smi~sari~ (2020) me~nje~laskan bahwa subkultur se~bagai~ se~buah subve~rsi~ 

se~cara si~mboli~k dan se~mi~oti~k dapat di~be~dakan me~njadi~ be~be~rapa be~ntuk 

se~bagai~ be~ri~kut:  

a. De~li~nque~t Subculture~s; be~ntuk subkultur yang se~cara te~rang-

te~rangan tampi~l me~ngancam di~hadapan umum, bai~k di~pandang dari~ se~gi~ 

tanggapan masyarakat ataupun tanggapan ke~lompok-ke~lompok te~rhadap 

masalah yang di~hadapi~nya.  

b. Poli~ti~cal Mi~li~tancy; subkultur yang me~mi~li~ki~ ti~ngkat ke~sadaran 

yang ti~nggi~ yang me~munculkan suatu anali~si~s pe~nti~ng untung me~ne~ntang 

pe~me~ri~ntah yang be~rkuasa.  

c. Re~formati~on move~me~nt; be~ntuk ke~lompok-ke~lompok te~rte~kan 

yang me~nyampai~kan ke~be~radaan ni ~lai~-ni ~lai~ se~bagai~ pe~li~ndung bagi~ ke~lompok-

ke~lompok te~rte~ntu yang me~nyi~mpang.  

d. Cultural re~be~lli~on; ke~lompok-ke~lompok yang me~nggunakan 

ke~budayaan se~bagai~ suatu alat untuk me~lawan be~rbagai~ macam ni~lai~ dalam 

masyarakat domi~nan, me~lalui~ be~ntuk – be~ntuk e~kspre~si~ yang di~lakukan ole~h 

se~ni~man – se~ni~man subkultur yang e~kspre~si~f, mi~salnya Andy Warhol. 

Dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~, konse~p subkultural di~gunakan untuk me~nje~laskan 

fe~nome~na Kore~an Wave~ yang be~rke~mbang di~ kalangan Ge~ne ~rasi ~ Z. Kore~an 

Wave~ ti~dak hanya me~njadi~ be~ntuk konsumsi~ hi~buran, te~tapi~ juga me~mbe~ntuk 

ke~lompok sosi~al de~ngan karakte~ri~sti~k, pre~fe~re~nsi~, dan si~mbol budaya te~rte~ntu. 
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Salah satu be~ntuk e~kspre~si~ subkultural te~rse~but te~rli~hat pada ke~ce~nde~rungan 

Ge~ne~rasi~ Z me~ngadopsi~ gaya busana ala Kore~a yang di~pe~role~h me~lalui~ paparan 

Drama Kore~a. Ole~h kare~na i~tu, konse~p subkultural di~gunakan se~bagai~ landasan 

untuk me~mahami~ munculnya pre~fe ~re~nsi~ fashi~on Kore~a se~bagai~ bagi~an dari~ 

i~de~nti~tas budaya popule~r di~ kalangan Ge~ne~rasi~ Z. 

2.3 Kerangka Teoritis 

2.3.1 Teori Kultivasi 

 Ge~rbne~r me~nyatakan bahwa te~le~vi~si~ me~rupakan suatu ke~kuatan yang 

se~cara domi~nan me~mpe~ngaruhi~ masyarakat. Te~le~vi~si~lah yang me~njadi~ sarana 

utama masyarakat untuk be~lajar te~ntang duni~a, orang-orangnya, ni~lai~-ni~lai~nya 

se~rta adat ke~bi~asaannya. Apa yang di~tayangkan di~ te~le~vi~si~ di~pandang se~bagai~ 

se~buah ke~hi~dupan yang nyata dalam ke~hi~dupan se~hari~-hari~. Pe~rse~psi~ apa yang 

te~rbangun di~ be~nak Anda te~ntang masyarakat dan budaya sangat di~te~ntukan 

ole~h te~le~vi~si~ (McQuai~l,2020:256). Me~nurut Wood kata „culti~vati~on‟ se~ndi~ri~ 

me~rujuk pada prose~s kumulati~f di~ mana te~le~vi~si~ me~nanamkan suatu ke~yaki~nan 

te~ntang re~ali~tas sosi~al ke~pada khalayaknya. Te~ori~ kulti~vasi~ i~ni~ muncul dalam 

si~tuasi~ ke~ti~ka te~rjadi~ paparan te~le~vi~si~ yang te~rus-me~ne~rus dalam jangka waktu 

yang lama. 

 Pe~rde~batan antara ke~lompok i~lmuwan komuni~kasi~ yang me~yaki~ni~ e~fe~k 

sangat kuat me~di~a massa (powe~rfull e~ffe~cts mode~l) de~ngan ke~lompok yang 
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me~mpe~rcayai~ ke~te~rbatasan e~fe~k me~di~a (li~mi~te~d e~ffe~cts mode~l), dan juga 

pe~rde~batan antara ke~lompok yang me~nganggap e~fe~k me~di~a massa be~rsi~fat ti~dak 

langsung atau kumulati~f. Te~ori~ kulti~vasi~ muncul untuk me~ne~guhkan ke~yaki~nan 

orang, bahwa e~fe~k me~di~a massa le~bi~h be~rsi~fat kumulati~f dan le~bi~h be~rdampak 

pada tataran sosi~al budaya.  

Dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~, te~ori~ kulti~vasi~ di~gunakan untuk me~nje~laskan bahwa 

paparan me~di~a yang be~rlangsung se~cara te~rus-me~ne~rus dapat me~me~ngaruhi~ 

cara i~ndi~vi~du me~mahami~ dan me~ni~lai~ re~ali~tas yang di~tampi~lkan dalam me~di~a. 

Me~lalui~ Drama Kore~a, pe~nonton ti~dak hanya me~ne~ri~ma hi~buran, te~tapi~ juga 

te~rpapar pada be~rbagai~ re~pre~se~ntasi~ fashi~on Kore~a yang di~tampi~lkan ole~h para 

tokohnya. Paparan yang te~rjadi~ se~cara be~rulang me~mungki~nkan i~ndi~vi~du 

se~maki~n me~nge~nal karakte~ri~sti~k fashi~on te~rse~but dan me~njadi~kannya se~bagai~ 

salah satu re~fe~re~nsi~ dalam me~ne~ntukan pi~li~han gaya be~rpakai~an. 

Te~ori~ Kulti~vasi~ di~pandang re~le~van dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~ kare~na me~nje~laskan 

bagai~mana paparan me~di~a yang be~rlangsung se~cara be~rulang dalam jangka 

waktu te~rte~ntu dapat me~mbe~ntuk pe~rse~psi~ dan pre~fe~re~nsi~ i~ndi~vi~du te~rhadap 

re~ali~tas sosi~al yang di~tampi~lkan me~di~a. Dalam konte~ks pe~ne~li~ti~an i~ni~, se~maki~n 

ti~nggi~ i~nte~nsi~tas me~nonton Drama Kore~a, maka se~maki~n be~sar pe~luang 

Ge~ne~rasi~ Z te~rpapar re~pre~se~ntasi~ fashi~on Kore~a yang di~tampi~lkan para tokoh 
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dalam drama se~hi~ngga be~rpote~nsi~ me~me~ngaruhi~ pre~fe~re~nsi~ gaya busana 

me~re~ka dalam ke~hi~dupan se~hari~-hari~. 

2.4 Kerangka Pemikiran 

Pe~rke~mbangan te~knologi~ komuni~kasi~ dan me~di ~a di~gi~tal te~lah me~nye~babkan 

masyarakat se~maki~n mudah me~mpe~role~h be~rbagai~ i~nformasi~ me~nge ~nai~ budaya dari~ 

ne~gara lai~n. Salah satu be~ntuk budaya popule~r yang banyak di ~konsumsi~ ole~h 

masyarakat I~ndone~si~a, khususnya Ge~ne~rasi~ Z, adalah budaya Kore~a me~lalui~ tayangan 

Drama Kore~a. Drama Kore~a ti~dak hanya be~rfungsi~ se~bagai ~ me~di~a hi~buran, te~tapi~ juga 

me~njadi~ me~di~a yang me~nampi~lkan be~rbagai~ re~pre~se~ntasi~ ke~hi~dupan sosi~al, te~rmasuk 

gaya be~rpakai~an, tre~n fashi~on, se~rta i ~de~nti~tas budaya Kore~a. 

Paparan te~rhadap Drama Kore~a yang be~rlangsung se~cara be~rulang 

me~mungki~nkan i~ndi~vi~du me~mpe~role~h be~rbagai ~ i~nformasi~ me~nge~nai ~ budaya Kore~a, 

te~rmasuk tre~n fashi~on yang di~tampi~lkan ole~h para tokohnya. Se~lama prose~s me~nonton, 

pe~nonton ti~dak hanya me~ngi~kuti~ alur ce~ri~ta, te~tapi~ juga me~ngamati~ be~rbagai~ unsur 

vi~sual se~pe~rti~ mode~l pakai~an, kombi~nasi~ warna, se~rta de~sai~n busana yang di~gunakan 

ole~h karakte~r dalam tayangan te~rse~but. 

Se~maki~n ti~nggi~ i~nte~nsi~tas se~se~orang dalam me~nonton Drama Kore~a, se~maki~n 

be~sar pula pe~luang i~ndi~vi~du te~rse~but untuk te~rpapar pada be~rbagai~ re~pre~se~ntasi~ fashi~on 

Kore~a. Paparan yang be~rlangsung se~cara te~rus-me~ne~rus dapat me~mpe~rluas 
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pe~nge~tahuan i~ndi~vi~du me~nge~nai~ karakte~ri~sti~k fashi~on Kore~a dan me~njadi~kannya 

se~bagai~ salah satu re~fe~re~nsi~ dalam me~ne~ntukan pi~li~han gaya be~rpakai~an. 

Fe~nome~na te~rse~but dapat di~anali~si~s me~lalui~ te~ori~ kulti~vasi~ yang di~ke~mukakan 

ole~h Ge~orge~ Ge~rbne~r. Te~ori~ kulti~vasi~ me~nje~laskan bahwa paparan me~di~a se~cara 

be~rulang dan dalam jangka waktu te~rte~ntu dapat me~mbe~ntuk pe~rse~psi ~, pe~mahaman, 

se~rta pandangan i~ndi ~vi~du te~rhadap re~ali~tas sosi~al yang di~tampi~lkan ole~h me~di~a. Dalam 

konte~ks pe~ne~li~ti~an i ~ni~, se~maki~n ti~nggi~ i~nte~nsi~tas se~se~orang dalam me~nonton Drama 

Kore~a, maka se ~maki~n be~sar ke~mungki~nan i~ndi ~vi~du te~rse~but te~rpapar re~pre~se~ntasi~ 

fashi~on Kore~a yang ke~mudi~an dapat me~me~ngaruhi~ pre~fe~re~nsi~ dalam me~mi~li~h gaya 

busana. 

Untuk me~li~hat ti~ngkat ke~te~rpaparan se~se~orang te~rhadap Drama Kore~a, 

pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~nggunakan vari~abe~l i~nte~nsi~tas me~nonton se~bagai ~ vari~abe~l i~nde~pe~nde~n 

(X). I~nte~nsi~tas me~nonton me~nggambarkan se~be~rapa be~sar ke~te~rli~batan i~ndi~vi~du 

te~rhadap tayangan Drama Kore~a yang dapat di~li~hat me~lalui~ be~be~rapa di~me~nsi~, yai~tu 

pe~rhati~an, pe~nghayatan, durasi~, dan fre~kue~nsi~. Pe~rhati~an me~nunjukkan se~jauh mana 

i~ndi~vi~du me~mpe ~rhati~kan unsur fashi~on dalam tayangan, pe~nghayatan me~nunjukkan 

ti~ngkat pe~mahaman dan ke~te~rli~batan e~mosi~onal te~rhadap tayangan, durasi~ 

me~nunjukkan lama waktu se~se~orang dalam me~nonton Drama Kore~a, se~dangkan 

fre~kue~nsi~ me~nunjukkan ti~ngkat ke~se~ri~ngan se~se~orang me~ngonsumsi~ tayangan te~rse~but. 

Se~me~ntara i~tu, pe~rubahan atau ke~ce~nde~rungan dalam pe~nggunaan fashi~on 

Kore~a di~anali~si~s me~lalui~ vari~abe~l gaya busana ala Kore~a se~bagai~ vari~abe~l de~pe~nde~n 
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(Y). Gaya busana dalam pe~ne~li~ti~an i~ni~ di~li~hat me~lalui~ be~be~rapa i~ndi~kator, yai~tu de~sai ~n, 

daya tahan, warna, dan mode~l. I~ndi~kator te~rse~but di~gunakan untuk me~li~hat bagai~mana 

re~fe~re~nsi ~ fashi~on yang di~pe~role~h me~lalui~ Drama Kore~a dapat be ~rkai ~tan de~ngan 

pre~fe~re~nsi ~ se~se~orang dalam me~mi~li~h dan me~nggunakan pakai~an. 

Se~lai~n di~je~laskan me~lalui~ te~ori~ kulti~vasi~, fe~nome~na ke~te~rtari~kan te~rhadap gaya 

busana ala Kore~a juga dapat di~pahami~ me ~lalui~ konse~p subkultural. Ge~ne~rasi~ Z yang 

me~mi~li~ki~ ke~te~rtari~kan ti~nggi~ te~rhadap Kore~an Wave~ ce~nde~rung me~mbe~ntuk pre~fe~re~nsi ~ 

budaya yang se~rupa, te~rmasuk dalam aspe~k fashi~on. Gaya busana ala Kore~a ke~mudi~an 

me~njadi~ salah satu si~mbol i~de~nti~tas yang di~gunakan untuk me~nge~kspre~si~kan 

ke~te~rtari~kan te~rhadap budaya Kore~a. 

Be~rdasarkan urai~an te~rse~but, pe~ne~li~ti~an i~ni ~ be~rasumsi~ bahwa i~nte~nsi~tas 

me~nonton Drama Kore~a me~mi~li~ki~ pe~ngaruh te~rhadap gaya busana ala Kore~a pada 

Ge~ne~rasi~ Z di~ Ci~karang. Ti~ngkat pe~rhati~an, pe~nghayatan, durasi~, dan fre~kue~nsi~ 

me~nonton yang di~mi~li~ki ~ i~ndi~vi~du dapat me~ni~ngkatkan ke~te~rpaparan te ~rhadap be~rbagai~ 

unsur fashi~on Kore~a yang di~tampi~lkan dalam tayangan. Ke~te~rpaparan te~rse~but 

be~rpote~nsi~ me~mbe~ntuk ke~te~rtari~kan te~rhadap karakte~ri~sti~k fashi~on Kore~a se~hi ~ngga 

dapat me~me~ngaruhi~ pre~fe~re~nsi~ i ~ndi~vi~du dalam me~mi~li~h dan me~nggunakan busana 

se~hari ~-hari~. 

Me~nurut Ajze~n (2021) me~ngungkapkan i~nte~nsi~tas me~nonton di~ bagi~ 

be~dasarkan pada daya konse~ntrasi~ dalam me~nonton:  
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1. Pe~rhati~an yai~tu Me~rupakan ke~te~rtari~kan te~rhadap obje~k te~rte~ntu yang me~njadi~ 

targe~t pe ~ri~laku. Hal i~ni~ di~i~lustrasi~kan de~ngan adanya sti~mulus yang datang, 

ke~mudi~an sti~mulus i~tu di~re~spon, dan re~sponnya be~rupa te~rsi~tanya pe~rhati~an 

i~ndi~vi~du te~rhadap obje~k yang di~maksud.  

2. Pe~nghayatan dalam me~nonton tayangan te~le~vi~si~ be~rarti~ me~li~puti~ pe~mahaman 

dan pe~nye~rapan te~rhadap tayangan-tayangan te~rse~but. Ke~mudi~an di ~jadi~kan 

i~nformasi~ baru yang di ~si~mpan se ~bagai~ pe~nge~tahuan ole~h i~ndi~vi ~du yang 

be~rsangkutan.  

3. Durasi~ me~rupakan lamanya se~lang waktu yang di~butuhkan i~ndi~vi~du untuk 

me~lakukan pe~ri~laku yang me~njadi~ targe~t. Durasi ~ me~nonton tayangan te~le~vi~si~ 

me~mbutuhkan waktu, lamanya se~lang waktu yang di~butuhkan untuk me~nonton 

se~buah tayangan te~le~vi ~si~.  

Adapun be~be~rapa i ~ndi~kator gaya busana me~nurut Haq (2022), yai~tu  

1. De~sai ~n  

De~sai ~n pakai ~an yang se~dang me~ngi~kuti~ tre~n atau popule~r saat i~ni~.] 

2. Daya Tahan 

Kuali~tas bahan dan ke~tahanan pakai~an te~rhadap pe~nggunaan se ~hari~-hari ~. 

3. Warna 

Pi~li~han warna pakai~an yang se~suai~ de~ngan pre~fe~re~nsi~ pri~badi~ atau tre~n fashi~on. 

4. Mode~l 

Be~ntuk dan potongan pakai~an yang me~nce~rmi~nkan gaya te~rte~ntu 
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Ke~rangka pe~mi~ki~ran me~rupakan landasan te~ori~ yang di~se~suai ~kan de~ngan 

vari~able~ dan judul yang di~gunakan, se~ti~ap mode~l ke~rangka akan di~susun be~rdasaarkan 

rujukan yang sudah di~kaji~ se~be~lumnya se~hi~ngga akan me~nghasi~lkan re~le~vansi~ yang 

sudah di~konse~p se~suai~ de~ngan rujukan yang di ~jadi~kan acuan, pe~ne~li~ti~ be~rfokus pada 

judul “pe~ngaruh i~nte~nsi~tas me~nonton Drama kore~a te~rhadap gaya busana ala Kore~a 

pada Ge~ne~rasi~ Z di~ Ci~karang”   
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Gambar 2. 2  

Bagan Kerangka Pemikiran 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Pengaruh Intensitas Menonton Drama Korea 

Terhadap Gaya Busana Ala Korea Pada Generasi 

Z Di Cikarang  (Studi Survei Pengaruh Pada 

Generasi Z Di Cikarang) 

Teori Kultivasi 

Paparan Media yang terus-menerus dapat membentuk persepsi atau sikap dan 

pandangan individu terhadap realitas sosial. semakin tinggi intensitasnya 

seseorang mengonsumsi media, maka semakin besar kemungkinan individu 

tersebut mengadopsi, gaya hidup, dan perilaku yang di tampilkan dalam media 

McQuail,2020 

Intensitas Menonton (X) 

X1: Perhatian 

- Fokus saat menonton 

drama korea 

X2: Penghayatan 

- Memahami pesan dalam 

drama Korea 

X3: Durasi 

- Lama waktu menonton 

drama Korea dalam satu 

kali menonton 

X4: Frekuensi 

- Seberapa sering 

menonton drama Korea 

Ajzen (1991) 

Gaya Busana (Y) 

Y1: Desain 

- Ketertarikan pada 

desain pakaian ala 

Korea 

Y2: Daya Tahan 

- Memperlihatkan 

kualitas pakaian ala 

Korea 

Y3: Warna 

- Ketertarikan pada warna 

pakaian ala Korea 

Y4: Model 

- Mengikuti model atau 

potongan pakaian ala 

Korea 

Haq (2022) 

Sumber: Diolah Peneliti, 2026  

Berdasarkan Ajzen (1991), dan 

Haq (2022)  
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2.5 Hipotesis 

Me~nurut Sugi~yono (2022), hi~pote~si~s adalah jawaban se~me~ntara te~rhadap 

rumusan masalah pe~ne~li~ti~an, di~ mana rumusan masalah te~rse~but te~lah di~nyatakan 

dalam be~ntuk kali~mat pe~rtanyaan. Di ~katakan se~me~ntara kare~na ke~be~narannya baru 

di~bukti~kan be~rdasarkan fakta-fakta e~mpi~ri~s yang di~pe~role~h me~lalui~ pe~ngumpulan data 

2.5.1 Hipotesis Simultan 

Hi~pote~si~s si~multan dari~ pe~ne~li~ti~an i~ni~ pe~ngaruh i~nte~nsi~tas me~nonton 

Drama kore~a te~rhadap gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z (studi~ surve~i~ 

pe~ngaruh i~nte~nsi~tas me~nonton Drama Kore~a te~rhadap gaya busana ala Kore~a 

pada Ge~ne~rasi~ Z di~ Ci~karang) 

2.5.2 Hipotesis Parsial 

Hi~pote~si~s parsi~al dari~ pe~ne~li~ti~an i~ni ~ te~rdi~ri~ dari~: 

H0 Ti~dak Te~rdapat pe~ngaruh i~nte~nsi~tas me~nonton Drama kore~a 

te~rhadap gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ 

Ci~karang. 

H1 Te~rdapat pe~ngaruh i~nte~nsi~tas me~nonton Drama kore~a te~rhadap 

gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ Ci~karang 

H0 Ti~dak Te~rdapat pe~ngaruh pe~rhati~an me~nonton Drama kore~a 

te~rhadap gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ 

Ci~karang 
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H2 Te~rdapat pe~ngaruh pe ~rhati~an me~nonton Drama kore~a te~rhadap 

gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ Ci~karang 

H0 Ti~dak Te~rdapat pe~ngaruh pe~nghayatan me~nonton Drama kore~a 

te~rhadap gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ 

Ci~karang 

H3 Te~rdapat pe~ngaruh pe~nghayatan me~nonton Drama kore~a 

te~rhadap gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ 

Ci~karang 

H0 Ti~dak Te~rdapat pe~ngaruh durasi~ me~nonton Drama kore~a 

te~rhadap gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ 

Ci~karang 

H4 Te~rdapat pe~ngaruh durasi~ me~nonton Drama kore~a te~rhadap gaya 

busana ala Kore ~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ Ci~karang 

H0 Ti~dak Te~rdapat pe~ngaruh fre~kue~nsi~ me~nonton Drama kore~a 

te~rhadap gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ 

Ci~karang 

H5 te~rdapat pe~ngaruh fre ~kue~nsi~ me~nonton Drama kore~a te~rhadap 

gaya busana ala Kore~a pada Ge~ne~rasi~ Z di~ Ci~karang 

 


