RINGKESAN
PANGARUH TIKTOK SHOP KANA GAYA HIRUP KONSUMTIF DI KALANGAN REMAJA KACAMATAN KATAPANG KABUPATEN BANDUNG
Kamekaran média sosial TikTok anu geus kacida gancangna di Indonésia numuwuhkeun fitur TikTok Shop anu ngagampangkeun para pamakéna, hususna remaja, pikeun ngalakukeun transaksi jual beuli sacara daring. Kagampangan aksés sarta paparan eusi promosi anu terus-terusan miboga poténsi ngadorong munculna gaya hirup konsumtif di kalangan remaja, kaasup di Kacamatan Katapang, Kabupaten Bandung. Ieu panalungtikan miboga tujuan pikeun nyaho sabaraha gedéna pangaruh pamakéan TikTok Shop kana gaya hirup konsumtif remaja di Kacamatan Katapang, Kabupaten Bandung, ku ngagunakeun téori Use and Effects minangka kerangka téoritis.
Ieu panalungtikan ngagunakeun pamarekan kuantitatif kalayan métode korélasional sarta téhnik analisis regresi liniér basajan. Populasi panalungtikan nyaéta remaja umur 16–24 taun anu cicing di Kacamatan Katapang anu jumlahna 21.417 jiwa (data Disdukcapil, 2025). Sampel ditangtukeun ngagunakeun rumus Slovin kalayan margin error 10% sarta téhnik purposive sampling, sahingga kapendak 128 responden anu nyumponan kriteria, nyaéta remaja umur 16–24 taun anu cicing di Kacamatan Katapang sarta gaduh sarta ngagunakeun TikTok Shop. Data dikumpulkeun ngaliwatan kuésionér skala Likert anu disebarkeun sacara daring sarta dianalisis ngagunakeun SPSS.
Hasil panalungtikan nunjukkeun yén data ngabogaan distribusi normal (Asymp. Sig. = 0,081 > 0,05) sarta nyumponan sarat liniéritas (Sig. Deviation from Linearity = 0,068 > 0,05). Analisis regresi liniér basajan ngahasilkeun pasamaan Y = 6,609 + 0,723X. Hasil uji hipotésis (uji t) nunjukkeun nilai t-hitung (9,265) > t-tabel (1,657) kalayan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, sahingga H₀ ditolak sarta H₁ ditarima. Ieu hartina aya pangaruh positif sarta signifikan antara pamakéan TikTok Shop kana gaya hirup konsumtif remaja. Nilai koéfisién determinasi (R²) nunjukkeun yén pamakéan TikTok Shop nyumbang sagedé 40,5% kana gaya hirup konsumtif remaja, sedengkeun 59,5% sesana dipangaruhan ku faktor-faktor lianna di luar ieu panalungtikan. Ieu panemuan nguatkeun relevansi téori Use and Effects dina ngajelaskeun kumaha pamakéan média sosial dumasar social commerce bisa nimbulkeun éfék nyata mangrupa parobahan paripolah konsumsi dina pamakéna.
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