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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pola komunikasi influencer Instagram terhadap mahasiswa sebagai salah satu kelompok pengguna media sosial yang aktif. Perkembangan media sosial, khususnya Instagram, telah mengubah cara komunikasi dan penyebaran informasi, di mana influencer berperan sebagai pihak yang memiliki pengaruh dalam membentuk opini, sikap, dan perilaku audiens. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi literatur dan wawancara mendalam terhadap mahasiswa yang aktif menggunakan Instagram. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pola komunikasi yang dibangun oleh influencer mahasiswa Ilkom FISIP Unpas cenderung bersifat dua arah melalui kolom komentar, fitur pesan langsung, serta interaksi dalam bentuk polling atau Q&A di Instagram Stories. Selain itu, gaya komunikasi yang digunakan influencer tersebut bersifat persuasif, personal, dan emosional sehingga lebih mudah diterima oleh mahasiswa. Pola komunikasi influencer juga terlihat dalam aspek pembentukan opini, tren gaya hidup, serta keputusan konsumsi mahasiswa. Namun, pola tersebut didukung oleh kredibilitas influencer, kedekatan emosional, serta intensitas interaksi dengan pengikut. Dengan demikian, pola komunikasi influencer Instagram memiliki peran dalam komunikasi digital di kalangan mahasiswa.
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