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Ketiga : Periode perpanjangan bimbingan sknpsn dapat dilakukan melalui 2 tahapan yaitu: perpanjangan tahap
pertama selama 3 bulan dan perpanjangan lahap ke 2 adalah sclama 3 bulan

Keempat : Dosen pembimbing dalam kurun waktu perp gan dapat digantikan dengan Pembimbing yang baru
atau pembimbing yang sama.

Kelima Surat Keputusan ini berlaku sejak tanggal ditetapkan dengan ketentuan apabila dikemudian hari terdapat

kekeliruan dalam Surat Keputusan ini maka akan diadakan perbaikan.

+.diBand
: 17 Februari 2025
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