ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan gambaran empiris
mengenai pengungkapan corporate social responsibility dan pertumbuhan
penjualan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor energi yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019-2023. Serta untuk
mengetahui bagaimana pengaruh dan seberapa besar pengaruh
pengungkapan corporate social responsibility dan pertumbuhan penjualan
terhadap nilai perusahaan.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
metode kuantitatif dengan menggunakan pendekatan analisis deskriptif
dan asosiatif. Dalam pengambilan sampel, penelitian ini menggunakan
non probability dengan teknik purposive sampling hingga didapatkan total
sampel sebanyak 14 perusahaan dari populasi awal perusahaan sektor
energi sebanyak 85 perusahaan. Teknik yang digunakan dalam penelitian
ini adalah uji asumsi klasik (uji normalitas, uji heteroskedastisitas, uji
multikolinearitas, dan uji autokorelasi), uji hipotesis, analisis koefisien
korelasi, koefisien determinasi, dan analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel pengungkapan
corporate social responsibility berpengaruh positif signifikan terhadap
nilai perusahaan, sedangkan untuk variabel pertumbuhan penjualan tidak
berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan.
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