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SKRIPSI 

Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Pada Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Telah disetujui/disahkan pada: 

Bandung,_______________________ 

Menyetujui, 

Pembimbing 

 

 

(Dra, Hj. Yulia Segarwati, M.Si) 

Mengetahui, 

Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

(Vera Hermawan S.I.Kom., M.I.Kom) (Dr. Kunkunrat, M.Si) 

  


