ABSTRAK

Jenis sampah plastik pada produksi sampah di Kota Bandung berada di
posisi peringkat kedua jenis sampah terbesar, terutama pada jenis sampah kemasan
botol air mineral plastik jika dibandingkan dengan jenis sampah plastik lainnya.
Danone-AQUA merupakan pelopor jumlah sampah kemasan botol plastik terbesar
di Indonesia, terutama di Kota Bandung. Masalah yang terlihat dalam penelitian ini
adalah keputusan pembelian produk hijau yang diakibatkan oleh green product,
green promotion dan environmental awareness. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh green product dan green promotion terhadap environmental
awareness dan implikasinya pada green product purchase decisions (survei pada
konsumen AMDK AQUA di Kota Bandung) secara parsial maupun simultan.
Metode yang digunakan adalah metode penelitian deskriptif dan verifikatif dengan
jumlah sampel dalam penelitian adalah sebanyak 100 responden. Teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara dan penyebaran
kuesioner. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis jalur (path
analysis), analisis koefisien determinasi dan wuji hipotesis. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa pada struktur I terdapat pengaruh secara simultan green
product dan green promotion terhadap environmental awareness sebesar 49,1%,
secara parsial besarnya pengaruh green product terhadap environmental awareness
sebesar 27,7% dan pengaruh green promotion terhadap environmental awareness
sebesar 21,4%. Pada struktur II terdapat pengaruh green product, green promotion
dan environmental awareness terhadap green product purchase decision secara
simultan sebesar 60,6%. Secara parsial pengaruh green product terhadap green
product purchase decisions sebesar 17,7%, pengaruh green promotion terhadap
green product purchase decisions sebesar 23,5% dan pengaruh environmental
awareness terhadap green product purchase decisions sebesar 19,4%.
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