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ABSTRAK
Hadi Sunyata, Pengaruh Strategi Pasar dan  Strategi Bauran Pemasaran Terhadap Keunggulan Bersaing Serta Dampaknya Pada Kinerja Pemasaran (Suatu Studi Pada Peternak Susu Sapi di Kabupaten Garut dan Kabupaten Bandung), di bawah bimbingan                                Prof. Dr. H. Sucherly, SE., MS. dan Dr. H. Juanim, SE.,M.Si. 

Penelitian ini bertujuan mengetahui, menganalisis dan mengkaji pengaruh strategi pasar dan  strategi bauran pemasaran terhadap keunggulan bersaing serta dampaknya pada kinerja pemasaran pada peternak susu sapi di Kabupaten Garut dan Kabupaten Bandung. 

Metode penelitian yang digunakan adalah analisis deskriptif dan verifikatif. Pengumpulan  data yang digunakan adalah menggunakan kuesioner disertai dengan teknik observasi dan kepustakaan, Pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Pengumpulan data di lapangan dilaksanakan pada tahun 2022. Teknik analisis data menggunakan Structural Equation Modeling (SEM).

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara umum strategi pasar,  strategi bauran pemasaran,  keunggulan bersaing, dan kinerja pemasaran berada pada kriteria tidak baik sampai dengan baik. Terdapat  pengaruh strategi pasar dan strategi bauran pemasaran terhadap keunggulan bersaing baik secara simultan maupun parsial dan  keunggulan bersaing berpengaruh terhadap kinerja pemasaran.Semakin tinggi tingkat keunggulan bersaing semakin tinggi pula kinerja pemasaran yang dapat dicapai perusahaan.
Kata Kunci : 
Strategi Pasar, Strategi Bauran Pemasaran, Keunggulan Bersaing, Kinerja Pemasaran
ABSTRACT

Hadi Sunyata, The Influence of Market Strategy and Marketing Mix Strategy on Competitive Advantage and its Impact on Marketing Performance (A Study on Cow's Milk Farmers in Garut Regency and Bandung Regency), under the guidance of Prof. Dr. H. Sucherly, SE., MS. and Dr. H. Juanim, SE., M.Si. 

This study aims to determine, analyze and examine the effect of market strategy and marketing mix strategy on competitive advantage and its impact on marketing performance on cow's milk farmers in Garut Regency and Bandung Regency. 

The research method used is descriptive and verification analysis. Data collection used is using a questionnaire accompanied by observation techniques and literature, sampling using purposive sampling. Data collection in the field was carried out in 2022. Data analysis techniques using Structural Equation Modeling (SEM).

The results showed that in general the market strategy, marketing mix strategy, competitive advantage, and marketing performance were in the criteria of not good to good. There is an influence of market strategy and marketing mix strategy on competitive advantage both simultaneously and partially and competitive advantage affects marketing performance. The higher the level of competitive advantage, the higher the marketing performance that the company can achieve.

Keywords: 
Market Strategy, Marketing Mix Strategy, Competitive Advantage, Marketing Performance

ABSTRAK SUNDA
Hadi Sunyata, Pangaruh Stratégi Pasar jeung Stratégi Bauran Pemasaran kana Kaunggulan Kompetitif jeung Pangaruhna kana Kinerja Pemasaran (Studi Ka Patani Perah di Kabupatén Garut jeung Kabupatén Bandung), dipingpin ku Prof. Dr. H. Sucherly, SE., MS. jeung Dr. H. Juanim, SE., M.Sc. 

Ieu panalungtikan miboga tujuan pikeun mikanyaho, nganalisis, jeung nalungtik pangaruh stratégi pasar jeung stratégi bauran pemasaran kana kaunggulan bersaing jeung pangaruhna kana kinerja pamasaran peternak sapi perah di Kabupatén Garut jeung Kabupatén Bandung. 

Métode panalungtikan anu digunakeun nyaéta analisis déskriptif jeung verifikasi. Ngumpulkeun data anu digunakeun nya éta angkét anu dibarengan ku obsérvasi jeung téhnik pustaka ngagunakeun purposive sampling. Ngumpulkeun data di lapangan baris dilaksanakeun dina taun 2022. Téhnik analisis data ngagunakeun Structural Equation Modeling (SEM).

Hasil panalungtikan nuduhkeun yén sacara umum stratégi pasar, strategi bauran pemasaran, kaunggulan kompetitif jeung kinerja pamasaran aya dina kritéria teu alus nepi ka alus. Aya pangaruh strategi pasar sareng strategi bauran pemasaran kana kaunggulan kompetitif boh sacara simultan sareng parsial sareng kauntungan kompetitif mangaruhan kinerja pamasaran.

Kata Kunci: Strategi Pasar, Strategi Campuran Pemasaran, Kaunggulan Kompetitif, Kinerja Pemasaran
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