
ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas upaya peningkatan kunjungan wisatawan di provinsi kepulauan 

bangka belitung. tujuan penelitin ini adalah untuk melakukan peningkatan jumlah kunjungan wisatawan 

di provinsi kepulauan bangka belitung. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kualitatif dengan melakukan observasi, wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa untuk menarik perhatian wisatawan berpotensi untuk mengunjungi dan menikmati indahnya 

destinasi pariwisata di kepulauan bangka belitung. 

 

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Wisatawan. 
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ABSTRACT 

 

This study discusses efforts to increase tourist visits in the Bangka Belitung Islands Province. The 

purpose of this research is to increase the number of tourist visits in the Bangka Belitung Islands 

Province. The method used in this study is a qualitative method by making observations, interviews and 

documentation. The results showed that to attract the attention of tourists have the potential to visit and 

enjoy the beauty of tourism destinations in the Bangka Belitung Islands. 
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ABSTRAK 

Penelitian ieu ngabahas Upaya ningkatkeun kunjungan wisatawan di Provinsi Kepulauan Bangka 

Belitung. Maksad penelitian ieu nyaeta kangge ningkatkeun kunjungan wisatawan di Kepulauan 

Provinsi Bangka Belitung. Metode nu diangge dina penelitian ieu nyaeta metode kualitatif diantarana 

observasi, wawancara sareng dokumentasi, Hasil penelitian tiasa digambarkeun dimana kangge 

menarik wisatawan supados kersa sumping sareng ngaraos betah ku kaendahan tempatna di 

Kepulauan Bangka Belitung. 

 

Kata Kunei : Komunikasi Pemasaran, Wisatawan. 
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