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RINGKASAN  

Buku Ini Membahas Pengembangan UMKM (Usaha Mikro, Kecil dan Menengah), 
Dengan Topik Utama 1. Kebijakan UMKM, membahas: tiga kebijakan utama 
UMKM yang ditetapkan Pemerintah yang tertuang dalam RPJM 2020 – 2024, dan 
membahasas tujuan, sasaran kebijakan, serta arah kebijakan dan strategi 
Nasional. 2. Strategi Pengembangan, membahasan : Konsep, teori 
pengembangan dan Strategi Pengembangan UMKM baik yang dilaksanakan 
pemerintah, Perguruan Tinggi, dan pihak lainya. Ke 3. Digital Marketing, 
membahas kelebihan, kelemahan, metode dan strategi Digital marketing 
Marketing bagi UMKM, dan yang ke 4. Model Bisnis UMKM, membahas konsep, 
tahapan, elemen kunci, perbedaan dengan Business Plan, serta strategi Model 
Bisnis bagi UMKM.  

Pada Awal bab, memaparkan mengenai Konsep, Definisi, Teori dan Karakteristik 

UMKM, berbagai Peran dan Kontribusi dari dalam perekonomian di Indonesia, 

Potensi – potensi yang dimiliki UMKM yang dapat dikembangkan, berbagai Sektor 

Bisnis UMKM dibahas disini termasuk e-bisnis, dan industri kreatif Skala UMKM, 

serta rantai nilai dari sektor bisnis UMKM, memaparkan Kinerja UMKM  Dan 

Permasalahan – permasalahan umum, khusus UMKM juga permasalahan baik 

secara internal maupun ekternal,  serta Gambaran Daya Saing UKM indonesia dan 

Faktor – faktor Penentu UKM memiliki dan mampu berdaya saing. Buku ini 

dilengkapi dengan contoh – contoh model Bisnis seperti Model Inkubasi, Model 

Daya Saing dan model Kemitraan UMKM. Serta dilengkapi kasus – kasus 

pengalaman penulis dalam pengembangan UMKM.  

Buku ini dirancang bukan saja untuk kebutuhan mahasiswa, tetapi juga bagi para 

pelaku usaha, dan berbagai pihak yang dapat dijadikan rujukan dalam 

pengembangan UMKM.  
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KATA PENGANTAR 

Segala puji bagi Allah SWT pemilik semesta alam. Rasa syukur 

penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT, karena atas rahmat dan hidayah-

Nya akhirnya penulis dapat menyelesaikan buku Pengembangan UMKM 

(Kebijakan, Strategi, Digital Marketing dan Model Bisnis). 

 

Dalam perspektif dunia, diakui bahwa UMKM memainkan suatu 

peranan penting yang sangat vital di dalam pembangunan dan pertumbuhan 

ekonomi, tidak saja di negara sedang berkembang, tetapi di negara maju, 

UMKM sangat penting tidak saja karena kelompok usaha mendominasi unit 

usahanya, menyerap paling banyak tenaga kerja di bandingkan usaha besar 

(UB), juga memberikan kontribusi terhadap pembentukan atau 

pertumbuhan PDB, Ekspor, Devisa, menciptakan lapangan kerja, 

mengurangi kemiskinan,  Dengan demikian, UMKM mempunyai peran 

strategis dalam perekonomian Indonesia.  

 

 Tetapi disis lain. UMKM di Indonesia  masih dihadapkan pada 

berbagai permasalah – permasalahan, seperti : pasar dan pemasaran, modal 

atau pembiayaian, Bahan baku, Teknologi, SDM, Kewirausahaan, 

Manajemen, Birokrasi, Infrastruktur, dan Kemitraan,  serta UMKM dituntut 

memiliki daya saing, dengan mengikuti perubahan dan tuntutan pasar,  

peningkatan kapasitas baik SDM, kelembagaan. Dalam kondisi seperti itu,  

UMKM tidak akan mampu meningkatakan kapasitas dan daya saingnya 

tanpa keterlibatan semua pihak, yang utama dan pertama adalah pemerintah 

melalui Kebijakan yang mendukung bagi pengembangan UMKM, 

membutuhkan strategi dalam mengembangkanya, membutuhakan 

penerapan Digital Marketing serta Model bisnis yang sesuai bagi kebutuhan 

UMKM agar dapat berkembangan dan tercapainya daya saing UKM baik 

Nasional maupun dalam pasar Global.  

  

 Berangkat dari hal tersebut, penulis memutuskan untuk menyusun 

sebuah buku tentang Pengembangan UMKM. Buku ini diharapkan dapat 

menjadi tambahan materi dalam perkuliahan. Dalam buku ini penulis 

mencoba menyuguhkan materi dengan lebih sederhana, sistematis dengan  

bahasa yang mudah dimengerti. 



ix 
 

 Mudah-mudahan buku ini dapat menjadi pegangan baik bagi para 

pengajar maupun mahasiswa dalam kegiatan belajar mengajar. Selain itu, 

penulis juga berharap buku ini dapat bermanfaat dan diaplikasikan oleh para 

pelaku usaha atau pihak lainya yang terlibat dalam pengembangan UMKM. 

  

 Penulis menyadari, bahwa masih terdapat banyak kekurangan dalam 

penyusunan buku ini. Apabila pembaca mendapati kekurangan dalam 

penyajian materi pada buku ini dan menyampaikan saran atau sapaan 

kosntruktif, penulis dengan tulus menyampaikan rasa penghargaan dan 

terima kasih. 

Akhirnya penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak 

yang telah membantu dalam penyelesaian buku ini. Semoga Buku ini dapat 

menjadi sumbangsih bagi pembaca. 

                                  Bandung,    Januari  2021 

             Penulis,    

 

             Dr. Dindin Abdurohim BS, S.Sos.,MM.,M.Si 
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