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ABSTRAK 
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Pemanfaatan social network berpengaruh terhadap strategi pemasaran digital di 

kalangan mahasiswa pelaku UMKM. Kurangnya kesadaran akan potensi jejaring sosial 

sebagai jembatan untuk membantu memasarkan produk disamping untuk melakukan 

komunikasi. Pemanfaatan mengenai Social network atau jejaring sosial bisa menjadi 

ladang untuk memperluas pangsa pasar produknya dengan menerapkan strategy digital 

marketing dalam usahanya. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh 

pemanfaatan social network terhadap strategi pemasaran digital di kalangan mahasiswa 

pelaku UMKM pada angkatan 2017, 2018, dan 2019. Penelitian ini menggunakan, jenis 

penelitian deskriptif, pendekatan kuantitatif dengan metode pengumpulan data 

menggunakan survey. Pada penelitian ini teknik pengumpulan data yang digunakan 

yaitu berupa kuesioner dengan jumlah populasi sebanyak 70 mahasiswa. Analisis data 

yang di gunakan pada penelitian ini yaitu analisis regresi linear sederhana dengan 

menggunakan SPSS versi 25. Hasilnya diatas hasil pengujian hipotesis (H) Motivasi 

Belajar memiliki nilai t hitung > t tabel (6,440 > 1,66691) dengan nilai signifikansi 

0,000 < 0,050 (nilai toleransi α), maka H0 ditolak dan H1 diterima.  
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