[bookmark: _Toc113523521]DAFTAR iPUSTAKA

Akrom iM. i(2014). iAnalisis iFaktor-Faktor iYang iMempengaruhi iKunjungan iWisatawan iDi iPantai iCahaya iKabupaten iKendal. iUniversitas iDipenogoro.
Alexandra iF, i& iDadang, iI. iK. i. i(2019). iPengantar iDiplomasi : iSejarah, iTeori idan iStudi iKasus i(U. i. iSagena i(ed.)).
Andajani, iK. i(2017). iPENGEMBANGAN iINDUSTRI iPARIWISATA iDAN iKETAHANAN iEKONOMI iNASIONAL.
Asep iSetiawan. i(2016). iTeori idan iPraktik iDiplomasi. i1–3.
Asmarani, iM., iSuni, iB., i& iNugrahanigsih, iN. i(2014). iKerjasama iSosial idan iEkonomi iMalaysia-Indonesia i(Sosek iMalindo) i(Studi iKasus iPengembangan iKawasan iPariwisata idi iKabupate iSambas). iJurnal iTesis iPMIS-UNTAN-PSIP.
Asyafiq iS. i(2019). iStrategi iPertumbuhan idan iPembangunan iEkonomi iDi iEra iGlobal iBerbasis iPendidikan iEkonomi iKewarganegaraan. iJurnal iPendidikan iIlmu iSosial.
Benmetan, iT. i(2017). iSetelah iTime iSquare, iWonderful iIndonesia iKini iMejeng idi iSchiphol idan iDubai. ihttps://www.goodnewsfromindonesia.id/2017/05/14/setelah-time-square-wonderful-indonesia-kini-mejeng-di-schipol-dan-dubai
Berridge, iG. i. i(2005). iDiplomacy iTheory iand iPractice i(3rd ied.). i iPalgrave iMacMillan.
BPS. i(n.d.). iBadan iPusat iStatistik.
Chaniago, iY. i(2015). iInbound iTour.
Deliarnov. i(1997). iPerkembangan iPemikiran iEkonomi. iRaja iGrafindo iPerkasa.
Devy iKussanti, i& iSusilowati. i(2019). iEfektivitas iKampanye iHumas iKementerian iPariwisata iRepublik iIndonesia iMelalui i“Wonderful iIndonesia” iTerhadap iPeningkatan iKunjungan iWisatawan iMnacaanegara. iJurnal iKomunikasi iDan iBahasa, i35.
Didik. i(2011). iAplikasi iVirtual iTour iBerbasis iWeb isebagai iMedia iPromosi iPariwisata.
Dinantiyah iAgustin iI. i(2020). iStrategi iPublic iRelations iDalam iMempromosikan iWisata iWaduk iTanjungan. i7–8.
Fan iY. i(2008). iKey iPerspectives iin iNation iImage: iA iConceptual iFramework ifor iNation iBranding.
Fan iY. i(2012). iBranding ithe ination : iwhat iis ibeing ibranded? iJournal iof iVacation iMarketing.
Fannel. i(1999). iEcotourism : iAn iIntroduction.
Febrinastri. i(2018). iPada i2017, iDevisa idari iSektor iPariwisata iIndonesia iNaik i20%. ihttps://www.suara.com/bisnis/2018/09/24/093619/pada-2017-devisa-dari-sektor-pariwisata-indonesia-naik-20?page=all
Fisher, iRoger, iWilliam iUry, i& iBruce iPatton. i(1991). i iGetting ito iYes : iNegotiating ian iAgreement iwithout iGiving iin. iCentury iBusiness.
Garith, iChristy, i& iHerning. i(2017). iDIPLOMASI iPUBLIK iPEMERINTAH iREPUBLIK iINDONESIA iMELALUI iPARIWISATA iHALAL.
Goodpaster, i& iGary. i(1993). iNegosiasi idan iMediasi : iSebuah iPedoman iNegosiasi idan iPenyelesaian iSengketa iMelalui iNegosiasi. iELIPS iProject.
Harjillah, iK. iA. i(2020). iDIPLOMASI iDIGITAL iINDONESIA iDALAM iMEMPERKENALKAN iDESTINASI iPARIWISATA i10 iBALI iBARU. iUniversitas iMuhammadiyah iMalang.
Haryono, iS. i(2016). iSTRATEGI iPEMASARAN iWISATA iBAHARI iDENGAN iPENDEKATANDOT, iBAS iDAN iPOS.
Hermawan, iE. i(2019). iSTRATEGI iKEMENTERIAN iPARIWISATA iINDONESIA iDALAM iMENINGKATKAN iBRANDING iWISATA iHALAL. iJurnal iIlmu iManajemen iDan iAkutansi, i7, i94.
Indonesia.go. i(2019). iWisata iIndonesia idi iMata iDunia. ihttps://indonesia.go.id/ragam/pariwisata/pariwisata/wisata-indonesia-di-mata-dunia
Jaelani, iA. i(2017). iIndustri iwisata ihalal idi iIndonesia: iPotensi idan iprospek.
Jinsheng i(Jason) iZhu, iAranya iSiriphon, iD. iA. i& iJ. iM. i(2021). iChinese iTourism iDiplomacy: iA iChinese–style iModernity ireview.
Kemenpar. i(2015). iLaporan iAkhir iKajian iPengembangan iWisata iSyariah.
Kementerian iPariwisata. i(2015). iLaporan iAkhir iKajian iPengembangan iWisata iSyariah. iKementerian iPariwisata.
Khaeruddin, i& iHidayat iS. i(2020). iUni iEmirat iArab: iKuasa iEkonomi idi iTimur iTengah i(2002-2018). iJurnal iChronologia, i2, i1–10.
Manafi iJanri iD, iTuty iSetyorini, i& iYermias iA iAlang. i(2016). iPemasaran iPariwisata iMelalui iStrategi iPromosi iObjek iWisata iAlam, iSeni iDan iBudaya i(Studi iKasus idi iPulau iRote iNTT). iJurnal iBisnis iDan iManajemen iIslam, i4.
MasterCard; iCrescentRating. i(2015). iGlobal iMuslim iTravel iIndex i2015.
MasterCard; iCrescentRating. i(2016). iGlobal iMuslim iTravel iIndex i2016. iCrescentRating.
MasterCard; iCrescentRating. i(2017). iGlobal iMuslim iTravel iIndex i2017. iCrescentRating.
MasterCard; iCrescentRating. i(2018). iGlobal iMuslim iTravel iIndex i2018. iCrescentRating.
MasterCard; iCrescentRating. i(2019). iGlobal iMuslim iTravel iIndex i2019. iCrescentRating.
Muhammad iAfdi iNizar. i(2011). iPengaruh iPariwisata iTerhadap iPertumbuhan iEkonomi idi iIndonesia. iJurnal iKepariwisataan iIndonesia, i6, i195–20116.
Nuraini iI. i(2017). iKualitas iPertumbuhan iEkonomi iDaerah iKabupaten/Kota iDi iJawa iTimur. i79–93.
Nye, i& iJoseph iS. i(2004). iSoft iPower: iThe iMeans ito iSucces iin iWorld iPolitics.
Olivia. i(2013). iLevel iAnalisis iSistem idan iTeori iHubungan iInternasional.
Perwita, iA. iA. iB. i., i& iYani, iM. i(2005). iPengantar iIlmu iHubungan iInternasional.
Pitana, iI. iG. iI. iK. iS. iD. i(2009). iPengantar iilmu ipariwisata i(1st ied.).
Pitana iI iGde, i& in iGayatri iPutu iG. i(2005). iSosiologi iPariwisata.
Puujilaksono. i(2015). iParadigma iadalah isatu iset iasumsi.
Revida iE, iSherly iG, iLulu iJ, iNasrullah iS, iNurmiati iM, iHengki iM, i& iRamen iA. i(2020). iPengantar iPariwisata i(Simarwata iJ i(ed.)). iYayasan iKita iMenulis.
Roy iS. i(1995). iDiplomasi. iPT. iRaja iGrafindo iPersada.
Sendari, iA. iA. i(2022). iWisata iHalal idi iIndonesia, iPengertian, iKonsep, idan iDestinasinya. ihttps://m.liputan6.com/hot/read/4907863/wisata-halal-di-indonesia-pengertian-konsep-dan-destinasinya
Soemirat, iSoleh, i& iArdianto, iE. i(2008). iDasar-Dasar iPublic iRelations. iPT. iRemaja iRosdakarya.
Spillane. i(1994). iPariwisata iIndonesia: iSiasat iEkonomi idan iRekayasa iKebudayaan. i5.
Sri iRahayu, i& iResti iKristina iArianti. i(2014). iBranding iSebagai iUpaya iMeningkatkan iKinerja iEkspor iJepang iDan iAustralia.
Steger, i& iManfred iD. i(2002). iGlobalism: iThe iNew iMarket iIdeology. iRowman i& iLittlefield.
Subarkah, iA., iRachman, iB., i& iAkim. i(2020). iDestination iBranding iIndonesia isebagai iDestinasi iWisata iHalal. iJurnal iKepariwisataan: iDestinasi, iHospitalitas iDan iPerjalanan, i4.
Thahirah iAn iNissa iJ iA. i(2019). iKERJASAMA iPARIWISATA iINDONESIA iCHINA iDAN iPENGARUHNYA iTERHADAP iPENINGKATAN iWISATAWAN iCHINA iKE iINDONESIA.
Triesanto iRomulo iSimanjuntak. i(2020). iEFEKTIVITAS iNATION iBRANDING i“WONDERFUL iINDONESIA” iSEBAGAI iSEBUAH iSTRATEGI iDALAM iHUBUNGAN iDIPLOMASI iPEMERINTAH iINDONESIA iTAHUN i2011-2018. iJurnal iCakrawala.
True, i& iJacqui. i(2006). iGlobalization iand iIndentity.
UNWTO. i(2007). iUnited iNations iWorld iTourism iOrganization.
Widagdyo, iK. i(2015). iAnalisis iPasar iPariwisata iHalal idi iIndonesia. iThe iJournal iof iTauhidinomics, i73–80.
Wiratma iH. i(2017). iDiplomasi iPariwisata iSebagai iNation iBranding iIndonesia iDi iTingkat iGlobal.
Yoeti. i(1985). iPengantar iIlmu iPariwisata.
[bookmark: _GoBack]
