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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul  Podcast Sebagai Media Promosi Komunitas 

Generasi Z Kota Bandung Tahun 2021 (Studi Kualitatif New Media Podcast 

Bandung International Dalam Mempromosikan Komunitas Generasi Z Kota 

Bandung). Podcast merupakan media baru berbentuk audio yang bersifat on 

demand atau dapat dinikmati berulang kali dengan berbagai macam topik dan 

pembahasan. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Podcast sebagai media baru 

yang menjadi sarana promosi untuk komunitas generasi Z di Kota Bandung. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian deskriptif kualitatif. 

Teori Media Baru (New Media) adalah teori yang digunakan dalam penelitian ini, 

Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu, studi kepustakaan, observasi 

langsung ke lapangan dan wawancara mendalam, dan juga penulusuran data 

melalui internet berhubungan dengan masalah yang dibahas. Subjek pada 

penelitian ini adalah Tim Bandung International sebagai creator atau pengelola 

Podcast Bandung International.  

 

Hasil dari penelitian ini adalah penjelasan yang lebih mendalam mengenai 

Podcast yang merupakan bagian dari media baru sebagai media promosi dalam 

tujuan memperkenalkan kinerja dan kontribusi dari komunitas generasi z Kota 

Bandung kepada masyarakat. Kemudahan dalam mengakses konten sebagai 

sumber informasi merupakan fleksibilitas yang dimiliki oleh Podcast. Dengan 

begitu khalayak audiens dapat memilih dan menentukan topik yang sesuai dengan 

kebutuhan dan juga konten yang diminati. Lalu dengan adanya kategorisasi yang 

membuat podcast semakin memudahkan untuk dinikmati bahkan sambal 

melakukan aktivitas dan mengisi waktu luang sembari mendapatkan informasi 

yang bermanfaat. 

 

Berdasarkan hasil penelitian, peneliti memberikan pendapat bahwa dengan 

kemudahan lalu dengan banyaknya pilihan dalam sebuah program podcast, maksa 

podcast dapat menjadi media promosi yang cocok untuk sebuah komunitas, 

namun walaupun cocok belum tentu keefektifannya dapat menjamin bergantung 

kepada konsistensi dan kebijakan yang diterapkan oleh podcaster. Adapun saran 

agar penelitian terkait podcast terus berlanjut dengan penelitian-penelitian lainnya 

agar referensi-referensi yang tersedia menjadi lebih banyak. 
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