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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk: (i) Mengetahui bagaimana persepsi brand 

image peserta didik pada Perguruan Tinggi, (ii) Mengetahui bagaimana 

minat peserta didik kelas kelas XI IPS SMA PGRI 1 Bandung melanjutkan 

Pendidikan ke Perguruan Tinggi, (iii) Mengetahui seberapa besar pengaruh 

dan signifikan brand image terhadap minat peserta didik kelas XI IPS SMA 

PGRI 1 Bandung dalam melanjutkan Pendidikan di Perguruan Tinggi, (iv) 

Bagaimana keterikatan antara brand image Perguruan Tinggi dengan mata 

kuliah yang di pelajari. Metode penelitian yang digunakan yaitu pendekatan 

kuantitatif dengan metode survei. Teknik pengumpulan data menggunakan 

instrument angket dengan Teknik analisis data menggunakan regresi linier 

sederhana dengan bantuan program IBM SPSS 25.0 for windows. Adapun 

hasil penelitian yaitu (i) persepsi brand image peserta didik pada Perguruan 

Tinggi memperoleh skor rata-rata sebesar 4,24 yang berate sangat baik, (ii) 

minat melanjutkan Pendidikan di Perguruan Tinggi peserta didik kelas XI 

IPS SMA PGRI 1 Bandung berada di kategori baik dengan skor rata-rata 

sebesar 4,14, (iii) diperolah nilai R square sebesar 44,5 % yang diartikan 

bahwa terdapat pengaruh brand image terhadap minat melanjutkan 

Pendidikan di Perguruan Tinggi (iv) implementasi brand image dalam mata 

kuliah yang dipelajari terdapat pada mata kuliah Studi kelayakan bisnis 

khususnya pada materi strategi pemasaran. Sebagai akhir penelitian, 

pennulis menyampaikan saran (i) Bagi Sekolah, hendaknya selalu 

memotivasi peserta didik dan memberikan informasi-informasi yang 

berhubingan dengan melanjutkan pendidikan ke jenjang universitas guna 

menambah minat siswa (ii) Bagi Perguruan Tinggi, hendaknya mulai 

memperhatikan dan meningkatkan brand image baik dari jenjang program 

studi sampai tingkat universitas. Dengan meningkatkan berbagai aspek 

bukan hanya sekedar untuk menarik minat calon mahasiswa (iii) Bagi 

peneliti selanjutnya, agar menambahkan variabel penelitian dan 

mengembangkan metode pengembalian data sehingga dapat memberikan 

hasil yang lebih luas dan berbeda dari hasil penelitian yang telah dilakukan. 
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