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mempengaruhi keputusan pembelian konsumen untuk membeli produk tersebut. 

Adapaun saran yang ingin peneliti sampaikan demi kemajuan dan pengembangan 

usaha yang jauh lebih baik antara lain adalah sebagai berikut: 

UKM Elfarra Bandung sebaiknya memberikan potongan harga yang sesuai 

minimal sama atau bahkan lebih murah dari pesaing, agar konsumen lebih tertarik 

membeli produk di UKM Elfarra Bandung. 

Dalam hal ini peneliti menyarankan agar motif yang diberikan mengikuti 

jaman dan selera masyarakat agar terlihat lebih menarik guna meningkatkan rasa 

puas konsumen dengan harga yang ditawarkan. 

Perusahaan sebaiknya terus melakukan inovasi mulai dari produk, harga, 

promosi, agar dapat tetap eksis di dunia usaha saat ini karena di Kota Bandung 

khususnya banyak pesaing dengan produk sejenis serta usaha-usaha kreatif dan 

infovatif. 

Usaha yang dapat dilakukan misalnya promosi dan update setiap hari pada 

akun social media, melakukan banyak give away dan diskon, membuat konten-

konten menarik yang membuat konsumen tertarik untuk memiliki produk tersebut.  
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