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[bookmark: ABSTRACT]ABSTRACT

This study aims to determine the effect of price and promotion on service purchasing decisions. The method used in this research is a quantitative research approach, with descriptive analysis and verification methods. The population in this study was obtained from student data that the total number of students at SD Bodhi Sinar Terang was 42 students. The number of samples used in this study was 42 students. The results of the study There is a direct influence of Price on Service Purchase Decisions. The amount of influence of promotional strategies on purchasing decisions is 0.720; this means that the purchase decision is influenced by the price of 72%, while the remaining 28% is influenced by other factors that are not included in this study. There is a direct influence of price on the decision to purchase services. The magnitude of the influence of the promotion strategy on purchasing decisions is 0.720; this means that purchasing decisions are influenced by price by 72%, while the remaining 28% is influenced by other factors not included in this study. this means that purchasing decisions are influenced by price and promotion by 77.4%, while the remaining 22.6% is influenced by other factors not included in this study.
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[bookmark: ABSTRAK]ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk Mengetahui Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Jasa. Adapun metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan penelitian kuantitatif, dengan metode teknik analisis deskriptif dan verifikatif. Populasi pada penelitian ini diperoleh dari data siswa bahwa jumlah siswa SD Bodhi Sinar Terang keseluruhan berjumlah 42 siswa, Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 42 siswa. Adapun hasil penelitian Terdapat pengaruh langsung Harga Terhadap Keputusan Pembelian Jasa Besarnya pengaruh strategi promosi terhadap keputusan pembelian sebesar 0,720; hal ini berarti bahwa keputusan pembelian dipengaruhi oleh harga sebesar 72 %, sedangkan sisanya sebesar 28 % dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. Terdapat pengaruh langsung Harga Terhadap Keputusan Pembelian Jasa Besarnya pengaruh strategi promosi terhadap keputusan pembelian sebesar 0,720; hal ini berarti bahwa keputusan pembelian dipengaruhi oleh harga sebesar 72 %, sedangkan sisanya sebesar 28 % dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini.Terdapat pengaruh harga dan promosi Terhadap Keputusan Pembelian Jasa Besarnya pengaruh strategi promosi terhadap keputusan pembelian sebesar 0,774; hal ini berarti bahwa keputusan pembelian dipengaruhi oleh harga dan promosi sebesar 77,4 %, sedangkan sisanya sebesar 22,6 % dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini.
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