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ABSTRAK

Latar belakang penelitian ini didasarkan pada fenomena yang bersifat klasik dan mendasar, antara lain permasalahan modal, bentuk badan hukum yang umumnya non formal, sumberdaya manusia, dan pengembangan produk dan akses pemasaran. Permasalahan lanjutan, seperti pengenalan dan penetrasi pasar ekspor yang belum optimal, kurangnya pemahaman terhadap desain produk yang sesuai dengan karakter pasar, permasalahan hukum yang menyangkut hak paten, prosedur kontrak penjualan serta peraturan yang  berlaku di negara tujuan ekspor.Permasalahan dari instansi terkait untuk menyelesaikan masalah dasar agar mampu menghadapi persoalan lanjutan secara lebih baik. Permasalahan tersebut terkait dengan manajemen keuangan, agunan  dan keterbatasan dalam kewirausahaan. Masalah yang dihadapi IKM di masa pandemi yaitu permintaan pasar menurun, ketersediaan dan akses sumber bahan baku, kapasitas produksi yang menurun hingga berhenti sementara dan kebutuhan modal untuk menggaji pegawai.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui, menganalisis dan mengkaji Determinan Pembentuk Strategi Pemasaran Serta Implikasinya pada Kinerja Pemasaran Pengusaha Sepatu IKM Se- Bandung Raya  secara simultan  dan parsial
Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode Explanatory Survey dengan jenis penelitian deskriftif dan verifikatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pengusaha sepatu Industri Kecil menengah di wilayah Bandung Raya yang meliputi Kota Bandung, Kabupaten Bandung, Bandung Barat dan Cimahi sedangkan teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah Cluster Stratifield Proporsional Random Sampling dengan jumlah responden sebanyak 310,  Data dianalisis dalam penelitian ini menggunakan tehnik analisis SEM (Structural Equation Modeling) untuk menjelaskan mengenai hubungan dan pengaruh antar variable manifest maupun analisis konfirmatory.   
	Hasil penelitian berdasarkan pengolahan data program Lisrel untuk model struktural 1 adalah inovasi produk, kemitraan usaha dan orientasi pasar berpengaruh secara signifikan terhadap strategi pemasaran sebesar 70,91%, sedangkan pada model struktural 2 didapat strategi pemasaran berpengaruh secara signifikan terhadap kinerja pemasaran pada pengusaha IKM Se-Bandung Raya sebear 76,46%..
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ABSTRACT
This research background is based on phenomena that are classic and fundamental, including capital problems, generally non-formal forms of legal entities, human resources, and product development and marketing access. Further problems, such as the introduction and penetration of export markets that have not been optimal, lack of understanding of product design in accordance with the character of the market, legal issues concerning patents, sales contract procedures and regulations applicable in export destination countries. Problems from related agencies to solve basic problems in order to be able to face advanced problems better. These problems are related to financial management, collateral and limitations in entrepreneurship. The problems faced by SMIs in the pandemic period are declining market demand, availability and access to raw material sources, production capacity that decreases to a temporary halt and capital needs to pay employees. This research aims to find out, analyze and review the Determinants of The Formation of Marketing Strategies and Their Implications on the Marketing Performance of IKM Shoe Entrepreneurs Se-Bandung Raya simultaneously and partially. The method used in this study uses explanatory survey methods with a type of deskriftive and verifiive research. The population in this study is all small and medium-sized industrial shoe entrepreneurs in the Greater Bandung area which includes Bandung City, Bandung Regency, West Bandung and Cimahi while the sampling technique used in this study is the Stratifield Proportional Random Sampling Cluster with a total of 310 respondents, data analyzed in this study using SEM (Structural Equation Modeling) analysis techniques to explain the relationship and influence of  between variable manifest and confirmatory analysis.   
	The results of research based on lisrel program data processing for structural model 1 are product innovation, business partnerships and market orientation significantly affect marketing strategies by 70.91%, while in structural model 2, marketing strategies have a significant effect on marketing performance in IKM entrepreneurs se-Bandung Raya sebear 76.46%..
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