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LAMPIRAN 

1. Surat Perizinan 

 

 



 
 

 
 

2. Data kuesioner 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 

 

3. Data uji validitas 

Correlations 



 
 

 
 

  P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 Total 

P1 Pearson 
Correlation 

1 .534** .509** 0,329 0,262 .629** 0,252 .426* .750** 

Sig. (2-
tailed) 

  0,001 0,002 0,054 0,129 0,000 0,144 0,011 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P2 Pearson 
Correlation 

.534** 1 .537** 0,321 .383* .644** .363* .406* .762** 

Sig. (2-
tailed) 

0,001   0,001 0,060 0,023 0,000 0,032 0,015 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P3 Pearson 
Correlation 

.509** .537** 1 .363* .388* .452** 0,273 .453** .741** 

Sig. (2-
tailed) 

0,002 0,001   0,032 0,021 0,006 0,112 0,006 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P4 Pearson 
Correlation 

0,329 0,321 .363* 1 .424* .414* 0,168 .381* .619** 

Sig. (2-
tailed) 

0,054 0,060 0,032   0,011 0,013 0,333 0,024 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P5 Pearson 
Correlation 

0,262 .383* .388* .424* 1 .411* .375* .483** .642** 

Sig. (2-
tailed) 

0,129 0,023 0,021 0,011   0,014 0,026 0,003 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P6 Pearson 
Correlation 

.629** .644** .452** .414* .411* 1 0,192 .437** .767** 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,006 0,013 0,014   0,269 0,009 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P7 Pearson 
Correlation 

0,252 .363* 0,273 0,168 .375* 0,192 1 .444** .510** 

Sig. (2-
tailed) 

0,144 0,032 0,112 0,333 0,026 0,269   0,008 0,002 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P8 Pearson 
Correlation 

.426* .406* .453** .381* .483** .437** .444** 1 .716** 

Sig. (2-
tailed) 

0,011 0,015 0,006 0,024 0,003 0,009 0,008   0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

Total Pearson 
Correlation 

.750** .762** .741** .619** .642** .767** .510** .716** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,002 0,000   

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
Variabel X1 

Correlations 

  P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 Total 



 
 

 
 

P1 Pearson 
Correlation 

1 .515** .441** .401* .478** 0,331 .375* .365* .728** 

Sig. (2-
tailed) 

  0,002 0,008 0,017 0,004 0,052 0,027 0,031 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P2 Pearson 
Correlation 

.515** 1 0,292 0,293 0,327 0,304 0,189 0,177 .542** 

Sig. (2-
tailed) 

0,002   0,089 0,088 0,055 0,076 0,278 0,308 0,001 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P3 Pearson 
Correlation 

.441** 0,292 1 0,324 .542** .450** 0,170 .414* .679** 

Sig. (2-
tailed) 

0,008 0,089   0,057 0,001 0,007 0,329 0,013 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P4 Pearson 
Correlation 

.401* 0,293 0,324 1 .758** 0,304 0,304 0,240 .687** 

Sig. (2-
tailed) 

0,017 0,088 0,057   0,000 0,076 0,075 0,165 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P5 Pearson 
Correlation 

.478** 0,327 .542** .758** 1 .425* .373* 0,255 .782** 

Sig. (2-
tailed) 

0,004 0,055 0,001 0,000   0,011 0,027 0,140 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P6 Pearson 
Correlation 

0,331 0,304 .450** 0,304 .425* 1 .617** .562** .724** 

Sig. (2-
tailed) 

0,052 0,076 0,007 0,076 0,011   0,000 0,000 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P7 Pearson 
Correlation 

.375* 0,189 0,170 0,304 .373* .617** 1 .465** .628** 

Sig. (2-
tailed) 

0,027 0,278 0,329 0,075 0,027 0,000   0,005 0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P8 Pearson 
Correlation 

.365* 0,177 .414* 0,240 0,255 .562** .465** 1 .643** 

Sig. (2-
tailed) 

0,031 0,308 0,013 0,165 0,140 0,000 0,005   0,000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

Total Pearson 
Correlation 

.728** .542** .679** .687** .782** .724** .628** .643** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0,000 0,001 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000   

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
Variabel X2 

 

Correlations 

  P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 
P1
0 

P1
1 

P1
2 

P1
3 

Tot
al 



 
 

 
 

P1 Pearso
n 
Correla
tion 

1 .64
9** 

.35
8* 

.74
3** 

.43
2** 

.66
5** 

.39
6* 

.49
0** 

.39
4* 

.38
9* 

.65
2** 

.63
5** 

.46
8** 

.76
9** 

Sig. (2-
tailed) 

  0,0
00 

0,0
35 

0,0
00 

0,0
09 

0,0
00 

0,0
19 

0,0
03 

0,0
19 

0,0
21 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
05 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P2 Pearso
n 
Correla
tion 

.64
9** 

1 0,2
37 

.36
4* 

.51
1** 

.65
6** 

.59
9** 

.53
6** 

.55
4** 

.42
8* 

.41
0* 

.48
3** 

0,2
99 

.71
3** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

  0,1
71 

0,0
31 

0,0
02 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
01 

0,0
01 

0,0
10 

0,0
15 

0,0
03 

0,0
81 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P3 Pearso
n 
Correla
tion 

.35
8* 

0,2
37 

1 .33
5* 

.33
5* 

.40
6* 

0,2
37 

.37
2* 

0,2
61 

0,2
63 

0,2
80 

0,1
81 

0,1
28 

.45
0** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
35 

0,1
71 

  0,0
49 

0,0
49 

0,0
15 

0,1
71 

0,0
28 

0,1
30 

0,1
26 

0,1
03 

0,2
99 

0,4
65 

0,0
07 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P4 Pearso
n 
Correla
tion 

.74
3** 

.36
4* 

.33
5* 

1 .35
8* 

.59
2** 

0,2
94 

.54
7** 

.46
5** 

.47
4** 

.66
4** 

.52
6** 

.42
9* 

.71
8** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
31 

0,0
49 

  0,0
35 

0,0
00 

0,0
86 

0,0
01 

0,0
05 

0,0
04 

0,0
00 

0,0
01 

0,0
10 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P5 Pearso
n 
Correla
tion 

.43
2** 

.51
1** 

.33
5* 

.35
8* 

1 .50
1** 

.51
1** 

.50
0** 

.52
5** 

.50
5** 

.42
9* 

.38
1* 

0,2
81 

.66
7** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
09 

0,0
02 

0,0
49 

0,0
35 

  0,0
02 

0,0
02 

0,0
02 

0,0
01 

0,0
02 

0,0
10 

0,0
24 

0,1
02 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P6 Pearso
n 
Correla
tion 

.66
5** 

.65
6** 

.40
6* 

.59
2** 

.50
1** 

1 .65
6** 

.71
4** 

.63
7** 

.67
0** 

.45
2** 

.54
5** 

.39
2* 

.83
0** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
15 

0,0
00 

0,0
02 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
06 

0,0
01 

0,0
20 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P7 Pearso
n 
Correla
tion 

.39
6* 

.59
9** 

0,2
37 

0,2
94 

.51
1** 

.65
6** 

1 .80
3** 

.61
0** 

.67
9** 

.34
2* 

.48
3** 

0,2
42 

.72
7** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
19 

0,0
00 

0,1
71 

0,0
86 

0,0
02 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
44 

0,0
03 

0,1
61 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P8 Pearso
n 
Correla
tion 

.49
0** 

.53
6** 

.37
2* 

.54
7** 

.50
0** 

.71
4** 

.80
3** 

1 .69
7** 

.82
6** 

.60
0** 

.65
2** 

0,3
26 

.85
5** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
03 

0,0
01 

0,0
28 

0,0
01 

0,0
02 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
56 

0,0
00 



 
 

 
 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P9 Pearso
n 
Correla
tion 

.39
4* 

.55
4** 

0,2
61 

.46
5** 

.52
5** 

.63
7** 

.61
0** 

.69
7** 

1 .77
2** 

.56
0** 

.64
9** 

0,2
09 

.78
5** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
19 

0,0
01 

0,1
30 

0,0
05 

0,0
01 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,2
29 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P1
0 

Pearso
n 
Correla
tion 

.38
9* 

.42
8* 

0,2
63 

.47
4** 

.50
5** 

.67
0** 

.67
9** 

.82
6** 

.77
2** 

1 .66
5** 

.59
0** 

.34
9* 

.81
2** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
21 

0,0
10 

0,1
26 

0,0
04 

0,0
02 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
00 

0,0
40 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P1
1 

Pearso
n 
Correla
tion 

.65
2** 

.41
0* 

0,2
80 

.66
4** 

.42
9* 

.45
2** 

.34
2* 

.60
0** 

.56
0** 

.66
5** 

1 .70
6** 

.41
4* 

.76
7** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
15 

0,1
03 

0,0
00 

0,0
10 

0,0
06 

0,0
44 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
00 

0,0
13 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P1
2 

Pearso
n 
Correla
tion 

.63
5** 

.48
3** 

0,1
81 

.52
6** 

.38
1* 

.54
5** 

.48
3** 

.65
2** 

.64
9** 

.59
0** 

.70
6** 

1 .41
8* 

.77
9** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
03 

0,2
99 

0,0
01 

0,0
24 

0,0
01 

0,0
03 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

  0,0
12 

0,0
00 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

P1
3 

Pearso
n 
Correla
tion 

.46
8** 

0,2
99 

0,1
28 

.42
9* 

0,2
81 

.39
2* 

0,2
42 

0,3
26 

0,2
09 

.34
9* 

.41
4* 

.41
8* 

1 .53
7** 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
05 

0,0
81 

0,4
65 

0,0
10 

0,1
02 

0,0
20 

0,1
61 

0,0
56 

0,2
29 

0,0
40 

0,0
13 

0,0
12 

  0,0
01 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

Tot
al 

Pearso
n 
Correla
tion 

.76
9** 

.71
3** 

.45
0** 

.71
8** 

.66
7** 

.83
0** 

.72
7** 

.85
5** 

.78
5** 

.81
2** 

.76
7** 

.77
9** 

.53
7** 

1 

Sig. (2-
tailed) 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
07 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
00 

0,0
01 

  

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
Variabel Y 

4. Data uji normalitas 

 

Variables Entered/Removeda 
   

Model 
Variables 
Entered Variables Removed Method    



 
 

 
 

1 Marketplace, 
Social Media 
Adsb 

  Enter 

   
a. Dependent Variable: Minat Mahasiswa 

   
b. All requested variables entered. 

   

       

Model Summaryb 
  

Model R R Square 
Adjusted 
R Square 

Std. Error of 
the Estimate   

1 .634a 0,402 0,395 7,00649 
  

a. Predictors: (Constant), Marketplace, Social Media Ads 
  

b. Dependent Variable: Minat Mahasiswa 
  

       

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 5290,948 2 2645,474 53,889 .000b 

Residual 7854,536 160 49,091     

Total 13145,485 162       

a. Dependent Variable: Minat Mahasiswa 

b. Predictors: (Constant), Marketplace, Social Media Ads 

       

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12,356 3,944   3,133 0,002 

Social Media 
Ads 

0,676 0,159 0,352 4,263 0,000 

Marketplace 0,595 0,144 0,341 4,132 0,000 

a. Dependent Variable: Minat Mahasiswa 

       

Residuals Statisticsa 
 

  Minimum Maximum Mean Std. Deviation N  
Predicted Value 30,3155 63,2067 52,7853 5,71491 163 

 
Residual -20,73708 26,57150 0,00000 6,96310 163 

 
Std. Predicted Value -3,932 1,824 0,000 1,000 163 

 
Std. Residual -2,960 3,792 0,000 0,994 163 

 
a. Dependent Variable: Minat Mahasiswa 

 



 
 

 
 

       

NPar Tests       

       

Notes 
    

Output Created 09-SEP-2021 14:21:52 
    

Comments   
    

Input Active Dataset DataSet0 
    

Filter <none> 
    

Weight <none> 
    

Split File <none> 
    

N of Rows in 
Working Data 
File 

163 

    
Missing Value 
Handling 

Definition of 
Missing 

User-defined missing 
values are treated as 
missing. 

    
Cases Used Statistics for each test are 

based on all cases with 
valid data for the 
variable(s) used in that 
test. 

    
Syntax NPAR TESTS 

  /K-S(NORMAL)=RES_1 
  /MISSING ANALYSIS. 

    
Resources Processor Time 00:00:00,00 

    
Elapsed Time 00:00:00,03 

    
Number of 
Cases Alloweda 

786432 

    
a. Based on availability of workspace memory. 

    

       

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
    

  Unstandardized Residual     
N 163 

    
Normal 
Parametersa,b 

Mean 0,0000000 
    

Std. Deviation 6,96310226 
    

Most Extreme 
Differences 

Absolute 0,079 
    

Positive 0,074 
    

Negative -0,079 
    

Test Statistic 0,079 
    

Asymp. Sig. (2-tailed) .015c 
    



 
 

 
 

a. Test distribution is Normal. 
    

b. Calculated from data. 
    

c. Lilliefors Significance Correction. 
    

5. Data uji reliabilitas 

Variabel X1 

Case Processing Summary 
 

  N %  
Cases Valid 35 100,0 

 
Excludeda 0 0,0 

 
Total 35 100,0 

 
a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

     

Reliability Statistics 
   

Cronbach's Alpha N of Items    
0,841 8 

   

     

Item-Total Statistics 

  
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

P1 28,5143 9,375 0,616 0,820 

P2 28,2286 10,064 0,667 0,810 

P3 28,4571 9,785 0,622 0,816 

P4 28,2000 10,694 0,482 0,834 

P5 27,9143 11,081 0,541 0,827 

P6 28,2286 10,240 0,681 0,810 

P7 28,2000 11,753 0,403 0,841 

P8 28,0571 10,408 0,614 0,818 

     

Scale Statistics 
 

Mean Variance Std. Deviation N of Items  
32,2571 13,314 3,64887 8 

 

 

Variabel X2 

Case Processing Summary 
 

  N %  



 
 

 
 

Cases Valid 35 100,0 
 

Excludeda 0 0,0 
 

Total 35 100,0 
 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

     

Reliability Statistics 
   

Cronbach's Alpha N of Items    
0,832 8 

   

     

Item-Total Statistics 

  
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

P1 29,0286 8,734 0,602 0,807 

P2 28,9143 10,316 0,434 0,827 

P3 29,0286 9,264 0,557 0,813 

P4 28,8571 9,008 0,553 0,814 

P5 28,9143 8,669 0,685 0,794 

P6 28,7714 9,182 0,621 0,804 

P7 28,6857 9,810 0,518 0,818 

P8 29,0000 9,353 0,507 0,819 

     

Scale Statistics 
 

Mean Variance Std. Deviation N of Items  
33,0286 11,852 3,44269 8 

 

 

Variabel Y 

Case Processing Summary 
 

  N %  
Cases Valid 35 100,0 

 
Excludeda 0 0,0 

 
Total 35 100,0 

 
a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

     



 
 

 
 

Reliability Statistics 
   

Cronbach's Alpha N of Items    
0,923 13 

   

     

Item-Total Statistics 

  
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

P1 48,5143 34,434 0,718 0,915 

P2 48,8000 35,224 0,656 0,917 

P3 48,6571 37,820 0,372 0,926 

P4 48,5714 35,429 0,664 0,917 

P5 48,6857 35,339 0,599 0,919 

P6 48,6286 35,299 0,800 0,913 

P7 48,8000 35,106 0,672 0,917 

P8 48,7429 34,020 0,823 0,911 

P9 49,0286 33,617 0,730 0,914 

P10 48,9429 33,997 0,769 0,913 

P11 48,6857 34,810 0,719 0,915 

P12 48,6857 33,987 0,727 0,915 

P13 48,5143 36,081 0,442 0,926 

     

Scale Statistics 
 

Mean Variance Std. Deviation N of Items  
52,7714 40,829 6,38972 13 

 

 

 

 

 

6. Data uji deskriptif 

Total X1 

  Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 16.00 2 1,2 1,2 1,2 



 
 

 
 

17.00 1 0,6 0,6 1,8 

19.00 1 0,6 0,6 2,5 

22.00 1 0,6 0,6 3,1 

23.00 2 1,2 1,2 4,3 

24.00 1 0,6 0,6 4,9 

25.00 4 2,5 2,5 7,4 

26.00 11 6,7 6,7 14,1 

27.00 7 4,3 4,3 18,4 

28.00 9 5,5 5,5 23,9 

29.00 16 9,8 9,8 33,7 

30.00 12 7,4 7,4 41,1 

31.00 11 6,7 6,7 47,9 

32.00 16 9,8 9,8 57,7 

33.00 12 7,4 7,4 65,0 

34.00 11 6,7 6,7 71,8 

35.00 12 7,4 7,4 79,1 

36.00 12 7,4 7,4 86,5 

37.00 9 5,5 5,5 92,0 

38.00 3 1,8 1,8 93,9 

39.00 4 2,5 2,5 96,3 

40.00 6 3,7 3,7 100,0 

Total 163 100,0 100,0   

 

Total X2 

  Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 12.00 2 1,2 1,2 1,2 

18.00 1 0,6 0,6 1,8 

21.00 2 1,2 1,2 3,1 

22.00 1 0,6 0,6 3,7 

23.00 1 0,6 0,6 4,3 

24.00 5 3,1 3,1 7,4 

25.00 3 1,8 1,8 9,2 

26.00 7 4,3 4,3 13,5 

27.00 4 2,5 2,5 16,0 

28.00 10 6,1 6,1 22,1 



 
 

 
 

29.00 7 4,3 4,3 26,4 

30.00 7 4,3 4,3 30,7 

31.00 13 8,0 8,0 38,7 

32.00 19 11,7 11,7 50,3 

33.00 12 7,4 7,4 57,7 

34.00 13 8,0 8,0 65,6 

35.00 11 6,7 6,7 72,4 

36.00 10 6,1 6,1 78,5 

37.00 13 8,0 8,0 86,5 

38.00 6 3,7 3,7 90,2 

39.00 4 2,5 2,5 92,6 

40.00 12 7,4 7,4 100,0 

Total 163 100,0 100,0   

 

  

Total Y 

  Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 13.00 1 0,6 0,6 0,6 

27.00 1 0,6 0,6 1,2 

29.00 1 0,6 0,6 1,8 

30.00 1 0,6 0,6 2,5 

31.00 1 0,6 0,6 3,1 

34.00 1 0,6 0,6 3,7 

36.00 2 1,2 1,2 4,9 

37.00 1 0,6 0,6 5,5 

39.00 1 0,6 0,6 6,1 

40.00 4 2,5 2,5 8,6 

41.00 2 1,2 1,2 9,8 

42.00 2 1,2 1,2 11,0 

43.00 2 1,2 1,2 12,3 

44.00 3 1,8 1,8 14,1 

45.00 9 5,5 5,5 19,6 

46.00 2 1,2 1,2 20,9 

47.00 7 4,3 4,3 25,2 

48.00 6 3,7 3,7 28,8 



 
 

 
 

49.00 7 4,3 4,3 33,1 

50.00 6 3,7 3,7 36,8 

51.00 6 3,7 3,7 40,5 

52.00 11 6,7 6,7 47,2 

53.00 6 3,7 3,7 50,9 

54.00 7 4,3 4,3 55,2 

55.00 9 5,5 5,5 60,7 

56.00 3 1,8 1,8 62,6 

57.00 5 3,1 3,1 65,6 

58.00 4 2,5 2,5 68,1 

59.00 7 4,3 4,3 72,4 

60.00 10 6,1 6,1 78,5 

61.00 7 4,3 4,3 82,8 

62.00 3 1,8 1,8 84,7 

63.00 5 3,1 3,1 87,7 

64.00 4 2,5 2,5 90,2 

65.00 16 9,8 9,8 100,0 

Total 163 100,0 100,0   

 

7. Data regresilinier berganda, koefesien determinan, uji T dan uji F 

Variables Entered/Removeda 
   

Model Variables Entered 
Variables 
Removed Method    

1 Marketplace, 
Social Media Adsb 

  Enter 

   
a. Dependent Variable: Minat Wirausaha 

   
b. All requested variables entered. 

   

       

Model Summary 
  

Model R R Square 
Adjusted 
R Square 

Std. Error of 
the Estimate   

1 .634a 0,402 0,395 7,00649 
  

a. Predictors: (Constant), Marketplace, Social Media Ads 
  

       

ANOVAa 



 
 

 
 

Model Sum of Squares df 
Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 5290,948 2 2645,474 53,889 .000b 

Residual 7854,536 160 49,091     

Total 13145,485 162       

a. Dependent Variable: Minat Wirausaha 

b. Predictors: (Constant), Marketplace, Social Media Ads 

       

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12,356 3,944   3,133 0,002 

Social Media Ads 0,676 0,159 0,352 4,263 0,000 

Marketplace 0,595 0,144 0,341 4,132 0,000 

a. Dependent Variable: Minat Wirausaha 

 

  

 

 

 


