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Disbudpar 	: Dinas Kebudayaan dan Pariwisata 
IMC 		: Integrated Marketing Communications
COVID	: Corona Virus Diseases
PSBB		: Pembatasan  Sosial Berskala Besar 
MOU 		: Memorandum Of Understanding  ( Nota Kesepahaman)
 PKS 		: Perjanjian  Kerjasama
PAD 		: Pendapatan  Asli Daerah
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