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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh rendahnya kemampuan peserta didik dalam 

menulis teks persuasif. Hal tersebut dikarenakan penggunaan media yang kurang 

bervariasi sehingga minat peserta didik pun kurang. Peserta didik menjadi 

kesulitan dalam  menuangkan dan mengembangkan ide atau gagasannya. Adanya 

pandemi Covid-19 juga membuat pelaksanaan pembelajaran beralih menjadi 

daring. Oleh karena itu, peneliti melakukan penelitian dengan mengaplikasikan 

media iklan layanan masyarakat pada pembelajaran menulis teks persuasif melalui 

moda daring Edmodo. Penelitian ini diharapkan dapat meningkatkan kemampuan 

peserta didik dalam menulis teks persuasif. Metode penelitian yang digunakan 

adalah metode eksperimen dengan desain penelitian kuasi eksperimen. Subjek 

penelitian ini adalah peserta didik kelas VIII SMP Pasundan 1 Bandung. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa peneliti mampu merencanakan pembelajaran pada 

kelas eksperimen dengan memperoleh nilai sebesar 3,67 dan nilai pelaksanaan 

pembelajaran sebesar 3,65 dengan nilai rata-rata sebesar 3,66 yang termasuk 

kategori sangat baik. Peserta didik kelas eksperimen mampu menulis teks 

persuasif dengan rata-rata perolehan nilai hasil prates sebesar 38,80 dan nilai 

pascates sebesar 85,50 serta dibuktikan dengan hasil statistik Uji Wilcoxon, yang 

menunjukkan bahwa hasil signifikansi yang diperoleh dari nilai prates dan 

pascates kelas eksperimen yaitu 0,000 < 0,05. Media iklan layanan masyarakat 

efektif digunakan dalam pembelajaran menulis teks persuasif. Hal itu dibuktikan 

dengan hasil statistik Uji Mann-Whitney (Gain) yang membuktikan hasil 

signifikasinya yaitu 0,023 < 0,05. Adanya perbedaan yang signifikan dari 

kemampuan peserta didik kelas eksperimen dengan kelas kontrol dalam 

pembelajaran menulis teks persuasif. Hal itu dapat dilihat dari hasil belajar kelas 

eksperimen yang menunjukkan selisih prates dan pascates sebesar 46,70 

sedangkan hasil belajar kelas kontrol menunjukkan nilai selisih prates dan 

pascates sebesar 34,35. Hal ini dibuktikan juga dengan hasil statistik Uji Mann 

Whitney yang menunjukkan hasil signifikansi yaitu 0,001 < 0,05. Dengan  

demikian,  dapat  disimpulkan  bahwa penerapan media iklan layanan masyarakat 

efektif meningkatkan kemampuan menulis teks persuasif peserta didik di SMP 

Pasundan 1 Bandung dengan signifikan. 
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