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ABSTRAK 

 

Martin Valard Haloho 

Program Studi Desain Komunikasi Visual, Fakultas Ilmu Seni dan Sastra 

Universitas Pasundan Bandung 

Perancangan Promosi Album Ke-28 Tahun Turtles.Jr 

 

Turtles Junior atau biasa disingkat Turtles.Jr adalah sebuah band hardcore punk 

yang lahir dan tumbuh di kota Bandung, Indonesia pada tahun 1992 di 

tongkrongan komunitas mereka yaitu Punk Indonesia (PI). Secara musikalitas 

band ini banyak dipengaruhi oleh band hardcore punk sejenis Discharge, The 

Varukers, Chaos UK, maupun The Exploited. Memainkan riff gitar cepat, minor 

dan 3 kunci ala punk, dan dipadu ketukan drum yang kencang dan padat 

menjadikan band ini sebagai salah satu dedengkot terbaik skena punk Bandung 

dan nasional. Di tahun 2020 ini tepatnya di usia ke-28 tahun, Turtles.Jr sudah 

merampungkan sesi rekaman. Album ini berisi total 12 lagu, dengan 3 lagu lama 

yang diaransemen ulang dan 9 materi baru. Album ini akan diberi judul Spread 

The Noise, yang diambil dari salah satu judul lagu di album tersebut. Spread The 

Noise dimaksudkan sebagai “anthem” penyebar kebisingan, penyebar idealisme, 

dan menyebarkan perlawanan kepada siapapun yang mendengarkannya. Dari 

album-album mereka yang sebelumnya, visual yang ditampilkan belum cukup 

menyampaikan isi pesan dari materi yang ada didalamnya. Demikian pula dengan 

media promosi yang mereka lakukan sebelumnya tidak optimal dan visualnya 

tidak digarap dengan baik. Maka dari itu dibutuhkan perancangan untuk 

mendukung kesuksesan dalam merilis album terbaru ini. Media utama yang paling 

penting untuk digarap terlebih dahulu adalah rilisan fisik dari album tersebut, 

kemudian dirancang promosi sebagai pendukungnya. Teknik ilustrasi dengan gaya 

stippling/dotting digunakan dalam perancangan ini karena dengan kerapatan 

tertentu dan ukuran dots yang pas akan menciptakan sebuah image atau 

karakteristik yang sesuai pula dengan karakteristik musik Turtles.Jr. 

 

Kata Kunci : Turtles.Jr, Hardcore punk, Album Musik, Dotting, Promosi. 
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ABSTRACT 

 

Martin Valard Haloho 

Visual Communication Design Major, Faculty of Arts and Literature, 

Bandung Pasundan University 

The Promotion Design of the 28th Years Album by Turtles.Jr 

 

Turtles Junior or commonly abbreviated as Turtles.Jr is a hardcore punk band 

that was born and grew up in the city of Bandung, Indonesia in 1992 in their 

community named Punk Indonesia (PI). Musically the band was influenced by 

hardcore punk bands of the same type as Discharge, The Varukers, Chaos UK, 

and The Exploited. Turtles.Jr plays fast, minor and 3-key guitar riffs in a punk 

style and combined with a tight drum beat make this band as one of the legendary 

band of Bandung and Indonesian punk community. At the age of 28th years, 

Turtles.Jr has completed the recording session. The total number of songs in this 

album contains 12 songs, with 3 old songs being re-arranged and 9 new material. 

This album will be titled "Spread The Noise”. From their previous albums, the 

visuals they presented could not convey the message content of the song to 

material contained in the album. Likewise, the promotion media they did 

previously were not optimal and the visuals were not worked out well. Therefore 

the design is needed to support success in releasing this new album. The most 

important main media to work on first is the physical release of the album, then 

the promotion is designed to support it. Illustration technique with 

stippling/dotting style is used in this design because with a certain density and the 

right size of dots will create an image or characteristics that are also in 

accordance with the characteristics of Turtles.Jr music. 

 

Keywords : Turtles.Jr, Hardcore punk, Music Album, Dotting, Promotion. 
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