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ABSTRAK

PERANCANGAN PROMOSI WISATA  LAKEY BEACH

Oleh:
Mulyawan Akbar
NRP : 146010075
(Desain Komunikasi Visual, Fakultas Ilmu Seni dan Sastra, Universitas Pasundan)

Pantai Lakey adalah kawasan wisata alam yang terkenal dengan pantai surfingnya, yang terletak di Dompu Nusa Tenggara Barat (NTB). Tepatnya di Kab. Dompu Kec. Hu’u Desa. Hu’u. Pantai lekey bisa dibilang adalah pantai surfing yang memiliki ombak kidal di NTB. Masyarakat NTB sendiri masi banyak yang belum mengenal pantai lakey ini, padahal pantai ini memiliki beberapa jenis ombak terbaik didunia bagi peselancar dapat di temukan di Hu’u terutama di pantai bagian selatan. Ombak  dengan bentuk  pipa memanjang mendaki dan berakhir di ujung karang jauh di Priscop Nangas, Lakey Peak, Pipeline, Cobblestone, dan Nangadoros. Perlombaan selancar bertaraf internasional antara tim sering di adakan disini. Pantai ini juga bukan di khususkan buat pesurfing saja, pada saat air surut, pengunjung dapat naik ke atas karang di pingir pantai sambil melihat beberapa jenis hewan laut yang terdapat di curuk-curuk air karang, maka dari itu perlu adanya aktifitas perancangan promosi untuk memperkenalkan/menginformasikan pantai lakey kepada masyarakat sekitaran pulau sumbawa. Untuk memudahkan mendapatkan data pada perancangan ini digunakan metode pendekatan penelitian Mixedm Methods dengan instrumen penelitian observasi, dokumentasi dan wawancar. Membuat perancangan Promosi Pntai Lakey, dengan tujuan tujuan mengenalkan kembali dan menarik minat masyarakat NTB khususnya pecinta surfing dan traveler agar mengunjungi dan mengunakan panti lakey, dan turut melestarikan daerah yang penting ini. Sehinga Pantai Lakey  menjadi tujuan wisata masyarakat Nusa Tengara Barat ( NTB ).



Kata kunci : Promosi, Pantai Lakey, Surfing, Ombak Dompu NTB.








ABSTRACT
LAKEY BEACH TOURISM PROMOTION DESIGN
By:
Mulyawan Akbar
NRP: 146010075
(Visual Communication Design, Faculty of Arts and Literature, Pasundan University)
Lakey Beach is a nature tourism area famous for its surfing beaches, located in Dompu West Nusa Tenggara (NTB). Precisely in the district. Dompu Kec. Hu'u Village. Hu'u. Lekey beach is arguably a surfing beach that has left-hand waves in NTB. NTB people themselves are still many who do not know this lakey beach, even though this beach has some of the best types of waves in the world for surfers can be found in Hu'u, especially on the southern coast. Waves in the form of a longitudinal pipe climb up and end at the far end of the reef at Priscop Nangas, Lakey Peak, Pipeline, Cobblestone, and Nangadoros. International surfing competitions between teams are often held here. This beach is also not specifically made for pesurfing only, at low tide, visitors can climb onto the reef at the edge of the beach while looking at several types of marine animals found in the curves of the coral water, therefore there is a need for promotional design activities to introduce / inform lakey beach to the people around the island of Sumbawa. To make it easier to get data on this design used a Mixedm Methods research approach with observation, documentation and interview research instruments. Creating a Lakey Pntai Promotion design, with the aim of reintroducing and attracting the interests of the people of NTB, especially surfing lovers and travelers to visit and use the lakey home, and to help preserve this important area. So that Lakey Beach is a tourist destination in the West Nusa Tenggara (NTB) community.

Keywords : Promotion, Lakey Beach, Surfing, Waves Dompu NTB
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