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Belitung memiliki beberapa wisata budaya di antaranya adalah Makan bedulang,
yaitu sebuah tradisi masyarakat melayu Belitung dalam menyantap makanan. Pada
kegiatan tersebut memiliki nilai-nilai sosial. Tradisi tersebut sudah jarang
digunakan oleh masyarakat pada zaman sekarang, tetapi kemudian tradisi tersebut
diangkat kembali menjadi wisata kuliner, walaupun sudah diangkat menjadi wisata
kuliner pengenalan dan promosi yang dilakukan beberapa pihak masih kurang.
Promosi bertujuan menjadikan makan bedulang sebagai objek mengenalkan
kebudayaan dan kuliner khas Belitung. Proses pengumpulan data melalui metode
campuran dengan instrument penelitian kuesioner, wawancara, observasi dan
literatur yang menghasilkan makan bedulang sebagai sebuah kebudayaan yang bisa
di promosikan dibandingkan dengan kebudayaan lain yang ada di Belitung.
Tahapan yang dilakukan pada perancangan ini adalah tahapan informatif untuk
menyebar luaskan informasi mengenai makan bedulang kepada target audiens,
yaitu orang yang memilki tingkat kesibukan yang tinggi dan tidak memiliki banyak
waktu bersama keluarga, dengan penggunaan media promosi online ads dan offline
ads. Maka hasil dari Promosi tersebut adalah makan bedulang sebagai identitas atau
ikon wisata Belitung dalam menunjang ekonomi kreatif.
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ABSTRACT
Designing Media Promotion Of Makan Bedulang Belitung Tradition
Cika Wulandari 156010012
Visual Communication Design Study Program, Faculty of Arts and Literature,

Pasundan University — Bandung

Belitung has several cultural tours including makan bedulang, namely the tradition
of the Malays in Belitung in eating food. In this activity has social values. This
tradition is rarely used by people now, but later the tradition was appointed as a
culinary tour, although it has been appointed as a culinary tour, the introduction and
promotion of some parties is still lacking. The purpose of this promotion is to make
makan bedulang an object to introduce Belitung culture and culinary. The process
of collecting data through mixed methods with questionnaire research instruments,
interviews, observations and literature that produce makan bedulang as a culture
that can be promoted compared to other cultures in Belitung. The stages carried out
in this design are informative stages to spread information about makan bedulang
to the target audience, namely people who have a high level of busyness and do not
have much time with family, with the use of promotional media online ads and
offline ads. As the result of promotion, makan bedulang is the identity or icon of
Belitung tourism in creative economy.
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