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ABSTRAK 

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI 

WISATA ALAM KABUPATEN BANDUNG BARAT 

 
 

Muhammad Andhika Dwiputera.S 

NRP : 146010050 

Desain Komunikasi Visual 

 
 
 

Kabupaten Bandung Barat adalah salah satu kabupaten yang dikenal dengan ragam 
destinasi wisatanya, termasuk wisata alam. Kabupaten Bandung Barat berpotensi 
besar sebagai kota wisata dengan wilayah yang dikelilingi oleh pegunungan dan 
udara yang masih sejuk. Wilayah Bandung Barat khusus nya Kabupaten Bandung 
Barat masih banyak wisata alam yang belum dikenal oleh masyarakat Bandung 
sendiri seperti Curug Tilu Leuwi Opat, Wana Wisata Pasir Ipis, dan Gunung Putri 
Lembang sedangkan tempat wisata tersebut memiliki potensi besar yang cukup 
untuk berkembang dari destinasi pariwisata lainnya yang berada di Kabupaten 
Bandung Barat, maka dari itu perlu adanya aktifitas promosi untuk 
memperkenalkan/menginformasikan bahwa Kabupaten Bandung Barat sendiri 
memiliki destinasi wisata alam yang tidak kalah bagus dan menarik dengan 
destinasi alam yang berada diluar Kabupaten Bandung Barat. Dan untuk 
memudahkan mendapatkan data pada perancangan promosi ini digunakan metode 
pendekatan penelitian Mixed Method dengan instrumen penelitian observasi, 
kuesioner, dan wawancara. Membuat perancangan aktifitas promosi ini bertujuan 
untuk meningkatkan minat masyarakat Kota Bandung khusus nya remaja agar 
berwisata ke ketiga tempat yang telah di angkat untuk aktifitas promosi ini, dan 
turut melestarikan wisata alam tersebut. Sehingga  dari ketiga destinasi wisata alam 
tersebut bisa menjadi pilihan atau refrensi untuk berlibur dan menenangkan pikiran 
dari kesibukan sehari hari masyarakat Kota Bandung sendiri. 
 
Kata Kunci : Promosi, Wisata Alam, Kabupaten Bandung Barat. 
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ABSTRACT 

PROMOTIONAL VIDEO DESIGN 

NATURAL TOURISM OF BANDUNG BARAT DISTRICT 

 

Muhammad Andhika Dwiputera.S 

NRP : 146010050 

Visual Communication Design 

 

West Bandung Regency is one of the districts known for its various tourist 
destinations, including natural tourism. West Bandung Regency has great potential 
as a tourist city with an area surrounded by mountains and still cool air. The West 
Bandung region in particular West Bandung Regency is still a lot of natural tourism 
that is not yet known by the people of Bandung themselves such as Tilu Leuwi Opat 
waterfall, Pasir Ipis Tourism Wana, and Gunung Putri Lembang while the tourist 
attractions have considerable potential to develop from other tourism destinations 
located in West Bandung Regency, therefore it is necessary to have promotional 
activities to introduce / inform that West Bandung Regency itself has natural 
tourism destinations that are no less good and interesting with natural destinations 
that are outside of West Bandung Regency. And to make it easier to get data on the 
design of this promotion used the Mixed Method research method with 
observational research instruments, questionnaires, and interviews. Making the 
design of promotional activities aims to increase the interest of the people of 
Bandung specifically for teenagers to travel to the three places that have been lifted 
for this promotional activity, and also help preserve the natural tourism. So that 
from the three natural tourist destinations can be an option or reference for a 
vacation and calm the mind from the daily activities of the people of Bandung City 
itself. 
 
Keywords: Promotion, Nature Tourism, West Bandung Regency. 
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