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ABSTRAK 

PERANCANGAN PROMOSI 

JAMU TRADISIONAL HEKEUKUN 

 

Oleh 

 

Nabilla Adzani Bastaman 

Tugas Akhir Jurusan Desain Komunikasi Visual 

Fakultas Ilmu Seni dan Sastra 

Universitas Pasundan Bandung 

 

Jamu merupakan minuman tradisional yang telah ada sejak dulu. Terbuat dari rempah-

rempah alami Indonesia yang memiliki banyak khasiat bagi kesehatan. Namun, seiring 

perkembangan zaman, keberadaan jamu tradisional mulai sulit ditemukan. Untuk 

mengatasi hal tersebut sekaligus melestarikan jamu tradisional Indonesia, Hekeukun 

mencoba menawarkan produk jamu tradisional rumahan yang dikemas dalam botol 

sehingga lebih mudah dikonsumsi dan dibawa kemana saja tanpa menghilangkan cita 

rasa khas dari jamu yang biasa dijual oleh penjual jamu keliling ketika zaman dulu. 

Ditengah inovasinya dalam melestarikan serta menawarkan produk jamu ini, 

Hekeukun mengalami kendala dalam segi promosi. Produk Hekeukun belum banyak 

diketahui masyarakat luas, khususnya di kota Bandung karena promosi selama ini 

hanya berupa promosi dari mulut ke mulut atau word of mouth. Konsumen selama ini 

pun hanya kerabat dekat dari produsen. Untuk mempermudah mendapatkan data pada 

perancangan promosi jamu Hekeukun ini, digunakan metode penelitian kuantitatif 

dengan instrument berupa kuesioner, wawancara, serta studi literasi. Perancangan 

promosi ini dibuat dengan tujuan memperkenalkan produk Hekeukun pada masyarakat 

kota Bandung sekaligus memberi tahu apa saja manfaat dari jamu tradisional kepada 

mahasiswa dan pegawai muda masa kini sehingga secara tidak langsung mereka pun 

ikut melestarikan jamu tradisional Indonesia. Untuk itu diperlukan serangkaian 

promosi menggunakan pendekatan dan visualisasi yang dekat dengan target serta 

dilengkapi informasi seputar manfaat jamu yang belum banyak diketahui oleh target. 

 

Kata Kunci : Perancangan Promosi, Jamu Tradisional, Khasiat 
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ABSTRACT 

PROMOTION DESIGN 

HEKEUKUN TRADITIONAL HERB 

 

By 

 

Nabilla Adzani Bastaman 

Visual Communication Design 

Faculty of Arts and Literature 

Pasundan University Bandung 

 

Jamu is a traditional drink that has been around for a long time. It made from natural 

Indonesian spices that have many benefits for health. However, as time went on, the 

existence of traditional herbs began to be difficult to find. To overcome this as well as 

preserve traditional Indonesian herbal drink, Hekeukun tried to offer a home-cooked 

traditional herbs are packaged in bottles that are easier to consume and taken 

anywhere without losing the distinctive flavor of the herbs. In the middle of the 

innovation in preserving and offering these herbal products, Hekeukun experiencing 

difficulties in terms of promotion. Hekeukun's products have not been widely known to 

the wider community, especially in Bandung because the promotion so far has only 

been in the form of word of mouth marketing. To make it easier to get data on the 

design of this Hekeukun Jamu’s promotion, quantitative research methods are used 

with instruments in the form of questionnaires, interviews, and literacy studies. The 

design of this promotion was made with the aim of introducing Hekeukun products in 

Bandung as well as telling them the benefits of traditional herbal drink to students and 

young employees today so that they indirectly they also help preserve the traditional 

Indonesian herb. For this reason, a series of promotions is needed  with using 

visualization that close with target and full of information about the benefits of herbal 

drink. 

 

Keyword : Promotion Plan, Traditional Herb, Goodness 
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