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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

BAGI ORANG TUA DALAM AKTIVITAS MENDONGENG 

 

Oleh: 

Dextrinida Caturhidotullah Koesumadewa 

136010029 

(Desain Komunikasi Visual, Fakultas Ilmu Seni dan Sastra, Universitas Pasundan)  

 

Mendongeng kini bukan hanya menjadi sarana hiburan atau pengantar tidur untuk anak, 

namun sudah menjadi media bantu untuk mendidik anak yang juga menunjang tumbuh 

kembang kecerdasan otak anak, baik kecerdasan interpesonal maupun kecerdasan 

intrapersonal. Oleh karna itu aktvitas mendongeng saat ini sudah mulai kembali diminati 

oleh anak-anak dan yang paling penting para orang tua mulai menyadari manfaat dari 

aktivitas mendongeng demi tumbuh kembang si kecil. Hal ini terlihat dari para orang tua 

yg mulai rajin mengenalkan dongeng kepada anak, namun pada praktiknya masih banyak 

orang tua yang merasa kesulitan untuk dapat terjun langsung mendongeng kepada anaknya. 

Orang tua yang terjun langsung dalam aktivitas mendongeng , dapat membantu 

meningkatkan kedekatan hubungan emosional antar orang tua dengan si kecil. Masalah itu 

terjadi karna kurangnya pengetahuan secara khusus dikalangan para orang tua dalam 

aktvitas mendongeng. Mengapa secara khsusus, dikarnakan banyak alternatif media 

hiburan instan yang sangat mudah ditemui dan juda dijangkau oleh anak-anak, yang 

menjadi salah satu faktor utama kesulitan para orang tua, untuk dapat terjun langsung dalam 

aktivitas mendongeng. Maka dari itu perlu adanya aktivitas perancangan kampanye sosial 

mengenai aktivitas mendongeng sebagai sarana mengedukasi bagi para orang yang tinggal 

di Kota Bandung dan juga membantu memudahkan untuk dapat terjung langsung dalam 

aktivitas mendongeng kepada anaknya. Untuk memudahkan mendapatkan data pada 

perancangan ini, digunakan metode pendekatan penelitian Mixed Methods dengan 

instrument penelitian observasi dan wawancara. Perancangan kampanye sosial ini, 

bertujuan untuk mengedukasi seputar tata cara dalam aktivitas mendongeng dan membantu 

orang tua agar dapat terjun secara lansung dalam aktivitas mendongeng. 

 

Kata Kunci : Kampanye Sosial, Aktivitas Mendongeng, Orang Tua, Anak, Edukasi 
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ABSTRACT 

 

SOCIAL CAMPAIGN DESIGN 

GUIDELINES IN FULL ACTIVITIES FOR PARENTS 

 

By: 

Dextrinida Caturhidotullah Koesumadewa  

136010029 

(Visual Communication Design – Art and Literature Faculty – Pasundan University) 

 
 
Nowadays, storytelling is not only as amusement or bedtime story for children, but also 

can be used as a tool or media for education to support children’s development including 

interpersonal and intrapersonal intelligence. Bedtime stories from the parents can give 

more bonding effect for both parent and children.  Accordingly, many children start to 

realize how interesting storytelling and their parents start to realize how important it is.   

As therefore, many parents star to give story telling to their children. However, story telling 

is not  always easy  for some people. This is due to lack of knowledge on how to tell story 

and many “instant” entertainment media as alternative amusements that more trendy, and 

easy to access by children, so children tend to use it more frequently. As therefore, a social 

campaign on proper ways to tell a story for the parents as educational tool is needed. This 

research use mixed methods approach through observation and interviews instruments. 

This social campaign is aim to educate and assist parents on how to do story telling directly 

by themselves.  

 

Keywords: Keywords: Social Campaign, Storytelling Activities, Parents, Children, 

Education  
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