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ABSTRAK

Penelitianiniberjudul“ANALISISSEMIOTIKA IKLAN AIRMINERAL
VITVERSISKRIPSIDITELEVISI”.Iklaninisangatviralditvkhususnya
karenaseringmunculdansangatmenarikdanelegandalam mengemas
pesandidalamnya.Olehkarenaituhalinimenjadimenarikuntukditeliti
karenaakanadabanyakpesandidalam iklantersebut.

Padapenelitianinimenggunakanmetodepenelitiankualitatifdengan
analisis semiotika Charles Sanders Pierce. Dan penelitian ini
menggunakanstudikepustakaandanmenganalisismaknatanda-tanda
dansymbolsertainterprestasi.

Objek penelitiannya adalah iklan AirMineralVitVersiSkripsidi
Televisiyangakandibahasbagaimanatanda,objekdaninterpretasiyang
diberikan oleh iklan tersebut,sehingga menghasilkan makna yang
berhubungandengankehidupansesungguhnyadimanadariketigahal
tersebutsalingberhubungan.Dalam iklantersebutterdapatobjekyang
sangatmenonjolyaitumahasiswa,dimanamahasiswabertindaksebagai
penggerak yang mengajak seluruh masyarakatuntuk dapatbergerak
dalam melakukan perubahan ke arah yang lebih baik lagi,dengan
pertimbanganberbagaiilmu,gagasan,sertapengetahuanyangmereka
miliki.

Untuk selanjutnya,ada beberapa hal yang peneliti sarankan
berdasarkanhasilpenelitianyangdilakukan,terlebihuntukmasyarakat
sebagaipengguna atau konsumen media iklan agardapatmemaknai
sebuahiklanbukanhanyadarisekedarsisiglamournyasajaataudarisisi
produknyasaja,tapibisajugamelihatdarisudutpandangyangberbeda
darisebuahiklan.Sehinggaselaininformasitentangproduknya,kitajuga
sebagaipenikmatiklanbisamengetahuisisipesanmoralyangterdapat
dalam iklantersebut.Danjugadiharapkankitasebaiknyatidakmenjadi
penonton yang pasifmenerima apa saja yang disuguhkan oleh iklan
kepadakita,tetapibersikaplebihkritisdanmenilaipesanyangsebenarnya
yangingindisampaikanprodusenprodukiklantersebut,sehinggakita
tidakmudahterprovokasidanterpengaruholehsebuahiklan.
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ABSTRACT

Thisresearchisentitled"ANALYSISSEMIOTICSOFADVERTISING
OFVITMINERALWATERTHESISVERSION ON TELEVISION".Thisadis
very viralon TV especially because itoften appears and iTs very
interestingandelegantindeliveremessages.Thereforethisisinteresting
toresearchedbecausetherewillbemanymessagesinthead.

In this research using qualitative methods ofCharles Sanders
Pierce'ssemioticanalysis.Andthisresearchusesliteraturereview and
analyzesthemeaningofsignsandsymbolsandinterpretation.

TheobjectofthisresearchistheadvertisingofVitMineralWater
ThesisVersiononTelevisionwhichwilldiscusshowthesigns,objectsand
interpretationsprovidedbytheseadvertisements,sodelivere meaning
thatrelatedtothereallifewherethethreethingsareconnected.Inthese
advertisementsthereareobjectsthatareveryprominent,thatisstudents,
wherestudentsactasmoverswhoaskallpeopletobeabletomake
changesformorebetter,withconsiderationofthevariousknowledgeand
ideasthattheyhave.

Furthermore,thereareseveralthingsthattheresearchersuggests
basedontheresultsofresearchconducted,especiallyforthepublicas
users orconsumers ofadvertising media in orderto interpretan
advertisementnotonlyfrom theglamorsideorfrom theproductside,but
alsofrom thepointofview differentfrom anad.Sothatinadditionto
informationabouttheproduct,wealsoasadconnoisseurscanknowthe
sideofthemoralmessagecontainedinthead.Anditisalsohopedthat
we should notbe passive spectators to acceptwhatis served by
advertisingtous,buttobemorecriticalandassesstheactualmessage
thattheadvertisingproductmanufacturerwantstoconvey,sothatweare
noteasilyprovokedandinfluencedbyanadvertisement.
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RINGKESAN

Panalungtikanieudijudulan“ANALISISSEMIOTIKAPARIWARACAI
MINERALVITVERSISKRIPSIDITELEVISI”.Pariwaraieuviralpisanditv
hususna margisering wedalsarta metotpisan sarta elegan dina
mengemastalatahdijeronaKumargietaperkawisieubarobahkaayaan
metotkanggoditalungtikmargibadeayaseueurtalatahdijeropariwara
kasebat.

Dinapanalungtikanieungagunakeunpadikapanalungtikankualitatif
kalawananalisissemiotikaCharlesSandersPierce.Sartapanalungtikan
ieungagunakeunstudikepustakaansartamenganalisishartostawis-tawis
sartasymbolsartainterprestasi.

ObjekpanalungtikannanyaetapariwaraCaiMineralVitVersiSkripsidi
Televisianubadedibahaskumahatawis,objeksartainterpretasianudibikeunku
pariwara kasebat,ku kituna ngahasilkeun hartos anu nyambung kalawan
kahirupansaestunadimanatikatiluperkawiskasebatsilihnyambung.Dina
pariwarakasebatayaobjekanumenonjolpisanyaktosmahasiswa,dimanten
mahasiswabertindakminangkapenggerakanungajaksakumnabalareakanggo
tiasa usik dina ngalakukeun parobahan ka arah anu mending deui,kalawan
wiwahasagalarupaelmu,alpukah,sartakauningaanumaranehananapiboga.

Kanggo selanjutnya ,aya sababaraha perkawis anu penelitisarankan
dumasarkengingpanalungtikananudipigawe,leuwihkanggobalareaminangka
pamake atawa konsumen media pariwara supados tiasa ngamaknaan hiji
pariwarasanesngantisaukursisiglamournawaeatawatisisiprodukna
wae,nangingtiasaogeningalitipanempoanubententihijipariwara.Kukituna
jabiinformasingeunaanprodukna,urangogeminangkapenikmatpariwaratiasa
terangsisitalatahmoralanuayadinapariwarakasebat.Sartaogedipambrih
urangsasaenahenteubarobahkaayaanpanongtonanupasifnampinaonwae
anudisuguhkeunkupariwarakaurang,nangingbersikaplangkungkritissarta
meunteun talatah anu saleresna anu hoyong ditepikeun produsen produk
pariwarakasebat,kukitunauranghenteugampilterprovokasisartaterpengaruh
kuhijipariwara.
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