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ABSTRAK
PERANCANGAN REBRANDING MERUBAH CITRA
GITAR ALLEGRO

Oleh
Bagus Supriatna
NRP : 146010038
(Desain Komunikasi Visual — Fakultas Ilmu Seni dan Sastra — Universitas
Pasundan)

Gitar Allegro merupakan sebuah rumah produksi gitar di daerah bandung yang mana
pada saat ini semakin banyaknya produk gitar bermunculan dan semakin banyakanya
persaingan membuat Gitar Allegro semakin tersisihkan karena kurangnya aktivitas
branding yang dilakukan Gitar Allegro, hal ini membuat produk Gitar Allegro
semakin tenggelam dan bahkan dipersepsikan hanya sebagai gitar murah saja dan
berakibat menurunnya data penjualan. Rebranding adalah upaya yang dilakukan oleh
perusahaan, produk, ataupun jasa dalam rangka merubah citra perusahaan,
produk,dan jasa, maka dari itu deperlukan perancangan rebranding untuk merubah
citra dari Gitar Allegro yang dipersipsikan sebagai gitar murah saja sehingga dapat
berubah dan dapat memunculkan citra baru yang positif, dalam hal ini untuk
memudahkan peneliti dalam mendapatkan data pada perancangan rebranding citra
dari Gitar Allegro ini digunakan metode penelitian Mix Methods dengan instrument
penelitian seperti observasi, kuesioner, studi literatur dan wawancara. Dan
diharapkan dengan perancangan rebranding untuk merubah citra Gitar Allegro yang
pada awalnya dipersipsikan sebagai gitar murah saja dapat berubah dan dapat
memunculkan citra baru yang positif.

Kata Kunci: Rebranding, Citra, Gitar Allegro

vii



ABSTRACT
Rebranding Design of Allegro Guitar
Image Changing

By
Bagus Supriatna
NRP : 146010038
(Visual Communication Design — Faculty of Art and Literature — Pasundan

University)

Allegro Guitar is guitar production house that placed in Bandung which is at that
time a lot guitar product appear and more competitor that make allegro guitar be
more excluded because of a less branding activity that allegro guitar do, this thing
make allegro guitar disapper and even got called just as for a cheap guitar and
made a selling go down. Rebranding is an act that company, product or service do to
changing image of the company, product or service because of that rebranding
design is needed for changing image of allegro guitar that only known as cheap
guitar so the image can change and make a new positif. n this thing for make
researcher more easy at collecting data in this rebranding design of allegro guitar
the methods that use is mix methods with reseach instrument like observation,
questionary, study literature and interview. And hoping this rebranding design for
changing image of allegro guitar that before it’s got a perception only as a cheap
guitar and that can change with a new positif image.

Keyword: Rebranding, Image, Allegro Guitar
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