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ABSTRAK 

Perancangan Ilustrasi Buku Interaktif  

Dengan Tema Dongeng Telaga Warna 

 

Oleh 

Annisa Insyirah 

NRP : 146010036 

(Desain Komunikasi Visual) 

 

Keluarga merupakan tempat pertama anak untuk mengedukasi diri salah satunya 

mengenai nilai positif  kehidupan, Menanamkan  nilai-nilai positif  kehidupan kepada 

anak tidaklah mudah namun dapat dilakukan dari usia pra sekolah, hal ini 

dikarenakan  pada masa ini berbagai aspek dalam diri si anak sedang berkembang 

pesat selain itu, Dengan penanaman  nilai positif kehidupan maka anak akan terlatih 

secara emosional sehingga diharapkan  menjadi pribadi yang lebih baik terutama 

dalam bermasyarakat. Salah satu alternatif untuk membantu orang tua dalam  

menanamkan nilai positif   kepada anak  adalah melalui dongeng, Dongeng adalah  

menceritakan secara lisan sebuah cerita yang biasanya bersifat khayal atau  imajinatif 

di dalamnya terkandung pesan-pesan yang umumnya berupa nasihat baik ataupun 

buruk. karena itu dongeng sangat baik untuk perkembangan emosional dan imajinasi 

si anak, Dalam penelitian ini metode yang dipakai adalah mix method dengan 

instrument penelitian berupa wawancara, kuesioner, studi literature, dan observasi. 

Media alternative berupa buku dongeng Interaktif dianggap sebagai media yang 

ramah bagi anak dan  praktis dan dengan tambahan interaksi sederhana akan 

menambah interaksi yang terjadi antara orang tua dan anak. Tema yang diangkat 

adalah mengenai dongeng  telaga warna karena banyak orang tua yang tidak tahu 

mengenai dongeng telaga warna meski lebih banyak yang tahu bahwa telaga warna 

merupakan tempat wisata dan banyaknya pesan moral yang terkandung di dalamnya. 

 

Kata Kunci :Nilai positif kehidupan,Dongeng Telaga Warna,Buku Interaktif 
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ABSTRACT 

Designing Illustration Interactive Books  

with Fairy Tales Telaga Warna Themes 

By 

Annisa Insyirah 

NRP : 146010036 

(Visual Communication Design) 

 

Family is the first place for children to educate themselves, for example about the 

positive values in life. Instilling positive values in life to children is not easy but can 

be done during their pre-school age. This is due to the rapid growing of the child’s 

various aspects in this phase. Besides, by instilling positive values in life, children 

will be trained emotionally so that they are expected to be a better person, especially 

in society. One of the alternatives to help parents to instill positive values to children 

is through fairy tales. Fairy tales are verbally told stories, usually fictional or 

imaginary which contain messages that are generally advices about goodness or 

badness. That is why fairy tales are great for the development of the child’s 

emotional and imagination. In this study, the method used is mix method with 

research instruments in the form of interviews, questionnaires, literature studies, and 

observations. Alternative media in the form of interactive fairy tales are considered 

as a child-friendly and practical media, which the addition of simple interactions will 

add to the interactions that occur between parents and children. The theme chosen 

was about Telaga Warna tale since many parents did not know about Telaga Warna 

tale, even though more people knew about Telaga Warna as a tourist spot and lots of 

moral messages contained in it. 
. 

Keywords Positive values of life, Telaga Warna Tales, Interactive Books 
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