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PERANCANGAN KAMPANYE
AKTIFITAS JALAN KAKI

Oleh
Eka Putra Yanuar Hardiansyah
NRP : 146010029
(Desain Komunikasi Visual – Fakultas Ilmu Seni dan Sastra – Universitas Pasundan)

Aktivitas jalan kaki mulai ditinggalkan, karena kebanyakan orang sekarang lebih memilih menggunakan cara yang lebih praktis dan cepat untuk menempuh tujuan yang akan mereka tuju sehingga akibatnya masyarakat menjadi terlalu bergantung terhadap alat transportasi, sehingga jalanan semakin padat dan mengakibatkan aktifitas jalan kaki jadi terlupakan. Jalan kaki sendiri juga sebenarnya adalah budaya yang sudah ada sejak zaman dahulu, bahkan beberapa negara maju sekalipun masih menggunakannya dalam melakukan aktivitas sehari-harinya, karena selain memiliki dampak yang baik bagi kesehatan tubuh, jalan kaki juga memberikan dampak yang baik bagi lingkungan sekitar, dengan memilih untuk berjalan kaki daripada memakai kendaraan pribadi dapat mengurangi angka kemacetan dan membuat kota menjadi lebih hidup. Maka dari itu perlu adanya aktifitas perancagan kampanye sosial mengenai jalan kaki untuk menginformasikan seberapa pentingnya aktifitas ini kepada masyarakat Kota Bandung. Untuk memudahkan mendapatkan data pada perancangan ini digunakan metode pendekatan penelitian Mixed Methods dengan instrument penelitian observasi, kuesioner, dan wawancara. Perancangan kampanye social ini bertujuan untuk meningkatkan minat serta ketertarikan warga Kota Bandung akan aktifitas jalan kaki.


Kata Kunci : Kampanye, Jalan Kaki, Kota Bandung.






ABSTRACT
DESIGNING CAMPAIGN OF 
WALKING ACTIVITY

By
Eka Putra Yanuar Hardiansyah
NRP : 146010029
(Visual Communication Design – Faculty of Art and Literature – Pasundan University)

Walking activity is begin to abandoned, because of many people now choose to using more practical and fastest way to go to their destination so that affect society to become more rely on to transportation, and because of that roadway become more crowded and make walking activity be forgotten. Walking actually is a culture that has been exist since long time ago, even some advanced country still doing this on their daily lives, because not only give the good effect on our healthy body, walking also can impact our surrounding to be better, when choosing walking than using personal transportation that can reduce traffic jamming and make city become more lively. Then there should be a campaign activity about walking to give information how important this activity to people of  Bandung City. To make collecting data more easily for this design will be using approaching research Mix Methods with instrument research such as observation, questionnaire, and interview. This campaign design is intend to increasing interest of people Bandung City to walking activity.

Keywords : Campaign, Walking, Bandung City.
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