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Abstract. This thesis is titled "Public Opinion About Pilgub JABAR  News on iNews JABAR program on Station Television Local  iNews Bandung " (Case Study of Bandung City Community About Pilkada JABAR  2018  on air at 09:00 to 10:00 WIB). Many television stations offer News and Talkshow programs that can appeal to the audience. The program of interest that is in demand must suit the needs of the audience. This phenomenon is used by iNews Bandung to create a program that can attract the hearts of the audience, increase ratting and become a mine of money flooded with advertisements. One TV program that can be said to be phenomenal is news and talk shows broadcast by iNew TV JABAR every Monday to Friday at 09.00 WIB. The purpose of this study is to determine the public opinion regarding iNews JABAR program. This study is using a qualitative method with case study approach. The theory used is the Active Audience Theory, the informants were elected by purposive sampling. Data collection was conducted by interview, observation and Documentation study.
The result of study showed that the opinion of informants regarding the program’s hosts, contents and reaction from audience are presented at iNews JABAR public opinion show were quite diverse. But it could be concluded that those to had one common agreement, they agreed that program is highly qualified to host the program whose made iNews JABAR as a very attractive Television program.Suggestionsresearcher, preferablyopinionresearch ontelevisionaudiencescan continuetodo research onsimilar programsinseveral television stationsin order toget an idea ofthedepthof what isliked andnot liked by theaudience

Abstrak. Tesis ini berjudul “Opini Masyarakat Tentang Berita Pilgub JABAR pada program iNews JABAR di Stasiun Televisi Lokal iNews Bandung” (Studi Kasus Masyarakat Kota Bandung Tentang Pilkada JABAR 2018 yang Tayang Pukul 09:00-10:00 WIB). Banyak stasiun televisi yang menawarkan program Berita dan Talkshow yang dapat menarik hati penonton. Program tayangan yang diminati harus sesuai dengan kebutuhan penonton. Oleh karena ini iNews Bandung menhadirkan program yang berbeda dari stasiun televise lain. Fenomena tersebut dimanfaatkan oleh iNews Bandung untuk mebuat program yang dapat menarik hati penonton, meningkatkan ratting dan menjadi tambang uang dengan dibanjiri iklan.  Salah satu program TV yang bisa dikatakan fenomenal yakni news dan talk show yang disiarkan iNew TV JABAR tiap Senin sampai Jumat jam 09.00  WIB. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui opini masyarakat mengenai program iNews JABAR. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Teori yg digunakan yakni Teori Khalayak Aktif, pemilihan informan dilakukan dengan cara purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan wawancara, observasi dan studi dokumentasi.
Hasil penilitian menunjukkan opini  informan  mengenai host, konten dan reaksi masyarakat,  yang dihadirkan di program iNews JABAR beragam. Namun bisa disimpulkan masyarakat satu suara bahwa iNews JABAR sangat mumpuni sehingga bisa menjadikan  iNews JABAR sebagai program TV  yg memikat. Sebaiknya penelitian mengenai  opini audiens televisi bisa dilanjutkan dengan melakukan penelitian terhadap program sejenis di beberapa stasiun televisi agar  mendapat gambaran yang mendalam mengenai apa yang disukai dan tidak disukai oleh audiens
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