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ANALISIS STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN DALAM

PENJUALAN FILM NIGHT BUS

ABSTRAK

Film Night Bus mendapatkan penghargaan sebagai film terbaik di ajang
Festival Film Indonesia 2017 tetapi mempunyai jumlah penonton yang paling
rendah di antara nominasi lainnya. Penelitian ini bermaksud untuk menganalisis
Strategi komunikasi pemasaran yang di terapkan oleh rumah produksi sebab hal
tersebut menjadi faktor yang sangat berpengaruh pada jumlah penonton yang di
dapat dari penayangan film selama berada di bioskop konvensional. Metode
penelitian yang di gunakan adalah metode kualitatif, metode ini memaparkan situasi
dan peristiwa secara deskriptif. Wawancara mendalam di lakukan kepada produser
film Night Bus yang mengetahui secara pasti strategi komunikasi pemasaran yang
di terapkan dan hambatan yang di miliki oleh Night Bus Pictures. Hasilnya, strategi
komunikasi pemasaran yang di terapkan sangat efektif karena alasan keterbatasan
yang ada dan hambatan yang di miliki adalah relasi, sarana media/konten yang
dapat gunakan untuk promosi dan film lain yang tayang di waktu bersamaan.

Kata Kunci : Strategi komunikasi pemasaran, program pemasaran, kesadaran
merek
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PENJUALAN FILM NIGHT BUS

ABSTRACT

Night Bus movie got achievement as best film in Festival Film Indonesia
2017 but has lowest number of audience then others nomination. This research
intend to analyze marketing communication strategy that applied by production
house because it affects the number of audience who obtained from film screening
while in a conventional theatre. Used research method is qualitative method, this
method explained situation and condition descriptively. In — depth interview are
conducted to Night Bus producers who know exactly marketing communication
strategy that applied and barriers possessed by Night Bus Pictures. The result is,
marketing communication strategy that applied is very effective because limitation
reason and the barriers is relation, media/content medium who can be used for
promotion and the others movie who screened at the same times.

Keywords : marketing communication strategy, Marketing program, Brand
awareness.
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