ABSTRAK
PT. HM Sampoerna, Tbk. Bandung mangrupakeun salah sahiji parusahaan anu ngegarap widang industri roko. Produk roko anu salah sahijina nyaeta Dji Sam Soe Filter. Pasualan nu keun disanghareupan kiwari nyaeta lungsurna volume jujualan jeung lungsurna laba jujualan dina opat warsa nyaeta taun 2001-2004. Cukang lantaran eta teu dibalukarkeun parusahaan teu acan sapinuhna ngalajeungkeun perkawis promosi jujualan anu tiasa ningkatkeun kahoyong konsumen kangge meser. 
Tujuan panalungtikan nu dilaksanakeun nyaeta keur nguningan pangaruh promosi jujualan roko Dji Sam Soe Filter kana dugina tujuan jujualan di PT. HM Sampoerna, Tbk. Bandung. Metode nu digunakeun nyaeta deskriptif analisis jeung teknik ngumpulkeun data digunakeun nyaeta teknik kepustakaan, observasi, wawancara, jeung angket.

Dumasa kana data nu katarima tina hasil panalungtikan netelakeun yen aya pangaruh positif jeung signifikan antara promosi jujualan rokok Dji Sam Soe Filter keur ngadugikeun tujuan jujualan di PT. HM Sampoerna, Tbk. Bandung. Analisis koefesien korelasi nu dikatarima tina rank spearman gedena 0,607 jeung titik kritis tabel P N=26 nyaeta 0,329. ku kituna uji hipotesis nu katarima ageungna 0,607 > 0,329. Hartina antara promosi jujualan jeung tujuan jujualan mibanda kakaitan nu signifikan. Angka korelasi ageungna 0,607 eta lebet dina kategori kakaitan anu kiat. Salian eta aya oge koefisien determinasi ageungna 36,84%. hal eta oge netelakuen yen variabel pencapaian maksad jujualan ditangtoskeun ku variabel promosi jujualan.jueng sesana 63,16% ngarupakeun variabel-variabel lain salain kagiatan promosi jujualan nu mangaruhan nepina tujuan jujualan di PT. HM Sampoerna, Tbk. Bandung.

Langse-langse anu disanghareupan ku PT. HM Sampoerna, Tbk. Bandung dina enggoning ngelaksanakeun promosi jujualan nyaeta aturan pamarentah No.19 tentang pembatasan promosi roko, terbatasna alokasi dana anu disayogikeun ku parusahaan kangge ngalaksanakuen perkawis promosi, ayana saingan ti kompetitor anu sok niron atawa mimili kana program nu digarap.

Saran-saran panulungtik anu tiasa di dugikeun nyaeta parusahaan saleresna nyadiaken anggaran dana anu langkung ageung kangge lancarna promosi jujualan, parusahaan kedah langkung inovatif dina ngarojong promosi jujualan agar prodak tiasa ditampi ku konsumen.
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