RINGKESAN
Ulikan dijudulan Ieu PERSEPSI PENGUNJUNG PADA CAFE MIMITI COFFEE AND SPACE DI KOTA BANDUNG. Bandung mangrupakeun wisata kuliner. Ampir unggal bulan, meureun malah unggal minggu, di dayeuh ieu aya salawasna hiji kafé - kafé jeung réstoran anyar. Hiji nu geus rada anyar nyaeta Cafe Mimiti sasaran pikeun tempat ngumpul pikeun anak - anak ngora.

Ulikan ieu boga tujuan pikeun nangtukeun sensasi, perhatian, jeung interpretasi dina urutan apal kana persepsi nu datang di Cafe Mimiti nu dugi kiwari jadi puseur perhatian sarta dina suku ti Bandung.

Métode nu make peneliti dina ieu panalungtikan ngagunakeun métode panalungtikan kualitatif, kalayan persépsi teoritis ngeunaan Deddy Mulyana, sabab kalayan padika kualitatif, peneliti bisa ménta data ngagunakeun téhnik wawancara jeung observasi langsung ngarah data tiasa ngalengkepan ieu panalungtikan. Sarta ngahasilkeun formulir deskriptif data kecap ditulis atawa diucapkeun ti jalma jeung paripolah nu bisa ditalungtik.

Hasil dicandak ti ulikan ieu persepsi atawa pangalaman objék diners di Cafe Mimiti ku tempat nyaman jeung unik, ngeunah keur maké éta ngumpulkeun nonoman anu dirancang kawas novelty warung kopi, ogé kawas Dengah wifi gancang, sarta kadaharan pas jas loba rasa na Pilihan menu unik tur alesan dibanderol yén sanggeus urang buka sababaraha kali cafe Mimiti na di ngabandingkeun jeung kopi séjénna warung atawa warnet. Dampak dina datang anu perasaan jeung maranéhna Cafe Mimiti, ayeuna datang di Bandung bisa ngumpulkeun jeung réncang - réncang bari diskusi atawa tugas, henteu ngan ngobrol - ngobrol nu mangrupa si asa, tapi keur dikumpulkeun babarengan kualitas tur mangpaat. Sanajan tanpa disadari sangkan teens digolongkeun komunitas hedonism anu ngan hayang néangan mewah tur hirup katingal makmur. Balik deui ka individu - tiap sabaraha anjeunna memporsikan sarat diperlukeun henteu kaleuleuwihan.

Ningali realitas anu aya teu bener a Cafe Mimiti anu ngarobah gaya hirup tina jalma, hususna datang, tapi Cafe Mimiti turutan gaya hirup tina rumaja kiwari sabab bisnis namaya atawa dina widang kuliner competing ngalawan silih jadi anu sakuduna nempo pangsa pasar atanapi kabiasaan masarakat éta sorangan, hususna kabiasaan atanapi gaya hirup jalma nganjang di dayeuh Bandung.
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