ABSTRAK

PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung adalah suatu perusahaan milik negara yang bergerak di bidang agrobisnis dan agrowisata, yang menghasilkan komoditi perkebunan Teh, Karet, Kelapa Sawit, Kina dan Cokelat. Saat ini permasalahan yang dihadapi yaitu tidak tercapainya realisasi volume penjualan produk Teh pada periode 2002-2004. Permasalahan tersebut diduga disebabkan tidak terlaksananya fungsi-fungsi sistem informasi pemasaran secara menyeluruh, diantaranya terbatasnya kegiatan promosi melalui iklan dan kegiatan survai pasar dilakukan perusahaan untuk mengetahui keinginan konsumen.

Tujuan penelitian yang dilakukan adalah untuk mengetahui pengaruh sistem informasi pemasaran terhadap tujuan penjualan produk Teh pada PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung. Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian survai (penelitian eksplanatory) dengan teknik pengumpulan data yang digunakan adalah teknik observasi, wawancara, angket, dan kepustakaan.

Berdasarkan data yang diperoleh dari hasil penelitian, menunjukkan bahwa pengaruh sistem informasi pemasaran tehadap tujuan penjualan produk Teh pada PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung, koefisien korelasi dengan perhitungan Rank Spearman sebesar 0,807 n=15 dengan taraf kesalahan 5% adalah 0,441 dapat dikatakan bahwa sistem informasi pemasaran dengan tujuan penjualan mempunyai hubungan yang signifikan dengan kategori sangat kuat. Berdasarkan koefisien determinasi sebesar 65,12%, menunjukkan kontribusi sistem informasi pemasaran terhadap tujuan penjualan, dan sisanya 34,98% variabel lain selain sistem informasi pemasaran yang mempengaruhi tujuan penjualan produk Teh pada PT. Perkebunan Nusantara VIII (persero) Bandung.
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ABSTRAK
PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung is a company shareholder, whose line of business in the field of agro business and agro tour, yielding commodity of horticulture Tea, Rubber, Oil Palm, Quinine and Cacao. In this time problems faced that is not reach of realization sale volume product tea the period 2002-2004. The existing problems are presmably as the result of the functions of marketing information system totally among other things the limited promotion activity of through advertisement and market survey by a company to know consumer desire.
The purpose of this study conducted find out the influence of the marketing information system on the sale target attainment of the product Tea in PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung. The research methods implemented in this study is survey research (explanatory research) method with used collecting data technique is observation technique, interview, questionaires, and bibliography.
Based on the data Collected from the result of the study, it is shown that in influence of marketing information system on the sale target attainment of the product in PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung, correlation coefficient with calculation of Rank Spearman yielded is 0,807 n=15 with mistake level 5 % is 0,441 earning said that marketing information system with sale target attainment of the product Tea have Signifikan relation with category strong. Based on the determination coefficient yielded is 65,12 %, this show that marketing information system have influence to  sale target attainment of the product, and the rest 34,98 % is the other variables apart from the marketing information system which influencing sale target attainment of the product to PT. Perkebunan Nusantara VIII ( persero) Bandung.
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ABSTRAK
PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung Mangrupa salah sahiji pausahaan milik nagara anu ngagarap widang bisnis tatanen jeung bisnis wisata, anu ngahasilkeun produk tina kebon Teh, Karet, kalapa sawit, Kina, jeung kakao. Kiwari pasualan anu keur disanghareupan nyaeta teu cumponna hasil jujualan Teh tina warsa 2002 nepi ka warsa 2004. Cukang lantaran eta pasualan teh dibalukarkeun saeutikna kagiatan promosi ngaluarkeun iklan jeung kagiatan survei pasar anu dilakukeun pausahaan pikeun mikayaho kahayang konsumen.

Tujuan panalungtikan nu digarap nyaeta nitenan pangaruh sistim bewara pamasaran kana udagan tujuan jujualan produk Teh di PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung. Cara panalungtikan anu digunakeun nyaeta cara panalungtikan survei (panalungtikan ngajelaskeun), katut tehnik ngumpulkeun data anu digunakeun nyaeta tehnik panitenan lapangan, panitenan tanpa partisipasi, wawancara, jeung angket.

Dumasar kana data nu katarima tina hasil panalungtikan, netelakeun yen pangaruh sistim bewara pamasaran kana udagan tujuan jujualan prodak Teh PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung, hasil tina itungan koefisien korelasi Rank Spearman gedena 0,807 n=15 jeung tingkat kasalahan 5 % nyaeta 0,441, hal eta ngandung harti yen sistim bewara pamasaran jeung udagan tujuan jujualan mibanda kakaitan anu sinifikan, asup kana golongan kuat pisan. Dumasar tina itungan koefisien determinasi gedena 65,12 %, nembongkeun yen sistim bewara pamasaran ngabogaan pangaruh kana udagan tujuan jujualan, jeung sesana 34,98 % variabel sejen salain sistim bewara pamasaran anu mangaruhan tujuan jujualan produk Teh di PT. Perkebunan Nusantara VIII (Persero) Bandung.
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