ABSTRAK

PT.Agronesia Bandung mangrupa salah sahiji pausahaan anu ngagarap widang industri kadaharan jeung inuman. Prodak anu dihasilkeunana diantarana prodak susu BMC. Kiwari pasualanana nu keur disanghareupan nyaeta teu cumponana udagan jujualan tina tilu warsa nyaeta tahun 2002 nepi ka 2004. Cukang lantaran eta pausalan teh dibalukarkeun teu laksanana fungsi-fungsi rambahan distribusi nu sumebar di antarana nyaeta fungsi rambahan distribusi pisik, fungsi promosi jeung fungsi kontak. 

Tujuan panalungktikan nu digarap nyaeta nitenan pangaruh rambahan distribusi kana jujualan produk susu BMC pada Divisi Industri kadaharan jeung inuman PT. Agronesia Bandung. Dapon metode atawa cara panalungtikan nu digunakeun nyaeta metode deskriptif analisis, katut teknik ngumpulkeun data nu dilakonan nyaeta make teknik panitenan tanpartisipasi, wawancara, angket, jeung panalungtikan kapustakaan.

Dumasar tina hasil panalungtikan, yen pangaruh tina hasil rambahan distribusi susu BMC kana tujuan jujualan anu diharepkeun ku PT.Agronesia dasarna analisis koefisien korelasi nu katarima tina itungan Rank Spearman gedena 0,702 jeung titik kritis keur n=22 tina hal kesalahan 0,05% nyaeta 0,359% salain ti eta oge Koefisien Determinasi nu katarima gedena 49,28%. Hal eta oge netelakeun yen rambahan distribusi mibanda kakaitan gedena 49,28% kana jujualan produk susu BMC, jeung sesana 50,72% ngarupakeun variabel-variabel sejen salain kagiatan rambahan distribusi nu mangaruhan tujuan jujualan produk susu BMC di PT. Agronesia Bandung.

Lalangse-lalangse anu disanghareupan ku PT. Agronesia Bandung kana hasil tujuan jujualan, nyaeta pausahaan kurang merhatikeun perluna gudang atawa pusat distribusi, elatna ngadistribusikeun produk nu disebabkeun jumlah kendaraan operasional nu kurang, jeung kudu nungguan kendaraan anu kosong, kemampuan tanaga pemasaran nu kurang giat jeung can maksimalna dina ngajaring palanggan tina kontak

Saran-saran, diharapkeun nyieun terobosan program anyar, misalna stockpoint anu fungsina keur gudang jeung administrasi gudang, ngajalin kerjasama leuwih loba jeung distributor, jeung bersaing tina kaunggulan dina widang disribusi salaras jeung konsep SCP (spreading, coverage dan penetration). 
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