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ABSTRAK
Nama 		: Mozari Calvin
Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Judul           : Perancangan Rebranding serta aktifitas promosi terhadap 
produk UKM Bir Pletok Alifah
Betawi memiliki banyak warisan, baik dalam bidang seni, makanan, minuman dan lain – lain. Pada saat ini warisan kebudayaan dari Betawi sendiri terpinggirkan oleh budaya – budaya luar. Khususnya salah satu warisannya yaitu Bir Pletok. Minuman ini terpinggirkan oleh minuman baik dari dalam negeri maupun luar negeri dengan perwajahan yang sangat baik. Pada dasarnya minuman ini adalah minuman penghangat tubuh dan juga memiliki khasiat yang banyak bagi tubuh. Namun para konsumen mengira bahwa produk ini adalah minuman beralkohol yang oplosan dikarenakan kemasan yang tidak menarik. Hal tersebut membuat konsumen lain berprasangka bahwa minuman ini adalah minuman oplosan. Maka dari itu penulis membuat perancangan rebranding serta promosi terhadap produk ini agar dapat menjangkau konsumen yang tidak percaya tersebut serta mensejajarkan dengan minuman yang sangat digemari di DKI Jakarta. Hal tersebut dilakukan penulis agar Bir Pletok Alifah dapat meningkatkan penjualannya dan juga disamping itu dapat melestarikan warisan Budaya Betawi itu sendiri.
Kata Kunci : Betawi, Bir Pletok Alifah, Rebranding, Promosi

ABSTRACT
Name 		  : Mozari Calvin
Study Program : Desain Komunikasi Visual
Title               : Create a rebranding and  promotion activity for UMKM product Bir Pletok Alifah
Betawi have a lot of heritage, that’s like art, food, drink and etc. The heritage of Betawi much eliminated by another culture from another Country which more modern. Especially is Bir Pletok. As a heritage of Betawi Bir Pletok losing by another product which they have an a good branding. Literally Bir Pletok is a drink for warming body and than much more properties for healty drink. But consumen have a bad mindset, they think this product contain a alcohol because they look from the design looks like a fake drink. Therefore writer have an a solution for this product that is create a rebranding and promotion activity for this product in order for et the consumen are not believing and makes this product to be right things as what reality on this product. And then make this product to be compete with another product whichis they more famous drink at DKI Jakarta as well. And the reason why writer create a design for keep it up the selling and beside that preserve a heritage of Betawi Culture
Keyword : Betawi, Bir Pletok Alifah, Rebranding, Promotion
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