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ABSTRAK
Nama : Denny Khrisna Maulana Y
Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Judul : Perancangan Kamapnye Sosial Tentang Styrofoam

Penggunaan plastik dan styrofoam sebagai kemasan makanan merupakan contoh
perilaku yang menyebabkan kerusakan dan pencemaran lingkungan juga berdampak
buruk bagi kesehatan. Penggunaan plastik dan styrofoam meningkat secara
signifikans dan banyak digunakan sehingga menyebabkan masalah kesehatan dan
lingkungan. Kampanye ini bertujuan untuk memberikan informasi kepada

masyarakatat tentang dampak bahaya Styrofoam bagi kesehatan dan lingkungan.

Kampanye ini merupakan perbaikan program sebelumnya yang sudah diadakan di
kota Bandung. Karena program sebelumnya hanya berhasil mencapai 25% pengguna
yang sudah tidak menggunakan wadah Styrofoam. Program sebelumnya hanya
memberikan informasi akan dampak bagi lingkungan. Maka dari itu kampanye yang
sekarang dibuat lebih memberikan informasi mengenai dampak bagi kesehatanya.
Maka dari itu penulis membuat perancangan kampanye sosial tentang Styrofoam
dengan target mahasiswi kota Bandung dikarenakan pengguna dari pembeli jajanan
dikota Bandung merupakan wanita. Hal tersebut dilakukan penulis agar penggunaan
wadah Styrofoam sebagai bungkus makanan bisa lebih berkurang bahkan tidak

digunakan sama sekali.

Kata Kunci : Bandung, Styrofoam, kampanye, Informasi
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ABSTRACT
Name : Denny Khrisna Maulana Y
Study Program : Desain Komunikasi Visual
Title : Perancangan Kamapnye Sosial Tentang Styrofoam

The use of plastic and styrofoam as food packaging is an example of behavior that
causes damage and environmental pollution is also bad for health. The use of plastic
and styrofoam is significantly increased and too much used, causing health and
environmental concerns. The campaign aims to inform the public about the impact of

Styrofoam on health and the environment.

This campaign is an improvement of previous programs that have been held in the
city of Bandung. Because the previous program only managed to reach 25% of users
who have not used Styrofoam container. The previous program only provides
information on the environmental impacts. Therefore, the current campaign is made
more information about the impact on health. Therefore the authors make the design
of social campaigns about Styrofoam with the target student of Bandung city because
the user from the buyer snack in the city of Bandung is a woman. This is done by the

author for the use Styrofoam as food wrapper can be reduced even not used at all.

Keyword : Bandung, Styrofoam, Campaign, Information
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