PEDOMAN WAWANCARA
1. Apakah ada target per bulan dalam peningkatan jumlah nasabah SIMAPAN?

2. Berapa besar pengaruh SIMAPAN dalam kegiatan BPR pamanukan Bangunarta?

3. Promosi apa saja yang dilakukan oleh BPR Pamanukan Bangunarta?

4. Berapa orang jumlah komunikator yang dimiliki oleh BPR Pamanukan Bangunarta?

5. Mengapa mengadakan kegiatan Marketing Public Relations?

6. Apa saja yang termasuk dalam materi kegiatan Marketing Public Relations yang dilakukan oleh komunikator?

7. Apakah kemampuan yang dimiliki oleh komunikator cukup baik?

8. Adakah jadwal komunikator dalam menyampaikan materi kegiatan Marketing Public Relations?

9. Siapa saja sasaran  dalam kegiatan Marketing Public Relations?

10. Bagaimana reaksi para calon nasabah setelah diberi kegiatan Marketing Public Relations?
11. Hambatan-hambatan apa saja yang dihadapi oleh komunikator dalam menyampaikan materi Marketing Public Relations?
12. Usaha-usaha apa saja yang dilakukan dalam mengatasi hambatan-hambatam tersebut?
