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ABSTRAK 

Perancangan Media Informasi Dehidrasi pada Bayi. 

Mugi Ahmad Fauji  

126010042 

Tugas Akhir Jurusan Desain Komunikasi Visual Fakultas Ilmu Seni dan Sastra 

Universitas Pasundan Bandung. 

Kurangnya pemahaman orang tua terutamanya para ibu tentang bahaya dehidrasi pada 

bayi yang bisa mengakibatkan yang paling fatal yaitu kematian, penanganan yang 

kurang tepat dan lambat yang membuat hal yang tidak diingankan tersebut terjadi. 

Dehidrasi dianggap tidak begitu menghawatirkan karena dengan minum masalah 

selesai, tetapi bagi bayi dehidrasi hal yang sulit kita ketahui apakah bayi kehausan atau 

kurang cairan, karena bayi tidak bisa mengutarakan apa yang iya rasakan kepada 

ibunya maka perlunya ibu mengetahui dan memahami dehidrasi pada bayi lebih dalam 

mulai dari pengertian dehidrasi, gejala atau tanda dan cara penanganan pertolongan 

pertama dan kapan harus dilarikan ke dokter. Dalam penelitian ini menggunakan 

metode kuanitatif sedangkan untuk mendapatkan data-data yang dapat mendukung 

penelitian ini menggunakan literatur, obsevasi, kuesioner dan dokumentasi. 

Berdasarkan data-data serta hasil penelitian yang telah dilakukan dan dijelaskan pada 

bagian-bagian sebelumnya, maka dapat disimpulkan bahwa dengan perancangan 

media informasi ini ibu menjadi paham dehidrasi pada bayi. 

 

Kata kunci: Media informasi, orangtua, ibu. 
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