ABSTRAK


Sektor pariwisata merupakan yang paling menjanjikan bagi perekonomian suatu negara dan juga tidak lepas dari berbagai ancaman. Ancaman yang membuat dampak buruk bagi citra pariwisata suatu kota. Ancaman tersebut berada dari luar negara atau bahkan dalam negara tersebut. Ancaman pariwisata dapat menurunkan minat kunjungan wisatawan. Agar memulihkan citra atas ancaman dan kejadian yang memperburuk kondisi pariwisata suatu negara atau kota maka diperlukan sebuah branding yang kuat untuk dapat memulihan citra kota dari negatif ke positif. 


Tujuan penelitian ini untuk mengetahui upaya pemkot Jakarta dalam menciptakan city branding. Untuk mengetahui pengaruh city branding “enjoy jakarta” dalam pariwisata, untuk mengetahui bagaimana kontribusi enjoy jakarta dapat menarik wisatawan. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat keilmuan. Dapat membantu atau memberikan sumbangan penelitian yang nantinya menjadi sebuat literatur khususnya dalam Hubungan Internasional. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman dalam peran city branding suatu kota dan juga pariwisata kota. 
Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode penelitian deskriptif dimana metode deskriptif ini adalah metode penelitian untuk membuat gambaran mengenai situasi. Peneliti melakukan wawancaran ke Kantor Dinas Pariwisata dan Kebudayaan DKI Jakarta, juga memberi beberapa pertanyaan kepada turis asing di Jakarta. Peneliti juga melakukan kajian pustaka dari skripsi-skripsi sebelumnya yang membahas tentang city branding dan juga enjoy Jakarta. Peneliti juga menganalisa dan mengkaji kejadian atau fenomena-fenomena pariwisata di Jakarta. 

Jakarta memiliki berbagai ancaman seperti teror bom yang terjadi di tahun-tahun yang lalu dan juga masalah di dalam kota tersebut yang masih belum bisa terurai. Ini membuat kondisi Jakarta di mata dunia menjadi kurang baik untuk pariwisata. Turis-turis asing lebih suka menghabiskan liburan di tempat lain di Indonesia. Tetapi untuk memulihkan dan menambah kunjungan wisatawan asing di Jakarta, pemerintah membuat program-program sebagai strategi untuk menarik minat wisatawan asing Jakarta. Program tersebut dibuat oleh DISPARBUD DKI dengan sebuah simbol yang dinamakan Enjoy Jakarta. 
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ABSTRACK

The tourism sector is the most promising for the economy of a country and also of various threats. The threat that makes the impact of bad for the image of the tourism of a city. Such threats are from out of State or even in the country. The threat of tourism can derive interest tourists visit. In order to restore the image of the top threats and incidents that worsened the conditions of a country or city tourism then needed a strong branding to be able to memulihan the image of the city from negative to positive. 
The purpose of this research is to know the Jakarta City Government efforts in creating a city branding. To know the influence of city branding "enjoy jakarta" in tourism, to find out how contributions enjoy jakarta can attract tourists. This research is expected to deliver the benefits of science. Can help or give a donation of research that later became the modern literature, especially in international relations. 
This research is expected to provide understanding in the role of city branding a city and also the tourism of the city. In this study, the author uses descriptive research method in which a descriptive method this is research methods to make a picture about the situation. Researchers did interview to the Office of tourism and culture of Jakarta, also gave a few question to foreigners in Jakarta. The researchers also did a literature review of previous thesis-thesis that discusses about city branding and also enjoy Jakarta. Researchers also analyze and examine events or phenomena of tourism in Jakarta. 
Jakarta has various threats like terror bombings that occurred in the years ago and also problems in those cities that still have not been able to unravel. This makes the condition of Jakarta in the eyes of the world be less good for tourism. Foreign tourists prefer to spend holidays in other places in Indonesia. But to recover and increase the visits of foreign tourists, the Government in Jakarta to make programs as a strategy to attract foreign tourists. The program, created by the DISPARBUD Jakarta with a symbol called the Enjoy Jakarta.
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ABSTRAK
Sektor pariwisata mangrupa anu nu mawi ngajangjian kanggo perekonomian hiji nagara sarta oge henteu lesot ti sagala rupa anceman. Anceman anu midamel akibat awon kanggo wangwangan pariwisata hiji dayeuh. Anceman kasebat aya ti jabi nagara atawa sumawonten dina nagara kasebat. Anceman pariwisata tiasa nurunkeun minat datangna wisatawan. Supados nyageurkeun wangwangan luhur anceman sarta kajadian anu memperburuk kaayaan pariwisata hiji nagara atawa dayeuh mangka diperlukeun hiji branding anu kiat kanggo tiasa memulihan wangwangan dayeuh ti negatif ka positip. 
Tujuan panalungtikan ieu kanggo terang usaha pemkot Jakarta dina nyiptakeun city branding. Kanggo terang pangaruh city branding “enjoy jakarta” dina pariwisata,kanggo terang kumaha kontribusi enjoy jakarta tiasa metot wisatawan. Panalungtikan ieu dipambrih tiasa mikeun mangpaat keilmuan. Tiasa ngabantuan atawa mikeun sumbangan panalungtikan anu engkena barobah kaayaan sebuat pustaka hususna dina Hubungan Internasional. Panalungtikan ieu dipambrih tiasa mikeun pamahaman dina peran city branding hiji dayeuh sarta oge pariwisata dayeuh. 
Dina panalungtikan ieu,nu nulis ngagunakeun padika panalungtikan deskriptif di mana padika deskriptif ieu teh padika panalungtikan kanggo midamel gambaran ngeunaan kaayaan. Peneliti ngalakukeun wawancaran ka Kantor Dines Pariwisata sarta Kabudayaan DKI Jakarta,oge masihan sababaraha patarosan ka turis sejen di Jakarta. Peneliti oge ngalakukeun kajian pustaka ti skripsi-skripsi kawitna anu ngabahas ngeunaan city branding sarta oge enjoy Jakarta. Peneliti oge menganalisa sarta mengkaji kajadian atawa fenomena-fenomena pariwisata di Jakarta. 
Jakarta ngabogaan sagala rupa anceman sepertos teror bom anu lumangsung di warsih-warsih anu kaliwat sarta oge masalah di jero dayeuh kasebat anu tacan keneh tiasa terurai. Ieu midamel kaayaan Jakarta di panon dunya barobah kaayaan kirang sae kanggo pariwisata. Turis-turis sejen langkung resep meakkeun liburan di tempat sanes di Indonesia. Nanging kanggo nyageurkeun sarta nambahan datangna wisatawan sejen di Jakarta,pamarentah midamel program-program minangka strategi kanggo metot minat wisatawan sejen Jakarta. Program kasebat didamel ku DISPARBUD DKI kalawan hiji simbol anu dingaranan Enjoy Jakarta. 
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