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BAB VI

KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian tentang Pengulangan Tayangan Iklan Teh Botol Sosro di televisi melalui penyebaran kuesioner terhadap 85 responden yang dilakukan kepada perwakilan mahasiswa fakultas Teknik Universitas Pasundan Bandung
1. Dari hasil pembahasan masalah dapat disimpulkan bahwa tingkat perhatian  konsumen terhadap pengulangan tayangan iklan teh botol Sosro di media televisi adalah sebesar 100 % menyatakan pernah melihat iklan teh botol Sosro ditelevisi.
2. Dari hasil pembahasan masalah dapat disimpulkan sejauhmana iklan teh botol Sosro berpengaruh terhadap minat beli konsumen adalah sebagai berikut :
a. Koefisien Korelasi 0.5 ini menunjukkan bahwa pengaruh tayangan iklan ditelevisi cukup kuat dan positif terhadap minat beli konsumen. Dari persamaan Regresi diperoleh hasil perhitungan sebesar 0.367 yang berarti setiap tambahan tayangan iklan ditelevisi dapat memberikan kenaikan pada minat beli konsumen.
b. Koefisien Determinasi 25% , ini menunjukkan besarnya presentase pengaruh tayangan iklan teh botol Sosro dimedia televisi yang dilakukan oleh prusahaan terhadap naik turunnya tingkat minat beli konsumen. Dengan demikian penayangan iklan dalam upaya meningkatkan minat beli konsumen memberikan pengaruh sebesar 25% , sedangkan sisanya sebesar 75%, merupakan faktor – faktor lain yang mempengaruhi terhadap minat beli konsumen. Jadi penayangan iklan teh botol Sosro di televisi yang dilakukan oleh perusahaan PT Sinar Sosro mempunyai pengaruh yang cukup kuat terhadap minat beli konsumen.
c. Alasan perusahaan melakukan promosi adalah untuk memperkenalkan produk teh botol Sosro lebih luas kepada konsumen dengan melakukan pemasaran yang ditawarkan kepada konsumen melalui periklanan.
5.2 Saran
1. Walaupun konsumen telah mengetahui kehadiran iklan di televisi akan tetapi masih terdapat beberapa hal yang harus diperbaiki, antara lain tema iklan harus lebih mudah untuk dimengerti dan sebagainya sehingga PT Sinar Sosro dapat mempertahankan produk teh botol Sosro bahkan meningkatkan kebijakan periklanan. Misalnya dengan cara menayangkan iklan yang menampilkan pameran yang telah dikenal dan disukai oleh masyarakat sehingga akan berdampak positif tayangan iklan sersebut.
2. Dengan bermulanya merek ini yang sejenis dan mengiklan dengan genjar ditelevisi, maka sebaiknya PT Sosro mensiasatinya dengan cara mempromosikan produknya melalui penyebaran brosur ataupun menjadi sponsor acara-acara bersifat poisitif misalnya acara pergelaran musik pameran – pameran dan lain sebagainya.
3. Perusahaan PT Sinar Sosro memberikan kejutan – kejutan berhadiah yang dapat dilihat pada tutup botol minuman teh botol Sosro untuk membangkitkan daya tarik konsumen untuk membeli produk munuman teh botol Sosro.
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