ABSTRAK
Penelitian ini berjudul “FUNGSI PROMOSI DALAM MENINGKATKAN MINAT BELI HIJAB DI BALUBUR TOWN SQUARE BANDUNG”. Tujuan diadakannya penelitian ini adalah untuk mengetahui fungsi promosi dalam meningkatkan minat beli hijab di balubur town square bandung, hambatan apa saja yang dihadapi oleh Nizab Boutique dalam melakukan kegiatan promosinya, dan usaha-usaha apa saja yang dilakukan oleh Nizab Boutique dalam melakukan kegiatan promosinya

Metode penelitian yang digunakan adalah metode peneltian deskriptif. Teknik pengumpulan datanya dilakukan melalui studi kepustakaan dan studi lapangan yang terdiri dari obervasi, wawancara dan penyebaran angket. Teknik sampling yang digunakan adalah Teknik Accidental Sampling dengan sampel sebanyak 100 (n=100) dari populasi Nizab Boutique sebanyak 100 orang.

Hambatan-hambatan yang dihadapi pihak Nizab Boutique antara lain karyawan kadang-kadang lupa untuk menjalin komunikasi yang baik dengan konsumen terutama Riseller dan Dropshipper di Nizab Boutique, serta konsumen kurang memperhatikan adanya promosi yang ditawarkan.

Usaha-usaha yang dilakukan antara lain mengelola SDM menjadi, terampil, produktif, memiliki etos kerja, disiplin, kreatif, inovatif, tangguh dan berwawasan ke depan, dan mengadakan program peningkatan kualitas SDM, baik melalui inside training yaitu yang diadakan oleh Nizab Boutique itu sendiri serta mengadakan berbagai acara atau kegiatan yang banyak melibatkan konsumen atau Reseller maupun Dropshipper.

Berdasarkan hasil penelitian, diperoleh hasil analisis bahwa setiap pertanyaan kuesioner mendapatkan tanggapan yang baik dari responden, isi pesan dan kreadibilitas komunikator sebagai subvariabel promosi memiliki nilai jawaban yang baik, begitu pula dengan minat konsumen yang terdiri dari perhatian, keinginan, ketertarikan dan kesan bermanfaat dipengaruhi oleh promosi yang dilakukan Nizab Boutique ini

Rekomendasi peneliti berkaitan dengan penelitian ini antara lain sebaiknya Nizab Boutique mengoptimalkan sumber daya manusia, agar pelayanan yang cepat  dapat tercipta maka harus dikerjakan/dilakukan oleh tenaga terampil. 
ABSTRACT

This study, entitled "PROMOTIONAL FUNCTION IN IMPROVING BUYING HUMAN IN BALUBUR TOWN SQUARE BANDUNG". The purpose of this study is to find out the promotion function in increasing the buying interest of hijab in balubur town square bandung, any obstacle faced by Nizab Boutique in conducting its promotional activities, and any efforts undertaken by Nizab Boutique in conducting promotional activities

The research method used is descriptive research method. Data collection techniques are conducted through literature studies and field studies consisting of observations, interviews and questionnaire dissemination. The sampling technique used is the Accidental Sampling Technique with 100 (n = 100) samples from Nizab Boutique population of 100 people.

The obstacles faced by Nizab Boutique, among others, employees sometimes forget to establish good communication with consumers, especially Riseller and Dropshipper at Nizab Boutique, and consumers pay less attention to the promotions offered.

The efforts undertaken include managing human resources to be, skilled, productive, have work ethic, discipline, creative, innovative, tough and forward-looking, and hold program of quality improvement of human resources, either through inside training which is held by Nizab Boutique itself As well as holding various events or activities that involve many consumers or Reseller and Dropshipper.

Based on the results of the study, the results obtained analysis that each questionnaire question get a good response from respondents, message content and kreadibilitas communicator as subvariabel promotion has a good answer value, as well as consumer interest consisting of attention, desire, interest and the impression is influenced by Promotion made Nizab Boutique this

Researcher's recommendation related to this research, among others, should Nizab Boutique optimize human resources, so that fast service can be created then must be done / done by skilled manpower.
RINGKESAN
Panalungtikan ieu dijudulan “FUNGSI PROMOSI DINA NGARONJATKEUN MINAT MESER HIJAB DI BALUBUR TOWN SQUARE BANDUNG”. Tujuan diayakeunana panalungtikan ieu teh kanggo terang kadudukan promosi dina ngaronjatkeun minat meser hijab di balubur town square bandung,tahanan naon wae anu disanghareupan ku Nizab Boutique dina ngalakukeun kagiatan promosi na,sarta usaha-usaha naon wae anu dipigawe ku Nizab Boutique dina ngalakukeun kagiatan promosi na 
Padika panalungtikan anu dipake nyaeta padika peneltian deskriptif. Teknik pengumpulan data na dipigawe ngaliwatan studi kepustakaan sarta studi lapang anu diwangun ti obervasi,wawancara sarta sumebarna angket. Teknik sampling anu dipake nyaeta Teknik Accidental Sampling kalawan sampel saloba 100 (n=100) ti populasi Nizab Boutique saloba 100 jalmi. 
Tahanan-tahanan anu disanghareupan pihak Nizab Boutique antawis sanes pagawe sakapeung-sakapeung hilap kanggo menjalin komunikasi anu sae kalawan konsumen utamana Riseller sarta Dropshipper di Nizab Boutique,sarta konsumen kirang nengetan kitu kaayaanana promosi anu ditawarkeun. 
Usaha-usaha anu dipigawe antawis sanes ngokolakeun SDM barobah kaayaan,tabah,produktif,ngabogaan etos damel, disiplin, kreatif, inovatif, tangguh sarta berwawasan ka hareup,sarta ngayakeun program kanaekan kualitas SDM,sae ngaliwatan inside training yaktos anu diayakeun ku Nizab Boutique eta sorangan sarta ngayakeun sagala rupa acara atawa kagiatan anu seueur melibatkeun konsumen atawa Reseller atawa Dropshipper. 
Dumasar kenging panalungtikan,ditampa kenging analisis yen saban patarosan kuesioner meunangkeun waleran anu sae ti responden,eusi talatah sarta kreadibilitas komunikator minangka subvariabel promosi ngabogaan peunteun jawaban anu sae,kitu deui kalawan minat konsumen anu diwangun ti perhatian,kahayang,ketertarikan sarta gambaran mere mangpaat dipangaruhan ku promosi anu dipigawe Nizab Boutique ieu 
Rekomendasi peneliti patali jeung panalungtikan ieu antawis sanes sasaena Nizab Boutique mengoptimalkeun asal tanagi jalmi,supados pangladen anu enggal tiasa tercipta mangka kedah dikerjakan/dilakukan ku tanagi tabah. 
