ABSTRAK

Salah sahiji industry anu nuju ngembang nyaeta industri fesyen. Fesyen oge ngagambarkeunwangwangan kangge jalmi anu eta sorangan. Wangun, kelir, corak, lawon, desain sanes ngan ukur kaperluan primer wungkul, nanging kantos jadi kaperluan artistik. Industri fesyen gaduh peran pisan dina ningkatkeun perekonomian hiji Negara. Kasang pengker ieu pisan anu nungtut OMIDOKI CLOTHING kangge teras ngainovasi supados tiasa meunang bersaing dina persaingan bisnis clothing anu heureut pisan. Produk OMIDOKI nyaeta salah sahiji produk anu promosina henteu dipigawe ku cara gencar. Dumasar kana kasang tukangna panaliti ngalakukeun panalungtikan ngeunaan promosi  kangge ningkatkeun penjualan produk OMIDOKI di OMIDOKI CLOTHING bogor.


Metode panalitian dina cara deskriptif, pangumplan data ku cara kuisioner, observasi tur wawancara. Kuisioner disebar kusadaya pagawe anu seueurna 20 urang, nepika teknik panyandakan sempel nyaeta dugi ka nyensus. Teknik analisa data ane di angge nyaeta analisa regresi ku cara korelasi jeung koefisien determinasi.


Dumasar kana hasil panilitian nyaeta bias dihasilkeun kasimpulan ku strategi promosi dina OMIDOKI CLOTHING aya dina tahap sedeng. Promosi anu dipilaku henteu ditujukeun pikeun ngaronjatkeun panjulana, nepi ka konsumen OMIDOKI CLOTHING malah cicing atawa pasarna henteu nambihan. Ku kondisi promosi jiga kitu  mangaruhan kana kurang optimalna panjualan, target panjualan sarta kauntungan anu dihasilkeun ku parusahaan. Hasil tina uji coba statistik ngahasilkeun yen aya pangaruh  anu positif dina promosi kana ningkatkeun panjualan di OMIDOKI CLOTHING bogor, nyaeta ditunjukeun ku cara ngangge rumus regresi Y=0,122 + 0,373 X, hartina upami promosi dipigawe sacara optimal, tangtos panjualan bakal ngahasilkeun gawe luhung anu optimal oge, ngan dina mana promosi dipigawena kurang optimal tangtos gawe luhung panjualan bakal kurang optimal. Nilai koefisien korelasi nyaeta gedena 0,896% jeung koefisien determinasi 80,28%. Kukituna promosi mangaruhan panjualan anu gedena 80,28% sedangkeun sesana dipangaruhan ku hal-hal lainna anu teu ditaliti sapertos strategi campuran produk, distribusi jeung nangtukeun harga.


Panghalang anu dipayunan ku parusahaan dina kagiatan promosi OMIDOKI CLOTHING nyaeta kurang sadiana sumber daya manusiai anu inovatif jeung pasaingan antara CLOTHING laina nu beuki mereket pageuh. Aya oge upaya kangge ngatasi kalawan mikeun kasempatan pagawe pikeun ngainovasi ngaliwatan katerbukaan informasi ti parusahaan lainasarta netepkeun pangaos anu tiasa bersaing sareng nu tiasa ngalayanan kana anu usaha nyadiakeun jasa sanesna bari teu ngarobah kana kualitas produkna.
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