
ABSTRAK

Promosi mangrupakeun salah sahiji kegiatan anu penting dina manajemen pemasaran, kusabab promosi mangrupakan kegiatan perusahaan dina usahana kanggo  ngakomunikasikeun ka konsumen. Promosi nyaeta kahoyong mangnawarkeun insetip dina waktos tertentu kanggo ngadorong kohoyong ti calon konsumen, nu ngical atawa perantarana.
Dumasar data anu ditampa ti kenging pananglutikan yen atawa pangaruh promosi ka tujuan nyaeta sagede 80,28% atawa tiasa disebutkeun deui lumangsung dina variabel tujuan penjualan (Y) 80,28% dicindekkeun ku anu lumangsung variabel promosi (X). Sesana, sagede 19,72% dicindekkeun ku faktor-faktor sanes diluar pananglutikan, sepertos penjualan, pamasaran sarta sanes.

Wagelan anu di lakonan ku Screamous Clothing, dina ngalaksanakeun promosi konggo ningkatkeun kaleun. Kakurangan pemilihan media social atawa warta periklanan numana warta periklanan eta teu maksimal dugi ke konsumen. Kegiatan promosi online henteu dijalankeun nepika maksimal. Kumargi icaleuna henteu dugi ka target.


Kusebab ayanan wagelan – wagelan, peneliti masihkeun saran Screamous Clothing kedahna ngarekrut asal tanagi jalmi anu nyurtian. Atawa anu ngabogaan keahlian dina widang teknologi informasi kanggo pelaksanaan promosi ngaliwatan ramat atawa online. Pausahaan hadean ngalakukeun riset ngeunaan promosi serta padika penjualan supados produk anu ditawarkeun kasa maksimal, keuntungan tiasa kahontal sarta pausahaan teras ngembang pausahaan hadean ngalakukeun strategi promosi boh online atawa offline.
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