ABSTRAK

Kabupaten Bekasi adalah sebuah kabupaten di Provinsi Jawa Barat yang
pusat pemerintahannya berada di Cikarang. Kabupaten Bekasi terdiri dari 23
kecamatan dengan jumlah penduduk kurang lebih 1,9 juta jiwa. Perekonomian di
Kabupaten Bekasi ditopang oleh sektor industri dengan banyaknya kawasan
industri sehingga Kabupaten Bekasi lebih dikenal dengan kawasan industri yang
panas dan penuh polusi. Kabupaten Bekasi dianggap tidak memiliki daya tarik
wisata sama sekali. Masyarakat Kabupaten Bekasi lebih memilih untuk berlibur di
luar kota seperti Bandung, Jakarta, dan lain-lain. Sayangnya belum banyak yang
mengetahui bahwa Kabupaten Bekasi memiliki potensi pariwisata yang beragam
seperti kawasan bahari Muara Gembong, Danau Cibeureum, Taman Buaya
Indonesia Jaya, dan Gedung Juang.

Tujuan dari disusunnya penelitian ini adalah membantu masyarakat
Kabupaten Bekasi untuk lebih mengenal dan mencintai segala potensi yang dimiliki
oleh daerahnya sendiri sehingga dapat memajukan potensi pariwisata yang ada.
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif dengan
menyelidiki pengumpulan informasi untuk menguji hipotesis atau menjawab
pertanyaan yang menyangkut dengan keadaan yang sedang berlangsung saat ini.

Kesimpulan secara umum adalah membuat media promosi pariwisata
Kabupaten Bekasi yang dapat memberi informasi kepada masyarakat tentang sisi
lain dari Kabupaten Bekasi yang nyatanya memiliki potensi pariwisata yang
menarik, sehingga Kabupaten Bekasi lebih menarik karena memiliki dua sisi
berlainan yang saling melengkapi yaitu kawasan industri dan tempat wisata.
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ABSTRACT

Bekasi District is a district in West Java Province that the central
government was in cikarang. Bekasi District has 23 Subdistricts with a population
of approximately 1,9 million inhabitants. Bekasi District’s economy is supported
bythe industrial areas so that the Bekasi District better known as industrial area
which is heat and polluted. Bekasi Counties considered to have no power oftourist
attraction at all. Bekasi District community prever a vacation outside the city such
as Bandung, Jakarta, etc. Unfortunately not many people know that the Bekasi
District has a diverse tourism potential as marine tourism of Muara Gembong,
Cibeureum Lake, Indonesia Jaya Crocodile Park, and Fighting Building.

The purpose of this research is to help people in Bekasi District to know and
love all the potential of the region itself and to promote the tourism potential. The
method used in this research is descriptive method to investigate the collection of
information to test hypotheses or answer questions regarding the state of the
ongoing today.

The general conclusion is making Bekasi District tourism promotion media
that can provide information to the public on the other side of the District Bekasi
which in fact has the potential to attract tourism, so the Bekasi District more
attractive because it has two different sides, industrial area and tourism area the
complimentary to each other.
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