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Lampiran 1

PERTANYAAN PENELITIAN
Kepada Informan Wellborn
Shaliza : 	Bagaimana PR Wellborn membuat keputusan untuk akhirnya melakukan promosi di dunia cyber?
Shaliza :  	Apakah benar menurut anda perkembangan teknologi , kebutuhan pasar, dan perilaku konsumen yang menjadi motif anda mendirikan Cyber PR / PRonline?Mengapa Perkembangan Teknologi ?Mengapa Kebutuhan Pasar ?Dan Mengapa Perilaku Konsumen ?
Dengan memaknai motif, kemudian hal apa saja yang dilakukan
Shaliza  : 	Mengapa harus dunia cyber/online?
Shaliza : 	Apakah media online/cyber sebagai target PR ini sangat efektif untuk berpromosi?
Shaliza : 	Apakah saat ini media online/cyber berdampak besar pagi penjualan wellborn?
Shaliza : 	Bagaimana strategi/ tindakan PR anda pada saat menggunakan media online/cyber ?
Shaliza : 	Bangaimana memanfatkan Media Online oleh PR wellborn agar memperoleh promosi dan penjualan yang baik, menggunakan media online/cyber apa saja?
Kemudian dengan latar motif masalalu tadi dan bagaimana wellborn memaknainya,
Shaliza : 	Apa sih, yang ingin wellborn capai dengan menggunakan media online/cyber?
Shaliza : 	Setiap Kegiatan pasti ada motif kedepannya, ataupun pencapaian kedepannya
Shaliza :    	Semisal Loyalitas, Reputasi, dan Menjangkau Pasar yang lebih Luas yang pernah dikatakan sebelumnya,Mengapa harus Loyalitas ?Mengapa Reputasi?Mengapa dengan Menjangkau Pasar yang lebih Luas?
Kepada Informan /Konsumen
Shaliza :	Apa yang menjadi motif anda membeli produk wellborn?
Apakah ada pengalaman sebelumnya hingga anda memutuskan untuk memilih Wellborn?
Shaliza :	Menggapa anda menyukai produk wellborn?
Shaliza :	Apa sih kelebihan produk yang ditawarkan oleh wellborn dibandingkan produk clothing lainnya?
Shaliza :	Dimana atau melalui apa anda biasanya membeli produk tersebut?
Shaliza :	Apa yang membuat anda tertarik untuk membeli produk wellborn di website atau melalui instagram dan percaya bahwa barang akan sampai sesuai harapan?
Shaliza :	Bagaimana menurut anda promosi yang di jalankan oleh wellborn di media online?
Shaliza :	Sejauh ini apakah pembelian produk wellborn melalui dunia cyber (website dan intagram) ini menguntungkan untuk anda atau tidak? Mengapa demikian?
Shaliza : 	Apakah hubungan yang dijalin wellborn melalui cyber (website atau instagram) sangat memudahkan anda untuk tetap berkoneksi dengan mereka?
Shaliza :	Menurut anda apakah ada yang kurang atau harus diperbaiki dalam layanan wellborn di media cyber?
Shaliza :	Apa harapan anda mengenai promosi yang dilakukan oleh wellborn didunia cyber untuk kedepannya?






Lampiran 2
Foto dan Dokumentasi
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Lampiran 3
Program and Cyber Uses by Wellborn
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Lampiran 4
Kegiatan Bimbingan Skripsi 
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	Pembahasan
	Paraf
Pembimbing

	
1.
	
Kamis, 10/03/2016
	
1. Pengajuan Judul dan Acc Judul

	

	

2.
	

Rabu, 15/06/2016
	
Bimbingan Outline
1. Revisi Konteks Penelitian
2. Revisi Kerangka Pemikiran

	

	


3.
	


Kamis, 23/06/2016



	
Bimbingan Outline
1. Revisi Bagan Kerangka Pemikiran
2. Revisi Kutipan

	

	


4.
	


Kamis, 21/07/2016
	
Bimbingan Outline
1. Tambahan Teori Fenomenologi dan Cyber menurut ahli
2. Tambahan di Metode penelitian 

	


	
5.
	
Jumat, 22/07/2016
	
1. Pemeriksaan Revisi
2. Acc Outline

	

	
6.
	
Sabtu, 13/08/2016
	
1. Menyerahkan hasil revisi dari sidang Outline, berikut konsultasi 

	



	
7.
	
Selasa, 16/08/2016
	
1. Menyerahkan hasil revisi ulang oleh pembimbing dan diijinkan untuk lanjut ke Draft.
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