ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Peran Public Relations Dalam Meningkatkan Citra Positif DPC Partai Demokrat Kab. Bandung Barat”. Promosi dan meningkatkan Citra merupakan kegiatan yang tidak asing lagi di dunia Public Relations, di dalam kegiatan Promosi dan meningkatkan Citra tersebut harus adanya suatu komunikasi terencana oleh seorang Public Relations.
Tujuan diadakannya penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan, menganalisis data, dan mendapatkan informasi mengenai “Peran Public Relations Dalam Meningkatkan Citra Positif DPC Partai Demokrat Kab. Bandung Barat”. Serta menambah pengetahuan penelitian.
[bookmark: _GoBack]Metode penelitian yang digunakan adalah studi Deskriptif, sedangkan teknik pengumpulan datanya adalah studi kepustakaan, observasi, penyebaran angket dan wawancara. Teknik sampel yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling, karena respondennya adalah para masyarakat yang memilih Partai Demokrat. Dengan jumlah warga populasi dipilih 131 orang.
Berdasarkan analisa data dan pembahasan hasil penelitian, maka dapat dikemukakan bahwa terdapat  komunikasi persuasif antara Partai Demokrat dengan masyarakat.
	Hal-hal yang disarankan oleh peneliti sebagai bahan masukan bagi Public Relations Partai Demokrat  adalah sebaiknya komunikasi yang harus digunakan antara Public Relations terhadap masyarakat adalah komunikasi langsung. Sehingga komunikasi yang dilakukan dapat terjalin dengan baik antara kedua belah pihak, yaitu Public Realtions maupun masyarakat. Tindakan persuasif diharapkan dapat mempengaruhi maupun mengubah tindakan para masyarakat agar tetap memilih Partai Demokrat. 










ABSTRACT

This experiment titled "The Role of Public Relations in Developing Positive Image DPC Partai Demokrat Kab. Bandung Barat ". Promotions and improve image is an activity that is familiar in the world of Public Relations, in promotional activities and improve the image must be the existence of a communication planned by a Public Relations.
The objective of this study is to describe, analyze data, and obtain information on "The Role of Public Relations in Developing Positive Image DPC Partai Demokrat Kab. Bandung Barat ". And increase research knowledge.
The method used is a descriptive study, whereas dataanya collection technique is a literature study, observation, questionnaires and interviews. Sampling technique used in this study using purposive sampling technique, because the respondents are the people who vote for the party. With the number of resident population have 131 people.
Based on data analysis and discussion of the research results, it can be argued that there is a persuasive communication between Partai Demokrat and the community.
Things were suggested by researchers as an input for the Public Relations of the Partai Demokrat is better communication between the Public Relations should be used against the people is direct communication. So communication is done can be established between the two parties, namely the Public realtions and society. Persuasive action is expected to affect or alter the actions of the people to keep picking the Partai Demokrat.










RINGKESAN

Penelitin ieu dijudulan “Peran Public Relations Dina Ngaronjatkeun Wanwangan Positip DPC Partei Demokrat Kab. Bandung Barat”. Promosi sarta ngaronjatkeun Wangwangan mangrupa kagiatan anu henteu sejen deui di dunya Public Relations, di jero kegiatan promosi sarta ngaronjatkeun Wangwangan kasebat keda kitu kaayaanana hiji komunikasi terencana ku saurang Public Relations.
	Tujuan diayakeuanana Panalungtikan ieu teh kanggo mendeskripsikeun, menganalisis data, sarta meunangkeun informasi ngeunaan “Peran Public relations Dina Ngaronjatkeun Wangwangan Positip DPC Parte Demokrat Kab. Bandung Barat” sarta nambahan kauninga panalungtikan.
	Padika panalungtikan anu dipake nyaeta studi Deskriptif, sedangkeun teknik pengumpulan dataanya nyaeta studi kepustakaan, observasi, sumebarna, angket sarta wawancara. Teknik sampel anu dipake dina panalungtikan ieu ngagunakeun teknik purposive sampling, margi respondennya nyaeta para balarea anu milih Partai Demokrat. kalawan jumlah wargi populasi dipilih 131 jalmi.
Dumasar analisa data sarta pembahasan kenging panalungtikan, mangka tiasa diungkabkeun yen aya komunikasi persuasif antawis Partei Demokrat kalawan Balarea.
Hal perkawis anu dibongbolongankeun ku peneliti minangka bahan asupkeun kanggo Public Relations Partai Demokrat nyaeta sasaena komunikasi anu kedah dipake antawis Public Relations ka balarea nyaeta komunikais langsung. Ku kituna komunikasi anu dipigawe tiasa terjalin kalawan sae antawis kedua palih pihak, yaktos Public Relations atawa balarea. Tindakana persuasif dipambrih tiasa mangaruhan atawa ngarobah tindakan para balarea supados angger milih Partei Demokrat.
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